ATT KANNA SIG
BEKVAM MED ATT

KOMMUNICERA
MED MEDIA

Den ideella féreningen Vetenskap & Allménhet
arbetar med att frdmja dialog och 6ppenhet
mellan allmanhet och forskare.

Las mer: www.v-a.se

x Vetenskap & Alimdnhet
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KOMMUNICERA MERA
MED OCH VIA MEDIA

For manga myndigheter, organisationer, enskilda
forskare och andra yrkesgrupper ingar det
i uppdraget att informera omvérlden.

Ofta sker detta via media.

Det ar ocksa viktigt att kunna hantera uppmarksam-
heten om och ndr man hamnar i fokus for medias
intresse.

En bra grund att std pa &r en kommunikationsstrategi.
Borja med att kolla hur den ser ut i din organisation.




NYHETER AR NAGOT VI INTE VISSTE FORUT

Ett satt att nd ut 4r att skriva ett press-
meddelande. Det ska vara véldigt kort. Du har
inte lang tid pa dig att fanga medias intresse i
dagens informationsflod.

Ar du forskare: Vand pa din artikel och utga fran
resultatet. Beratta med vanliga ord i en kort rubrik,
en inledande ingress, kanske med ett citat, en
kortfattad text och avsluta med kontaktuppgifter.

Lagg det viktigaste forst sa kan texten kortas
fran slutet. Tank att du talar till ndgon och ska
beratta vad det handlar om.

Om en journalist ska bli intresserad bor det
handla om nagot nytt, som allménheten inte
kande till tidigare och som forvanar och/eller
berér manga manniskor. Finns det en lokal vinkel
kan den garna lyftas fram.

Pressmeddelanden kan séndas per e-post
till enskilda journalister/medielistor, via
nyhetsservrar, nyhetsbrev, andra elektroniska
kanaler eller vanlig post, 4ven om det sistndmnda
arovanligt i dag.

ATT TANKA PA VID KONTAKTER MED MEDIA

Om du blir kontaktad av media, tank pa att
journalisterna har ratt att fa veta. Granskande
journalistik tillhdr ett demokratiskt samhélle.

Forsok svara men sag inte mer &n du har tackning
for. Kan du inte svara sa be att fa aterkomma, kolla
fakta och ring tillbaka snarast mojligt.

Du kan be att f4 lasa texten fore publicering
men journalisten har ingen skyldighet att lata
dig gora det. Erbjud dig anda garna att l4sa;
ett argument kan vara att du kan hjalpa till att
korrigera eventuella sakfel.

"0ff the record” finns inte, allt du sager kan
citeras. "Inga kommentarer" fungerar inte heller
sa bra. Det skulle kunna uppfattas som att det
finns nagot du forsoker ddlja.

Men sjalvklart galler meddelarskyddet,
som regleras i tryckfrihetsforordningen (TF).

Det innebar att medborgarna straffritt kan
[amna uppgifter for publicering i massmedier.
Mottagaren har tystnadsplikt betraffande
meddelarens identitet. Las mer pa www.lagen.nu.

Léroséten arbetar aktivt med att skriva
pressmeddelanden om forskningsresultat
och i manga andra organisationer finns det

kommunikationsexperter att vanda sig till med
dessa fragor.

Ménga oroar sig for negativ publicitet, men
forsok att tanka |angsiktigt. Aven om ndgon
detalj skulle bli fel kan uppmarksamheten som
helhet vara positiv for dig och din forskning eller
din organisation.

Blir det allvarligt fel i medias rapportering och
du utan resultat begért rattelse eller genméle
kan du kontakta Pressombudsmannen.
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Retorik i mdtet med media
Barbro Fallman/Pelle Tornberg,
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Prata som folk, Einstein
Kristoffer Gunnartz, Norstedts , 2010
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VETENSKAP & ALLMANHET, VA,
- KR EN IDEELL FORENING
SOM FRAMJAR DIALOG

OCH GPPENHET MELLAN -
ALLMANHET OCH FORSKARE 1.

-

Vi arbetar for att 4stadkomma samtal i nya ~

former om forskning som engagerar. VA utvecklar
ocksa ny kunskap om relationerna forskning
—samhalle genom opinionsundersdkningar och
studier. Medlemmar ar ett 80-tal organisationer,
myndigheter, féretag och foreningar. Dessutom
finns individuella medlemmar.

Las mer om oss pd www.v-a.se och félj oss pa
Twitter, Facebook och Instagram: vetenskapoallm




