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FORORD

Samarbete en god
orund for svensk
forskningskommunikation

Nar detta skrivs varen 2020 préaglar covid-19
pandemin varlden, vetenskapen och allas vardag.
Sallan har lattillganglig och tillforlitlig
forskningskommunikation och vetenskaps-
journalistik varit mer angelagen.

VETENSKAPSRADET HAR ETT viktigt uppdrag i att samordna
kommunikation om forskning och forskningsresultat i Sverige. I rappor-
ten Vigval for framtidens forskningssystem fran 2019 lyfter Vetenskaps-
radet fram forskningskommunikation som en huvudpunkt.
I Véagvalsrapporten beskrivs bland annat mojligheter till synergier:
”For att stirka arbetet med forskningskommunikation behovs
gemensamma nationella plattformar fér redaktionella samarbeten mellan
forskare och kunskapsférmedlare. Genom att bittre ta tillvara delar avdet
arbete som aktorer inom forskningssystemet gor finns det férutsiattningar
for att utveckla sddana infrastrukturer fér kunskapsférmedling
till savil beslutsfattare som en bredare allménhet.”
For att undersoka mdjligheterna till 6kat samarbete kring att
tillgéngliggora svensk forskning uppdrog Vetenskapsradet till tidskriften
Forskning & Framsteg och foreningen Vetenskap & Allménhet att
goraen studie under ar 2019. De har kartlagt och intervjuat aktorer
som producerar, finansierar, kommunicerar och/eller anvinder sig av
forskningiSverige. De harldst andras undersékningar och rapporter, gjort
studiebesok, kartlagt modeller f6r betalning av journalistiska artiklar,
genomfort en opinionsmétning om intresset for vetenskapsjournalistik
ochundersokt hur Forskning & Framstegs lisare ser pa tidningen.
Dessutom har de samlat exempel fran andralinder pa samarbeten
for att kommunicera om forskning.
Dennarapport, kallad Forskning. framsyn, redogor for arbetet som
genomforts och slutsatserna som dragits. Jag vill tacka forfattarna
till rapporten Cissi Billgren Askwall, generalsekreterare Vetenskap &
Allménhet, och Viveka Ljungstrom, chefredaktor Forskning & Framsteg.
Jagvill ocksa tacka alla som medverkat och tagit sig tid till att delta
ienkéter ochintervjuer.
Intresset for ett samarbete dr en god grund for att gé vidare med en
svensk satsning. Det finns ldmpliga plattformar som vi kan utveckla
ochbygga vidare pa. Den pagaende pandemin visar tydligt att 5ppen-
het, samarbete och tillgang till god forskningskommunikation och
vetenskapsjournalistik dr viktigare in nagonsin.

STOCKHOLM I APRIL 2020

MIKAEL JONSSON
KOMMUNIKATIONSCHEF VETENSKAPSRADET
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Sa kan

forskning
och vetenskap
bli mer

tillginglig

Denna rapport ar resultatet av en

studie som genomférts under ar 2019

i syfte att underséka hur forskning

och vetenskap kan goras mer tillganglig
for allmanheten och andra malgrupper
utanfor akademin i Sverige.

Arbetet har genomforts av tidningen
Forskning & Framsteg och foreningen
Vetenskap & Allménhet, pa uppdrag

av Vetenskapsradet.

I KAPITEL 1 redogOr vi for hur vi har arbetat: Vi har kartlagt
och samtalat med svenska aktorer, tagit del av andras under-
sokningar och rapporter, gjort studiebestk, undersokt olika
modeller for betalning avjournalistiska artiklar, genomf6rt en
opinionsmétning och undersékt hur Forskning & Framstegs
och forskning.ses lasare ser pa dem. Dessutom har vi samlat
och gett exempel pa hur olika parter samarbetar i andra europe-
iskaldnder for att kommunicera mer och béttre om forskning.

I KAPITEL 2 sammanfattas ndgra nyligen genomférda studier
som visar att svenskar ir intresserade av vetenskap och har
stor tilltro till forskning och fortroende fér forskare. Hur de tar
del av nyheter i allménhet och vetenskap i synnerhet varierar
beroende p4 alder och bakgrund. Aldre féredrar traditionella
medier som dagstidningar och tvmedan yngre oftare anvinder
sig av digitala och sociala medier.

Sveriges laroséten ska “samverka med det omgivande samhél-
let och informera om sin verksamhet samt verka for att forsk-
ningsresultat tillkomna vid hgskolan kommer till nytta”, enligt
andraparagrafen i Hogskolelagen. For att ndrmare undersokai
vilken omfattning och hur detta sker har en sérskild undersok-
ning av forskares syn pa kommunikation och 6ppen vetenskap
genomforts av Vetenskap & Allménhet &r 2019:

Nio avtio forskare i Sverige vill kommunicera och samverka.
Over hilften vill l:igga mer tid pa att kommunicera sin forskning
med omvirlden dn de goridag. Det viktigaste skilet till att kom-
municerasin forskning ir att resultaten ska komma till anvénd-
ningisamhillet. Det nést viktigaste ir attlata forskningen bidra
till offentlig debatt, foljt av att 6ka medvetenheten om forskning
isamhallet.

Baserat pa de rapporter vi tagit del av och de samtal vi fort,
harviidentifierat fem trender:

Ett nytt medielandskap ir foljden av digital teknik, internet
och artificiell intelligens. En rad nya format har utvecklats och
traditionella massmedier utmanas nér alla kan ta del av och
sjdlva bidra till kommunikation och debatt i samhillet. Nya
modeller behovs och héller pa att utvecklas for att finansiera
journalistik.

Mer forskningskommunikation — mindre vetenskapsjourna-
listik Forskningskommunikation dr ett omrade i tillviixt, som
forflyttas fran att sprida information genom envigskommu-
nikation, mot tvavigskommunikation genom dialog, och sam-
verkan genom interaktion mellan forskare och andra delar av
samhdllet. Forskningskommunikationen blir mer strategisk till
sin karaktir och syftet kan vara att etablerarelationer somleder
till gemensamma viarden for de som dr involverade.

Oppen vetenskap ir ett paraplybegrepp som syftar till 5pp-
nare, mer transparenta och inkluderande processeriforskning
ochinnovation. Genom EU:s beslut att ga 6ver till ett system for
Oppen vetenskap 6kar insynen i forskning och innovation. Men
for att forskningen i praktiken ska bli tillgdnglig beh6ver den
kommuniceras pa sadana sitt att den gar att finna, tadel avoch
férsta for andra én forskare.

Faktaresistens och ifragasatt forskning. Den digitala utveck-
lingen gor det lattare att sprida alternativa fakta och falska ny-
heter. Men den innebir ocksa 6kade mojligheter for forskare och
andra att delamed sig och ta del av forskningsbaserad kunskap,
kommuniceraoch agera tillsammans. Genom en mer tillginglig
vetenskap kan demokratin stirkas.

Stimulans av intresset for forskning. Att utveckla ungas ”sci-
ence literacy” eller “science capital” &r vanliga malsittningar och
begrepp. Det handlar om att 6ka kunskapen om vad vetenskap
ar och hur forskning gar till, liksom att utveckla sitt att se pa
virlden med vetenskapliga glasGgon.

I KAPITEL 3 beskriver vi befintliga medier och kanaler dér flera
svenska aktorer samarbetar for att férmedla information om
forskning. Dessa &r tidskriften Forskning & Framsteg, webb-
platsen forskning.se och tjinsten Expertsvar som formedlar
kontakt med forskare for journalister och politiker. Aven nit-
tidningen Curie, som ges ut av Vetenskapsradet, tas upp.

I KAPITEL 4 beskrivs hur aktérerna kommunicerar om forsk-
ning i dag och hur de ténker kring olika kanaler. Vi har kartlagt
och kontaktat 230 nationella aktérer som finansierar, produ-
cerar, kommunicerar om och/eller anvénder sig av forskning i
Sverige. Dessa ar:

o Akademier och larda sillskap

@ Branschorganisationer och fackférbund

o Folkbildnings- och kulturorganisationer

o Forskningsintensiva storforetag

o Intresseorganisationer med koppling till forskning

@ Lirositen

® Medieforetag

@ Myndigheter, forskningsrad och statliga forskningsinstitut
o Stiftelser och andra organisationer som finansierar forsk-
ning och forskningskommunikation.

Lirosdten kommunicerar om forskning, bland annat for att
positionerasig. For manga larositen dr rekrytering av studenter
och internationella forskare den mest prioriterade uppgiften.
Att sprida kunskap om forskning blir dd en metod att stéirka l4-
rositets profil och attraktivitet. Andra syften med kommunika-
tionen &r att 6ka mojligheterna till finansiering, ssmverkan med
andra aktorer, medverkan i samhillsdebatten och till legitimi-
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tet. Att mota allménhetens intresse och behovav nya kunskaper
nimns ocksa, men inte lika ofta.

Larositenas vanligaste kommunikationskanaler 4r den egna
webbplatsen, nyhetsbrev, sociala medier och olika siitt att be-
arbeta medier, till exempel pressmeddelanden och personliga
kontakter. Bloggar, poddar och filmer éir ocksa vanligt férekom-
mande, liksom olika typer av méten och evenemang. Manga har
minst en tidning, digital och/eller pa papper. En prioriterad upp-
gift for de flestaliroséten dr att pa olika sitt utbilda, hjélpa och
stodja forskare i att kommunicera. Mangabeskriver dock att de
inte har tillrackligt med resurser och tid for det.

Forskningsfinansiirer kommunicerar frimst for att sprida
kinnedom om utlysningar och for att berdtta om de forskare
och den forskning som de finansierar. Att visa politiker och be-
slutsfattare att det egna omradet ar viktigt, dr angeléget for dem
som fordelar offentliga medel. Ett par vill 6ka intresset for de
omraden som de finansierar genom kommunikation och flera
gor kunskapsoversikter.

Finansifirernas vanligaste kommunikationskanaler &r de-
samma som liarosétenas, frimst webb, nyhetsbrev och medie-
bearbetning. Filmer och bloggar férekommer ocksa. De flesta
finansifirer menar att det ar forskarnas egna organisationer som
harhuvudansvaret for kommunikationen av deras forskning.

I KAPITEL 5 har vi undersokt intresset bland svenska mass-
medier for att fa eller képa sig 6kad tillgang till vetenskaps-
journalistik, genom att intervjua17 medieforetriddare. De stora
massmedierna skulle troligen inte vara intresserade av att pu-
blicera artiklar som &r betalda av forskarsamhallet. For Public
Service-foretagen ar detta sarskilt tydligt. Daremot kan de stor-
re dagstidningarna eventuellt vara intresserade av en modell
som liknar TT, det vill siga en tjinst dir man far tillgang till
vetenskapsnyheter, skrivna av oberoende journalister. Dags-
tidningarnas tryckta upplagor ar framfor allt intresserade avatt
komma ¢ver material sa billigt som mojligt, utan att tumma pa
trovirdigheten. Dagstidningar med betalviggar kan eventuellt
ha en nagot stérre betalningsvilja.

I KAPITEL 6 har vi undersokt huruvida det finns forutsitt-
ningar att med ldsarintikter finansiera utgivning av ett digi-
talt populirvetenskapligt magasin som till exempel Forskning
& Framsteg, och beskrivit olika modeller for att ta betalt for
journalistik. Var slutsats dr att ingen tidning eller journalistisk
digital produkt &nnu har lyckats vil med det.

I KAPITEL 7 har vi undersokt vad som gors i andra europeiska
lénder f6r att samordna kommunikation och rapportering om
forskning. Vibeskriver 20 initiativsom dels kommunicerar om
forskning till allménheten, dels formedlar olika sitt att stodja
och genomfora forskningskommunikation pa. Vilyfter sarskilt
fram den nationella plattformarna for forskning i Danmark:

ATERKOMMANDE ARGUMENT
FOR SAMARBETE AR VIKTEN AV
ATT OPPNA UPP VETENSKAPEN
MOT SAMHALLET, ATT
MOTVERKA FAKTARESISTENS
OCH GE FORSKARE STORRE
UTRYMME | DEBATTEN.

Videnskab.dk, och i Norge: Forskning.no, liksom den interna-
tionella sajten the Conversation, dir forskare sjédlva skriver om
sin forskning.

I KAPITEL 8 redogor vi fér idéer, reflektioner och asikter kring ett
mojligt breddat samarbete om forskningskommunikation och
vetenskapsjournalistik i Sverige.53 av 65 aktorer i forsk-
ningssystemet séiger sig ha intresse av att ha tillgang till en
webbplats dir forskare kan fa populirvetenskapliga artiklar och
debattinligg publicerade. De allra flesta ser ocksa mojligheter
till synergier sa att svenska aktorer tillsammans skulle kunna
astadkomma mer forskningskommunikation, populirveten-
skap och vetenskapsjournalistik. Bland larositena menar de
flesta att en modell liknande Forskning.no/Videnskab.dk vore
intressant att prova. Andra typer av aktorer kinner séllan till
dessa plattformar. Nér det giller vad en gemensam forsknings-
sajt skulle innehalla, vilka malgrupper den frimst skulle vinda
sig till och hur den skulle vara organiserad finns méanga olika
forslag och ges darfor ingen entydig bild.

I KAPITEL 9 finns var analys, vara slutsats er och tankar kring
nésta steg. Vi ser att det finns stora mojligheter att gora jour-
nalistik och kommunikation om forskning och dess resultat
mer tillgdngliga i Sverige. Vi beddmer att det finns goda for-
utsittningar for ett utokat samarbete mellan svenska aktorer
i syfte att ge bittre tillgang till forskning fér allménheten och
for andra grupper utanfér akademin.

Aterkommande argument fér samarbete ir vikten avatt Spp-
naupp vetenskapen, motverka faktaresisten, ge forskare storre
utrymme idebatten, kraftsamla for synlighet och trovirdighet,
bygga vidare pa etablerade samarbeten, utveckla nitverk och
utbildningar, utnyttjaresurser effektivare, arbeta tillsammans
for att na hallbarhetsméalen och att erbjuda medier uppslag och
material.

Endel aktorer har invindningar och farhagor fér vad ett 6kat
samarbete kring att tillgingliggora forskning och forskningsre-
sultat kan innebéra. De vanligaste argumenten ir att det rader
konkurrens mellan aktérerna och att det darfér finns behovav
attprofilerasig, att portaler spelat ut sin roll, att det blir svart att
finna gemensamma samverkansomraden, att utbudet av forsk-
ningskommunikation &r tillrickligt och att det skulle vara svart
attfinansiera.

Tvatredjedelar avde 65 svenska organisationer som intervju-
atsiunders6kningen ser positivt pa mojligheternatill samarbete
och drintresserade av att vara med i en fortsatt process for att
utrénavad man kan samarbeta kring och hur en samverkan kan
utformas. En fjirdedel uttrycker reservationer och vill avvakta
med att ge besked, medan fyra séger nej till att medverkai ett
mojligt framtida samarbete. Intresse finns bland alla kategorier
av aktorer men &r extra starkt bland larositena.

Ett samarbete bor utga fran befintliga kanaler, snarare é#n att
starta nagot helt nytt. En majlig modell 4r en sajt som samlar
vetenskapsjournalistik fran Forskning & Framsteg; nyheter
fran lirositen, forskningsinstitut och forskningsfinansiérer via
forskning.se; och ett forum for forskares eget berdttandeiartik-
lar, filmer och poddar som aterpubliceras fran andrakanaler och
som kan forstirkas genom samarbete med the Conversation. Till
en sadan sajt kan ocksa knytas ett kompetenscentrum som ger
stod till forskare och kommunikatorer i form av digitala och fy-
siska utbildningar, rad och tips. Sajten skulle samtidigt innebira
att skolor far tillgang till kvalitativa resurser om forskning och
att svenska massmedier far fler uppslag for forskningsnyheter.
Vissamedier kan ocksa vara intresserade av att f terpublicera
endel av materialet pa sajten.
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Bred
genomgang av
Intressenter
och aktorer

For att underséka hur forskning och vetenskap kan géras mer
tillginglig for allménheten och andra malgrupper utanfor akade-
min har viunder ar 2019 gjort en bred genomgang av hur forsk-
ning kommuniceras i Sverige och andra europeiska ldnder. Vi
har kartlagt och samtalat med svenska aktorer som producerar,
finansierar, kommunicerar och/eller anvénder sig av forskning.
Vihar tagit del avandras undersdkningar och rapporter, gjort
studiebesok, undersokt olika modeller for betalning avjourna-
listiska artiklar, genomf6rt en opinionsmitning om intresset
for vetenskapsjournalistik hos allménheten och undersokt hur
Forskning & Framstegs lisare ser pa tidningen. Dessutom har vi
samlat exempel pa hur olika parter samarbetariandra europe-
iskalidnder for att kommunicera mer och béttre om forskning.

Enskilda forskare kommunicerar alltid sin forskning, savil
inomvetenskapligt som utanfér akademin. Sveriges ldrositen
ar alagda att "samverka med det omgivande samhiillet och infor-
mera om sin verksamhet samt verka for att forskningsresultat
tillkomna vid h6gskolan kommer till nytta”, enligt andra pa-
ragrafen i Hogskolelagen. Genom att undervisa, skriva veten-
skapliga och populérvetenskapliga artiklar, publicera studier,
foreldsa och samverka med kollegor, andraliroséiten och andra
sektorerisamhallet, sker kommunikation och interaktion kring
forskning standigt. Forskarna och forskningen &r grundférut-
sittningen for kommunikation.

Den hir rapporten fokuserar pa den kommunikation som
syftar till att sprida kunskap till och interagera med det omgi-
vande samhillet, frimst den breda allménheten.

Den inomvetenskapliga kommunikationen, ofta kallad ve-
tenskaplig kommunikation, omfattas ddremot inte.

BAKGRUND OCH UTGANGSPUNKTER

Bakgrunden till denna undersékning och rapport ir en rad ut-
maningar:
o Antalet vetenskapsjournalister och medias
rapportering om forskning upplevs minska, samtidigt
som antalet kommunikatorer vid larositena har 6kat.
@ Intikterna fran prenumerationer minskar och nagra
statliga bidragsgivare har aviserat minskat st6d till den
populérvetenskapliga tidskriften Forskning & Framsteg.
@ Sajten forskning.se har firre samarbetspartners dn
tidigare.

Vetenskapsradet, som ir den ekonomiskt stérsta intressenten
iforskning.se och Forskning & Framsteg, vill darfor genomlysa
dessabada samarbeten, liksom undersoka mojligheterna till
okat samarbete mellan svenska aktorer for att kommunicera

forskning till allminheten framéver. Liknande 6nskemal har
framkommit vid tidigare m6ten med kommunikationschefer
vid Sveriges ldrosédten och forskningsfinansiérer.

UTGANGSPUNKTER FOR VART ARBETE HAR VARIT ATT:

o forskning och vetenskap bor géras mer tillginglig for
allminheten och andra grupper utanfér akademin

@ siikra en langsiktig 16sning for utgivningen av
Forskning & Framsteg

o etablera ett forum for forskar-initierat beréttande

@ erbjudakvalitativa resurser for skolan

o finna nya vigar for kvalitativ vetenskapsjournalistik i
Sverige

@ ge svenska massmedier 6kad tillgang till vetenskapsjour-
nalistik.

Arbetet har genomforts av personal vid Forskning & Fram-
steg och Vetenskap & Allménhet. Ansvariga for och forfattare
till rapporten dr Forskning & Framstegs chefredaktor Viveka
Ljungstrom och Vetenskap & Allméanhets generalsekreterare
Cissi Askwall.

RAPPORTEN INNEHALLER FOLJANDE DELAR:

® Genomforande - beskrivning av hur arbetet har
genomforts

@ Bakgrund - genomgang av tidigare undersokningar
ochtrenderitiden

@ Svenska samarbeten kring forskningskommunikation
och vetenskapsjournalistik - beskrivning av initiativ for
att oka tillgangen till forskning

@ De svenska aktorerna - kartldggning och beskrivning
avaktorernaiSverige och hur de kommunicerar om
forskning

@ Vetenskapsjournalistiken i dag - beskrivning av hur jour-
nalistiken om forskning och vetenskap ser utiSverige

o Finansieringsmodeller f6r magasin och férjupande
journalistik — beskrivning av hur vetenskapsjournalistik
finansieras i Sverige och utomlands.

o Utblickar utomlands - sammanstillning avintressanta
samverkansinitiativi Europa

@ Synen pa samarbete - sammanstillning av enkétsvar,
intervjuer och workshopar med svenska aktorer

@ Analys, slutsats och nista steg

o Killforteckning

o Bilagor

I detta kapitel beskriver vi hur vi férberett och genomfort
undersokningen. Arbetet har skett pa uppdrag av och i dialog
med Mikael Jonsson, kommunikationschef Vetenskapsradet.

LITTERATUROVERSIKT

Undersokningen inleddes med en genomgang avrelevanta och
nyligen genomférda svenska studier. Dessabeskrivs ndrmare i
bakgrundskapitlet och ror allménhetens attityder till forskning,
hur manniskor konsumerar medier, anvinder internet och tar
del avvetenskapsnyheter, liksom hur det svenska medieland-
skapet ser ut och hur forskare ser pa kommunikation.

URVAL

Vikartlade déirefter de storre nationella aktorer i Sverige som
finansierar, producerar, kommunicerar om och/eller anvinder
sigavforskning. De som valdes ut attinga i undersékningen var
de dominerande aktorerna utifran storlek och inriktning, lik-
som de aktOrer som ir eller har varit engagerade i samarbetet
kring webbplattformen forskning.se och stiftelsen som ger ut
tidskriften Forskning & Framsteg.
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Sammantaget identifierades 230 svenska organisationer inom
dessakategorier:
o Akademier och larda sillskap
@ Branschorganisationer och fackférbund
o Folkbildnings- och kulturorganisationer
o Forskningsintensiva storféretag
o Intresseorganisationer med koppling till forskning
e Lirositen
o Medieforetag
e Myndigheter, forskningsrad och statliga
forskningsinstitut
o Stiftelser och andra organisationer som finansierar
forskning och forskningskommunikation.

Samtligaidentifierade organisationerlistasibilagal.

DATAINSAMLING

ENKATUNDERSOKNING

Kommunikationsansvariga eller motsvarande vid 206 av de
identifierade organisationerna (allautom medief6retagen) mot-
togimaj 2019 en enkit dédr de ombads svara pa fragor om hur de
sjdlvakommunicerar om forskning och hur de ser pa mojlighe-
terna att 6ka tillgdngen till kommunikation och journalistik om
forskning i Sverige. Dessutom inneholl enkiten fragor om de
svarandes kinnedom, eventuella samarbete med och uppfatt-
ning om Expertsvar, Forskning & Framsteg och Forskning,se,
liksom de internationella sajterna the Conversation, Forskning.
no och Videnskab.dk. Enkiten besvarades anonymt och sam-
mantaget 81 svar inkom, vilket innebér en svarsfrekvens om 39
procent. En redogorelse fér enkitsvaren aterfinns i kapitel 8
och fragorna som stilldes dterfinnsibilaga 2.

INTERVJUER
Densomvillekunde ange namn och organisationislutet aven-
kiten, liksom kontaktuppgifter om man var villig att stéllaupp pa
enintervju. 34 svarade att de kunde tdnka sig att bli intervjuade.
Med 24 avdessa genomfordes intervjuer under tiden juni-okto-
ber 2019. For att fa en representativitet i olika typer av aktorer
skickades férfragningar om intervjuer till ytterligare ett 50-tal
personer, mestadels kommunikationsansvariga, vid andra or-
ganisationer som bedémdes vararelevanta for undersékningen.
Enorganisation avbdjde och 13 besvarade inte férfragan, medan
ovrigatackadeja. En forteckning 6ver samtliga 65 organisationer
som intervjuats aterfinnsibilaga 4.

Gemensamt for de intervjuade dr att de alla 4r verksamma
vid organisationer som har intresse av att vetenskapsjourna-
listik och forskningskommunikation kommer allmidnheten

DE INTERVJUADE AR VERK-
SAMMA VID ORGANISATIONER
SOM HAR INTRESSE AV ATT
VETENSKAPSJOURNALISTIK
OCH FORSKNING KOMMER
ALLMANHETEN OCH ANDRA
MALGRUPPER UTANFOR
AKADEMIN TILL DEL.

och/eller andra malgrupper utanfor akademin till del. Svaren
sammanstilldes sa att de olika kategorierna aktorer kunde redo-
visas samlat utan att enskilda aktorer skulle kunnaidentifieras.
Redogérelse for svaren aterfinns i kapitel 8. Intervjufragorna
aterfinnsibilaga 3.

Separat identifierades ett tiotal storre redaktioner och ge-
nomfordes intervjuer med 17 journalister som antingen rap-
porterar om vetenskap som anstéllda eller frilansare, eller har
enredaktionsledande roll vid dessaredaktioner. Dessutom har
foretradare for Vetenskapsradets néttidning Curie, tjinsten Ex-
pertsvar och sajten forskning.se intervjuats.

WORKSHOPAR

For att inhéimta ldrositenas syn pa mojligheter till samarbete
framoéver genomfordes en workshop med kommunikationsche-
ferna vid Sveriges universitet och hogskolor den 7 november
2019iLund.

Den 14 november 2019 genomférdes en workshop pa Veten-
skapsradetiStockholm dit samtliga intervjuade och identifier-
barapersoner som svarat pa enkéten till svenska aktorer inbjods.
Ett40-tal personer deltog och diskuterade méjliga omraden och
modeller for samarbete.

GENOMGANG AV INITIATIV | ANDRA LANDER
Endeliundersokningen var att tareda pa vad som gérsiandra
europeiska ldnder for att samordna kommunikation och rap-
portering om forskning. Ambitionen var att finna innovativa och
inspirerande initiativsom dels kommunicerar om forskning till
allménheten, dels stodjer forskare och kommunikatorerideras
arbete med kommunikation och samverkan.

STUDIEBESOK

Négra initiativ var fran férsta boérjan identifierade av Veten-
skapsradet som intressanta: Forskning.no i Norge, Videnskab.
dkiDanmark och internationella the Conversation med redak-
tioniStorbritannien. Studiebestk pa dessa tre gjordes i februari
och mars 2019. Vid resornabesoktes ocksa Astrai Képenhamn,
ForskningsradetiOslo och the Royal Institution, Science Media
Centre och Sense About Science i London.

SAMTAL OCH SOKNINGAR

For attfinna fler initiativkontaktade vi europeiska ldnders am-
bassader i Sverige. Vibad dem att svara pa en kort enkit om hur
forskning kommuniceras i deras linder men fick bara nagot en-
staka svar. Darfor identifierade vii stiillet centrala aktorer som
kommunicerar om forskning och/eller finansierar forsknings-
kommunikationirespektiveland och uppmanade dem att svara
pasamma enkiit. Sammantaget sinde vii denna andra omgang
ut enkiten till 105 organisationer och fick da in 36 svar. Enkiit-
fragornaredovisasibilaga 5.

Med utgangspunktienkitsvaren och ytterligare forfragningar
till kontakter utomlands har vi identifierat 20 initiativ, som vi
hiamtat mer information om genom intervjuer och s6kningar
painternet. Initiativen idr utvalda eftersom vi menar att de kan
ge inspiration for ett mojligt framtida svenskt samarbete kring
forskningskommunikation, populérvetenskap och/eller veten-
skapsjournalistik. Sarskilt utforligt beskrivs Forskning.no, Vi-
denskab.dk och the Conversation.

Sammantaget har vi haft kontakt med personer verksamma
iBelgien, Danmark, Estland, Finland, Frankrike, Italien, Lux-
emburg, Nederldnderna, Norge, Polen, Serbien, Schweiz, Slo-
vakien, Slovenien, Spanien, Storbritannien, Tjeckien, Tyskland
och Osterrike.
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Allminheten

och forskarna
Intresserar sig
for varandra

| detta kapitel sammanfattas nyligen genomforda studier och rap-
porter for att ge en kunskapséversikt 6ver de teman och &mnen
som berdrs i undersékningen. Vi har begrénsat oss till svenska
studier som ror allminhetens attityder till forskning, hur ménn-
iskor konsumerar medier, anvinder internet och tar del av ve-
tenskapsnyheter, liksom hur det svenska medielandskapet ser
ut och hur forskare arbetar med och ser pA kommunikation.
Genom de rapporter vi tagit del av, de studiebesok vi gjort
och de samtal vi fort inom ramen fér undersékningen, har vi
identifierat fem trenderitiden som avslutningsvis beskrivs: Ett
nytt medielandskap, Mer forskningskommunikation - mindre
vetenskapsjournalistik, Oppen vetenskap, Faktaresistens och
ifragasatt forskning, och Stimulans av intresset fér forskning

ALLMANHETENS ATTITYDER

ALLMANHETENS SYN PA FORSKNING

Svenskarna dr férhallandevis intresserade av forskning. Veten-
skap & Allménhet har undersokt befolkningens attityder till
forskning och vetenskap varje host sedan 2002 i det som kallas
VA-barometern, en telefonbaserad intervjuundersékning med
ettrepresentativt urval av Sveriges befolkning. Ungefar varan-
nan svensk mellan 16 och 74 ar sade ar 2019 att de &r mycket eller
ganska intresserade avforskning. Intresset for forskning ar ge-
nerellt hogre dn intresset for kultur, politik, ekonomi och sport.

Svenskarna har dven stor tilltro till forskning. I de arliga un-
dersdkningarna svarar tre fiirdedelar att de har ett mycket eller
ganska stort fortroende for forskning generellt. Vetenskap &
Allménhet har i samarbete med SOM-institutet vid Goteborgs
universitet sedan 2002 ocksé stillt fragor om fértroendet for
forskare, lirositen och olika forskningsomraden i den nationella
SOM-undersdkningen, en postal enkédtundersékning som gar ut
till tusentals svenskar varje host. Resultaten visar att medicinsk,
teknisk och naturvetenskaplig forskning atnjuter ett hogre for-
troende #n forskning inom samhillsvetenskap, humanioraoch
utbildningsvetenskap. Dessa skillnader ir bestaende 6ver tid,
allt sedan métningarna startade. Andelen som har litet fértro-
ende skiljer sig dock inte nimnvirt mellan omradena. Varia-
tionen forklaras i stillet till stor del av att allménheten har en
diffusare bild av vad forskning inom vissa &mnen innebér och
dasvarar ”ingen uppfattning”.

Dethoga fortroendet f6r forskningen i Sverige bekriftas &ven
iden arliga Fértroendebarometern, dir universitet och hogsko-
lor dr en avde samhéllsinstitutioner som svenskarnahar hogst
fortroende fér (Kantar Sifo & Medieakademin, 2019).

Svenskarna har ocksé tillit till forskare. Atta av tio svenskar,
uppgav ar 2019 att de har ett mycket stort eller ganska stort for-
troende for forskare vid universitet och hogskolor. Fértroendet

for forskare vid foretag dr lagre; runt sex av tio har fértroende.
Hogutbildade personer med en universitetsexamen hariregel
etthogre fortroende for forskning och for forskare, och tenderar
dven att vara mer intresserade av forskning, jAmfort med per-
soner med grundskola eller ggmnasium som hégsta avslutade
utbildning.

I VA-barometern, som genomfors av opinionsundersok-
ningsféretaget Exquiro och omfattar ett urval om cirka1 000
riksrepresentativa personer i aldern 16-74 ar, stills dven fra-
gor om svenskarnas konsumtion avforskningsnyheter. Svaren
visar att runt varannan svensk tar del av forskningsnyheter pa
veckobasis, en fjirdedel gér det pA ménadsbasis och sju procent
svarar att de aldrig tar del av forskningsnyheter. De vanligaste
kanalerna for forskningsnyheter dr TV och dagstidningar, 4ven
om digitala medier som filmklipp, podcasts och sociala medier
blir allt vanligare kanaler for att ta del av ny forskning.

Under varen 2019 gjordes &ven en undersékning av svenska
folkets intresse for vetenskap och syn pa kéllkritik med hjilp
av opinionsundersékningsféretaget Novus. Totalt stilldes pa
uppdrag av Forskning & Framsteg dtta fragor om instéillning till
forskning och vetenskap samt var och hur man tar del av forsk-
ning. Undersckningen ingick som en del i Novus webbaserade
Sverigepanel som ir slumpmissigt rekryterad (vilket innebér
att man inte kan anméla sig sjélv), bestar av40 000 personer och
ar riksrepresentativ avseende alder, kon och region i dldrarna
18-79 ar. I Sverigepanelen svarar 1000 personer pa fragorna.

Fyraavfem, totalt 82 procent, uppgav att de var mycket (34 %)
eller ganska intresserade (48 %) av vetenskap och forskning.
Miénvar mer intresserade (87 %), liksom yngre personer 18-29
ar (89 %).

De svarande fick ange pa vilka sitt de tar del avinnehall om
forskning och vetenskap. Det vanligaste séttet var pa nétet (67
%), foljt avpatv (49 %), 1dagstidning (38 %), vid seminarier och
foreldasningar (20 %) och i populérvetenskapliga magasin (19 %).
Min angavistorre utstrackning nétet (74 %) liksom yngre perso-
ner18-29 ar (84 %). Universitetsutbildade, studerande och per-
soner istorstider svarade ocksaihogre grad dn andraatt de tar
del av forskning pa nétet. Att ta del av forskning och vetenskap
via tvvar vanligare bland dldre 50-79 ar (62 %) liksom att lisaom
forskning i dagstidning (62 %). Aven magasinslisning var van-
ligare bland dldre men hir hade ocksa inkomst och utbildning
betydelse. Personerihushallmed en
samlad inkomst 6ver 600 000 kro-
nor liser i storre utstrickning ma- o
gasin (25 %) liksom personer med 82 /
hoégskoleexamen (31 %). (o

PAfragan ”Vid vilka tillféllen soker uppgav attde var
du efter forskning och forsknings- mycket eller gan-
resultat” kunde de svarande vilja skaintresserade
mellan flera férhandsformulerade av vetenskap och

forskning. Méan var
mer intresserade,
liksom yngre
personer 18-29 ar.

alternativ. Vanligaste anledning-
arna var: "Nir jag letar efter svar pa
specifika fragor som angar mig och
minvardag” (59 %), ”Néirjaglisteller
hort om nagot som later spinnande”
(51 %), ”Nér jag vill stilla min nyfikenhet och lara mig nytt” (47
%) och mindre vanligt var "Nar jag behéver ny kunskap inom
mitt yrke eller utbildning” (33 %), ”Nér jag vill laira mig mer om
sjukdomar” (25%) och ”S6ker aldrig information om forskning
och forskningsresultat” (4 %).

Studerande och personer med hogskoleutbildning letar oftare
svar pa specifika fragor (68/69 %). Min soker ofta efter svar fér
att de dr nyfikna och vill lira sig ndgot nytt (52 %) liksom yngre
personer under 50 ar (54 %) och egenforetagare (58 %). Bland
dem som oftare &n andra s6ker kunskap for sitt yrke eller utbild-
ning finns ménniskor under 50 ar (44 %), som studerar (44%)
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och med hogskoleutbildning (46%). Kvinnor s6ker oftare efter
information om sjukdomar (32 %) 4n genomsnittet.

Pa en 6ppen fraga om vilka kéllor man ansag publicerar kll-
granskat innehéll var de vanligaste svaren vetenskapliga tid-
skrifter, Sveriges Television, Sveriges Radio och dagstidningar
(Svenska Dagbladet var den tidning som oftast namngavs). Aven
universitet och Wikipedia nimndes oftare &n andra alternativ.

95 procent av de svarande ansag att det &r mycket (70 %) eller
ganska viktigt (25 %) att innehall &r kiillgranskat. Fyra procent
svarade att det var varken viktigt eller oviktigt och en procent
saknade uppfattning. 75 procent angav att de i mycket stor (21 %)
eller ganska stor utstrickning (54 %) tinker pa huruvida inne-
hallet man tar del avi medier dr kéllgranskat eller inte. 17 pro-
cent menade att de inte tinker pa det i sérskilt stor utstrackning
och 7 procent svarade att de téinker pa detiliten utstrickning.
Personer med hogskoleutbildning funderaristorre utstrickning
over killgranskning, liksom studerande och egenféretagare.

Deltagarna fick #ven ta stéillning till olika pastdenden om
forskning: "Jag tycker att forskning ir viktigt f6r var utveckling
” instdmde i mycket hog grad 72 procent avde svarande i, och 25
procentinstdmde i ganska h6g grad. For pastaendet "Forskning
och vetenskap ger oss mojligheter att 16sa manga av nutidens
fragor” instimde 52 procent av de svarande i mycket hog grad
och 40 procent instdmde i ganska hog grad. Hela 98 procent av
studenterna svarade att de instimmer i mycket hog eller gan-
skahdggrad.

For pastaendet "Jag tycker att forskning far for lite utrymme
imedia generellt instimde” 27 procent i mycket h6g grad i och
39 procentiganskahoggrad. 26 procent svarade varken eller.

Den avslutande fragan gillde hur ofta de svarande tar del av
forskning och vetenskap pé olika digitala plattformar. 3 av 5 tog
del av forskning minst en gang per vecka via massmediers webb-
sidor, 2 av 5 via Wikipedia, och 1av 3 viasocialandtverk som till
exempel Facebook.

FORSKARES ATTITYDER

Sveriges liroséten dr lagda att "samverka med det omgivande
samhéllet och informera om sin verksamhet samt verka for att
forskningsresultat tillkomna vid h6gskolan kommer till nytta”,
enligt andra paragrafen i Hogskolelagen. Vikten avsamverkan
och kommunikation med det omgivande samhillet lyfts ocksa
tydligt fram i den senaste forskningspropositionen. (Kunskap
isamverkan - for samhillets utmaningar och stirkt konkur-
renskraft. Prop. 2016/17:50)

Knappt tva tredjedelar (64 procent) avforskarnavid svenska
universitet och h6gskolor menar att deras kommunikation med
omvirlden hindras av att de har alltfé6r manga andra arbetsupp-
gifter med hdgre prioritet. Ett annat vanligt hinder &r att det
saknas avsatta resurser for kommunikation (37 procent angav
detta). Det visar en enkitundersokning som Vetenskap & All-
minhet genomforde varen 2019 och som besvarades av 3 699
forskare vid 31 svenskalarositen (Jag vill men hinner inte - fors-

NYHETER OM FORSKNING

OCH VETENSKAP ATERFINNS
SALLAN PA SARSKILDA
VETENSKAPSSIDOR. DE FLESTA
FINNS | STALLET BLAND
LOKALA OCH INRIKES NYHETER.

kares syn pA kommunikation och 6ppen vetenskap, VA-rapport
2019:8).

Incitamenten for forskare att samverka ir otillréckliga, en-
ligt samma studie. Kommunikationsinsatser och samverkan ar
generellt sett inte sirskilt meriterande vid tjinstetillsdttningar
ellerbeddmningar avansokningar om forskningsmedel.

Nio avtio forskare som besvarade enkéten vill dock kommu-
nicera och samverka. Over hilften (51 procent) vill ligga mer tid
paattkommunicera sin forskning med omvérlden &n de goridag.
Detviktigaste angivna skilet till att kommunicera sin forskning
drattresultaten skakommatill anvindningisamhaillet. Det nist
viktigaste dr att1ata forskningen bidra till offentlig debatt, foljt
av att 6ka medvetenheten om forskning i samhéllet.

Enligt forskarna ér den viktigaste gruppen att kommunicera
med beslutsfattare och politiker, f6ljt avallménhetenistort och
specifika yrkesgrupper som ér direkt berérda avden forskning
som bedrivs (t.ex. jurister, ingenjorer eller likare). Den vanli-
gaste gruppen som forskarna kommunicerar med i dag 4r spe-
cifika yrkesgrupper som berors av forskningen.

Den vanligaste aktiviteten som forskare dgnar sig at fér att
kommunicera forskning ir att medverkai 6ppnaféreldsningar
eller paneler riktade mot allménheten, nagot en knapp tred-
jedel gjort det senaste aret. Nist vanligast ir att skriva popu-
larvetenskapligt material for allménheten. Tryckt respektive
webbaserat material har skrivits av vardera en femtedel av
forskarna. De flesta (69 procent) anvinder sociala medier pa
ett eller annat sitt inom ramen for sin roll som forskare. Det
vanligaste sociala mediet dr ResearchGate, f6ljt av LinkedIn,
Facebook och Twitter.

Fyra av tio forskare kdnner sig fullstindigt eller i h6g grad
rustade for att kommunicera sin forskning med det omgivande
sambhillet. Drygt en fjirdedel (27 procent) har gatt enkurs eller
utbildningiatt kommunicera sin forskning med omvirlden men
mer #n hélften (54 procent) har inte erbjudits mojlighet att ga
en sddan kurs. Studien visar ocksa att manga saknar kunskaper
och stéd i hur de praktiskt ska ga till viiga. Forskarna (28 procent)
efterfragar dven fler inbjudningar och tillfallen att kommuni-
ceraoch samverka.

MEDIERAPPORTERING
OM FORSKNING

Den bild av forskning och vetenskap som massmedia férmed-
lar kan paverka medborgarnas attityder till, intresse for, och
kunskaper om forskning. I en studie av medierapporteringen
om forskning i svensk dagspress genomford av Vetenskap &
Allminhet och Sodertorns hogskola (Forskning i svensk press
1995-2015, en innehallsanalys, VA-rapport 2019:7) var den ty-
piska artikeln om forskning en traditionell nyhetsartikel med
neutral eller positivvinkel, placerad palokal- eller inrikessidor-
na, och handlar om samhillsvetenskap eller medicin. Artikeln
saknar intervjuperson, eller har citat fran en manlig forskare vid
nagot av de stora svenska universiteten. Det visar en systematisk
kvantitativinnehallsanalys av1763 artiklar i sex storstads- och
niolandsortstidningar under perioden 1995-2015 med fem ned-
slagsar (1995, 2000, 2005, 2010, 2015).

Nyheter om forskning och vetenskap aterfinns sillan pa sir-
skilda vetenskapssidor. De flesta finns i stillet bland lokala och
inrikes nyheter. Pa de vetenskapssidor som 4nda finns domi-
nerar artiklar om medicin och naturvetenskap, som tillsam-
mans star for cirka tre fjirdedelar av dessa nyheter. Nyheter
om humaniora dominerar pa kultursidorna medan samhills-
vetenskaplig forskning ir den som oftast citeras pa ledar- och
debattsidor. Storstadsmorgontidningar har bade fler och ldngre
forskningsnyheter jamfort med kvéllspress och landsortspress.
Kvillstidningar har fler artiklar om medicinsk forskning medan
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storstadsmorgontidningar har en storre andel samhillsveten-
skapliga nyheter.

Vissa forskningsomraden och imnen har hégre nyhetsvirde
och anpassaslittare till medielogiken. I en annan studie dér tolv
journalister intervjuades om sitt arbete med att bevaka forsk-
ning (Bakom rubrikerna - Intervjuer med 12 journalister om att
bevaka forskning. VA-rapport 2019:3) beskrev journalisterna
hur deras rapportering paverkades dels av egna intressen, dels
avvilka imnen som intresserade publiken, och/eller var littare
att silja in till redaktorer. Hilsa var ett sddant 4mne, och just
hilsavar ocksa det vanligaste temat i de analyserade artiklarnai
studien Forskningisvensk press 1995-2015, en innehallsanalys,
VA-rapport 2019:7. Samhillsvetenskap och humaniora sags av
deintervjuade journalisterna som svarare omraden att rappor-
tera om, och de betraktades av vissa som mindre intressanta. I
intervjuerna framkom att manga journalister sdg naturveten-
skap och medicin som "riktig” vetenskap, medan fortroendet for
samhéllsvetenskap och humanioravar betydligt lagre.

Vetenskapsjournalistik har traditionellt varit primirt av
informerande och upplysande karaktir medan granskning fatt
mindre utrymme (se t.ex. Bauer och Bucchi, 2007). Det bekréf-
tas avinnehéllsanalysen och dterspeglas &veniintervjustudien.
Har uttrycker flera journalister en 6nskan att det skulle finnas
mer tid och resurser till granskande vetenskapsjournalistik.
De belyser dven varfor det dr en svar uppgift for dem: For att
kunna granska forskning pa ett ingaende sitt krévs, férutom
tid, expertkunskaper. Journalisterna dr darfor ofta beroende
av tips fran forskare fér att komma en nyhet pa sparen.

SVENSKARNA OCH INTERNET

Svenskarna och internet dr en arlig undersokning avivilken
utstrickning och hur svenskar i olika dldersgrupper anvinder
internet. Undersokningen gors av Internetstiftelsen.

En av de storanyheterna i 2019 ars rapport ar att anvind-
ningen av de stora sociala mediekanalernainte lingre 6kar utan
till och med backarivissa fall.

Undersokningen handlar bland annat om vilka medier inter-
netanvéndare tar del avoch hur mycket de konsumerar. Vi har
sammanstéllt de delar ur rapporten som handlar om anvindares
s6kbeteenden och férmaga till killkritik.

MEDIEKONSUMTION

Alder r det som sirskiljer traditionell mediekonsumtion
fran den digitala. Bland internetanvindarna dr pensioné-
rerna de storsta konsumenterna av traditionella medier. De
som studerar och i huvudsak ir fodda pa 90- och 00-talet,
viljer i hog grad bort traditionella medier, i synnerhet i den
dagliga konsumtionen. Det blir extra tydligt i fallet pappers-

FOR ATT KUNNA GRANSKA
FORSKNING PA ETT

INGAENDE SATT KRAVS TID
OCH EXPERTKUNSKAPER.
JOURNALISTERNA AR DARFOR
OFTA BEROENDE AV TIPS FRAN
FORSKARE FOR ATT KOMMA EN
NYHET PA SPAREN.

tidningar dér skillnaden &r hela 62 procentenheter mellan de
studerande och pensionirerna.

Pappersboken ir ett undantag, dir de studerande ligger pa
samma niva som pensionirerna totalt sett. Sannolikt anvin-
der de tryckt litteraturisina studier. Pensionéirernaliser dock
pappersbocker mer frekvent pa daglig basis #n 6vriga grupper.
Overlag liser fler in 8 av10 i alla ldrar pappersbocker nagon
gangibland.

TV-tittandet 6kar om man slar ihop tabléalagd tv och strom-
mad eller digital rérlig bild. Pa daglig basis ir Youtube storst
men Netflix och SVT dr mer anviint sett till alla anvandare och
allt tittande pa rorlig bild. Poddlyssnandet har nistan férdubb-
lats sedan 2015.

Néra 8 av10 liser en dagstidning panitet, 5 av10 liser bloggar
ochnira 3 av10 harldst e-bocker ndgon gang under det senaste
aret. De studerande liser i hégre utstrickning e-bécker men
deras forildrar (de arbetande) och mor- och farféréildrar (pen-
siondrerna) ir de som frimst ldser en dagstidning pa nitet. Nar
det giller bloggar ir de arbetande bara snippet flitigare ldsare
inde studerande. E-bocker lockar inte de internetanvindande
pensionérerna; endast 18 procent liser sadana.

ATT SOKA INFORMATION PA NATET

Praktiskt taget alla aldersgrupper s6ker information panétet; 97
procent avalla svenskar anvinder internet for att soka informa-
tion. Nistan alla anvéinder Google som s6kmotor och en majo-
ritet anvinder ocksd Wikipedia. Wikipedia dr sirskilt populért
bland studenter dir 94 procent siger sig anvinda Wikipedia.

80 procent avalla svarande anser att minst hilften avalltde
hittar pA nitet gar att lita pa. Aldre 4r mindre misstanksamma
dnyngre. Hogst fortroende for att det de hittar nér de soker ar
sant och riktigt har m#n i aldern 56-65 ar och hégutbildade.
Ligst fortroende har 16-35 aringar.

Drygt en tredjedel av internetanvindarna har fatt utbild-
ning/information om hur de ska virdera information pa nitet
(37 procent). Det ir en stor évervikt bland de unga dér cirka tva
tredjedelar av alla 12-25 aringar har fatt utbildning och/eller
information. Bland de som ir dldre #n 65 ar har endast 10 pro-
cent fatt ndgon utbildning/information om hur man virderar
information pa nitet.

Var tredje uppger att de har fatt utbildning/information om
hur man virderar information pa internet via en webb- eller
tidningsartikel. Ut6ver skola och arbete spelar saledes media
enviktigroll fér detta indamal. I synnerhet tenderar de som &r
mellan 36 och 55 ar (40 procent) att lisa webb- och tidningsar-
tiklar om killkritik och nyhetsvirdering.

Baravar fjirde 12-15-aring anger att deras forildrar infor-
merar dem om kéllkritik pa nétet.

BARNEN OCH INTERNET

Som en delrapport ur den stora undersékningen presenterar
Internetstiftelsen ocksa en rapport om barn upp till 18 ar och
deras anvindning avinternet.

Ialdrarnall-19 ar anvinder 96 procent internet fér skolarbe-
te och den dagliga anvindningen ir 67 procent. Anvéindningen av
internet 6kar med alder och skolform. Néstan allaunga som gar
ihogstadiet anvénder en dator och de flestahar en smartphone.
Pa gymnasiet anvinder 84 procent en dator dagligen. Fler &n
hélften laser bloggar och dagstidningar digitalt. For gymnasie-
ungdomarna dr internet viktigare for studierna an for privatlivet.
Internet ir en integrerad del av skolarbetet och nio av tio (92
procent) anvinder internet dagligen f6r skolarbete.

Den 1juli 2018 skrevs digital kompetens in i ldroplanen. I
rapporten Barnen och Internet 2019 anges att en majoritet av
allabarn mellan 11 och 16 ar har fatt undervisning i digital kom-
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petens. Den vanligaste komponenten i undervisningen ér digital
kallkritik, vilket nio av tio upplever att de har fatt. Sju av tio séiger
attde har fatt undervisning i programmering medan 58 procent
har fatt undervisning i upphovsritt. Undervisning som ror si-
kerhet: siker anvindning och sékralosenord dr det bara hilften
respektive mindre dn hilften som
har fatt utbildning .
Aven om barnen har fatt un-
dervisning i till exempel digital 6 9 o
kallkritik sa betyder det inte per %)
automatik att de ocksa fatt fardig- Pojkar kanner sig
heteridet. Niar det kommer till di- sikrare (69 %) dn
flickor (52 %) pa
attkunnaavgora
om information
arsann.

gital kéllkritik anger knappt4 av10
att de kan virdera information pa
socialamedier. Sju av tio som gar pa
hogstadiet anser att de kan virdera
ominformation somde tardel av ir
sann eller falsk. Pojkar kdnner sig
sikrare (69 procent) én flickor (52 procent) pa att kunna avgéra
om information &r sann.

Rapportforfattarna skriver: ?Genom att stilla f6ljdfragor
kring barnens férmaga att virdera information har vi gjort en
djupdykningifragan om barnens upplevda kompetens kring
att soka och vardera information. Viser da attbarnen upplever
att de har litt att hitta s6kord men svarare att avgéra om den
information som de hittar dr sann, eller hur de skavirderaden.”

MEDIEBAROMETERN 2018

Mediebarometern ir en undersokning fran Géteborgs univer-
sitet som sedan 1979 kartlidgger svenska folkets medievanor.
Den senaste métningen genomfdrdes 2018 och presenterades
sommaren 2019.

MEDIEKONSUMTION EN VANLIG DAG | SVERIGE
@ 82 procent tittar pa tv pa nagon plattform
@ 71 procent anvinder sociala medier
@ 61 procentlyssnar paradio i nagon form
@ 55 procent liser en dagstidning pd nagon plattform
@ 28 procent liser en tidskrift

For tio ar sedan liste 80 procent av alla svenskar minst en dags-
tidning en vanlig dag. 2018 léste 55 procent en dagstidning en
vanlig dag, oavsett plattform.

For tio ar sedan anviinde 26 procent av alla svenskar sociala
medier varje dag, 2018 var den siffran drygt 70 procent.

I genomsnittlagger Sveriges befolkning omkring 6 timmar
(357 minuter) pa medier en vanlig dag. Mest tid, 33 procent av
den totalamedietiden, 1iggs pa rorligbild (120 minuter) och ljud
(32 procent/115 minuter). Darndst kommer textmedier (19 pro-
cent/69 minuter) och sociala medier (15 procent/53 minuter).

LJUD
2016 lyssnade 9 procent pa strémmad radio, bland annat poddar,
envanligdag. 2018 var andelen 18 procent.

RORLIG BILD

Begreppet rorlig bild innefattar tv, strommad tv, klipp och bio.
Hir dr nyheter det som konsumeras mest i befolkningen 6ver
24 ar. Bland dem under 25 ar ér det i stédllet underhallnings- och
musikprogram och dramaserier som dominerar.

14 procent ser pa nagot program inom genren fakta/samhélle/
debatt. 25 procent tittar pa videoklipp ndgon gang per dag - barn
och ungdomar tittar mest. Aldre tittar mer pa tablalagd tvin
yngre, somisin tur tittar mer pa strémmad tv och videoklipp.

TEXT

Trots ett 6kat utbud av tidningar och bécker via datorer, surf-
plattor och telefoner, dr det framf6r allt kvéllstidningarna som
har hittat publiken pa digitala plattformar. Morgontidningar,
tidskrifter och bocker har haft det svarare att fa med siglidsarna
till nya medier.

Den totala anvindningen av textmedier, oavsett plattform,
har minskat 6ver tid. Framfor allt giller det dagstidningar och
tidskrifter, medan lisningen avbdcker ar stabil. 55 procent 14-
ser en dagstidning, pa papper eller nit, en genomsnittlig dag,
medan 39 procent liser en bok och 28 procent lidser en tidskrift
panagon plattform. Savil tidskrifter som bocker ldses i huvudsak
pa papper. 36 procent av befolkningen liser nagon vecko- eller
manadstidning under en genomsnittlig vecka, 60 procent liser
en tidskrift ndgon gang varje manad.

SOCIALA MEDIER

Anvindningen av sociala medier dr i h6g utstrickning kon-
centrerad till ett mindre antal globala tjinster. Anvindningen
varierar ocksd mellan dldersgrupper dven om det under de se-
naste aren har skett en utjimning. Den storsta dr Facebook
med 53 procent anvéndare i befolkningen en genomsnittlig
dag. Andelen som anvénder Instagram &r 42 procent och 25
procent anviander Snapchat. Andelen som anvinder Facebook
har inte stigit mellan dren 2017 och 2018.

Nér framfor allt Facebook framstar som en viktig plattform
for nyheter, dr det intressant att notera att svaren pa fragor om
vad man gér pa sociala medier tyder pa att de huvudsakligen ir
plattformar f6r att f6lja vinner och familj och tadel underhall-
ning. 26 procent avdem som anvéinder sociala medier uppger
attde gor det f6r att tadel avnyheter. 75 procent anger att de gor
det for att f6lja vinner och familj.

TRENDER I TIDEN

Baserat pa de rapporter vi tagit del av och de samtal vi fért, har
viidentifierat fem aktuella trender:

1. ETT NYTT MEDIELANDSKAP

Manga har beskrivit den snabbt forinderliga infrastrukturen
for informationsspridning, kommunikation, pdverkansarbete
ochnyhetsférmedling som digital teknik och internet innebér.
De traditionella massmedierna utmanas av att alla enkelt kan
tadel avoch sjilvabidra till kommunikation och diskussion om
alla tinkbara 4mnesomraden.

Enrad nya format har utvecklats med skiftande genomslag
over tid, som sociala mediekanaler, poddar, bloggar, infomerci-
als, explainers, filmklipp och youtubekanaler. Utvecklingen av
Artificiell Intelligens innebér ocksa att en del enklare medierap-
portering kan ske automatiserat.

I Sverige har manga dagstidningar ekonomiska problem.
Gratistidningskonceptet Metro har gatt i konkurs och en rad
dagstidningar har minskat sin utgivning och/eller k6pts upp
avstorre mediekoncerner, samtidigt som tidningsldsandet har
minskat. De storsta dagstidningarna har kunnat visa pa 6kade
intikter och 6kad ldsning digitalt mellan &ren 2016 och 2017
men 2018 sjonk ldsandet enligt Mediebarometern.

Public Service har stirkt sin position i digitala format men
ocksa kritiserats for orittvis konkurrens. Tidigare framgangs-
rika digitala aktorer som KIT har slutat med journalistik. Lés-
ningen av magasin gar ner och méanga séker efter 16sningar som
attraherar ldsare online. Samtidigt visar tidningarnas egna
miétningar avbesoOkstrafik och ldsning att reportage och lingre
texter ar det som eventuellt kan skapabetalningsvilja hos kon-
sumenterna.
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2. MER FORSKNINGSKOMMUNIKATION - MINDRE
VETENSKAPSJOURNALISTIK

Som beskrivs i kapitel 4 anvinder utbildnings- och forskningsak-
torerna en mangfald kanaler f6r att kommunicera om forskning.
Antalet kommunikatdrer i forsknings- och innovationssyste-
met har 6kat medan de traditionella mediernas bevakning av
forskning och vetenskap minskat, en utveckling som érlikartad i
manga europeiska linder. Samtidigt har stora delar av allménhe-
tenintresse avatttadel avnyheter och reportage om forskning.

Forskningskommunikation ir ett omrade i férandring, som
utvecklas fran att sprida information genom envigskommunika-
tion, mot tvavigskommunikation genom dialog och interaktion
mellan forskare och andra delar avsamhillet. Det blir ocksa allt
vanligare att andra &n forskare dr direkt involverade i forskning,
till exempel i medborgarforskningsprojekt.

Forskningskommunikationen blir &ven mer strategisk till sin
karaktiroch syftet kan vara att etablerarelationer somleder till
gemensam nytta for dem som dr involverade.

Vetenskapsradet ansvarar fér att nationellt samordna kom-
munikation om forskning och forskningsresultat i Sverige. I rap-
porten Vigval for framtidens forskningssystem fran 2019 lyfts
forskningskommunikation fram som en av tolv huvudpunkter.
Bland annat beskrivs méjligheter till synergier:

For att stdrka arbetet med forskningskommunikation behévs
gemensamma nationella plattformar for redaktionella samarbe-
ten mellan forskare och kunskapsformedlare. Genom att bdittre
ta tillvara delar av det arbete som aktérer inom forskningssyste-
met gor finns det forutsdttningar for att utveckla sadana infra-
strukturer for kunskapsférmedling till savdl beslutsfattare som
enbredare allmdnhet.

I Vigvalsrapporten siigs ocksé att forskare bor fa stod for att
kunna kommunicera:

Forskare som engagerar sig i dialog med allmdnheten och
sprider sina resultat bor fd adekvat stéd och erkdnnande av bade
forskningsfinansidrer och ldrosdten. Vetenskapsradet kommer,
tillsammans med andra aktoérer, se 6ver hur stéd for att stédrka
forskarens arbete med att kommunicera sin forskning kan utveck-
las och hur ett sadant arbete kan premieras.

3. OPPEN VETENSKAP

Oppen vetenskap &r ett paraplybegrepp som syftar till 5pp-
nare, mer transparenta och inkluderande processer i forsk-
ning och innovation. Begreppet utgor en grundpelare i EU:s
forskningspolitik. Konkurrenskraftsradet fattade ocksa en
principéverenskommelse ar 2016 om en 6vergang till ett oppet
vetenskapssystemialla EU:s medlemsstater.

I 6ppen vetenskap ingarbland annat 6ppen tillgang (open ac-
cess), 6ppnadata (open data), medborgarforskning (citizen sci-
ence), olika sitt att engagera och involvera medborgare (public
engagement/involvement), forskningskommunikation (science
communication) och altmetri (altmetrics; alternativa satt att
mita forskningens genomslag). Ett besliktat begrepp som ocksa

ANTALET KOMMUNIKATORER
| FORSKNINGS- OCH
INNOVATIONSSYSTEMET
HAR OKAT MEDAN DE
TRADITIONELLA MEDIERNAS
BEVAKNING AV FORSKNING
OCH VETENSKAP MINSKAT.

betonar storre interaktion mellan forskare och det omgivande
sambhillet ir Responsible Research and Innovation (RRI, ansvars-
full forskning och innovation pa svenska). RRI genomsyrar EU:s
attonde ramprogram for forskning, Horisont 2020, och handlar
ikorthet om att bittre moétaolikaintressenters behovgenom att
involvera dem under hela forskningsprocessen.

Genom 6ppen vetenskap 6kar insynen i och tillgédngen till
forskning och innovation. Men for att forskningen i praktiken
skabli tillgéingligbehéver den kommuniceras pa sadana sitt att
den gar att finna, ta del av och forsta for andra an forskare.

4. FAKTARESISTENS OCH IFRAGASATT FORSKNING

Populistiska partier har haft valframgangar i manga linder de
senaste aren och det pagar en vetenskapskritisk utveckling pa
flerahélli Europa. Misstro mot forskare och vetenskap ér ater-
kommande inslag i det offentliga samtalet och pa sociala me-
dier dveniSverige. Den digitala utvecklingen gor det lattare att
sprida alternativa fakta och falska nyheter. Men den innebar
ocksa 6kade mojligheter fér forskare och alla andra att dela med
sig av och ta del av forskningsbaserad kunskap, kommunicera
och agera tillsammans.

Genom en mer tillgénglig vetenskap kan demokratin stérkas.
Klimataktivisten Greta Thunbergs budskap &r att medborgare
ochbeslutsfattare behéver lyssna pé forskarna och taintryck av
vad forskningen visar. Samma budskap framférdes i de globala
manifestationerna #Marchforscience och den svenska kam-
panjen #Hurvetdudet? som infor valet 2018 samlade ett 80-tal
organisationer som gemensamt lyfte fram att forskningsbaserad
kunskap behovs for en positivsamhéllsutveckling.

Maénga forskningsaktorer har de senaste aren lyft fram sam-
hillets behov avvetenskapligt grundad kunskap och forstaelse
for den vetenskapliga processen, liksom vikten avatt lirasigoch
applicera killkritik. Detta giller savil skolelever, som allmén-
heten och beslutsfattare

5. STIMULANS AV INTRESSET FOR FORSKNING

Maénga forskningsaktorer vill stirka allménhetens intresse for
forskning, 6ka kunskaperna om vetenskap och hur forskning
gar till och férmagan att anvinda sig av systematiska metoder
och ett vetenskapligt angreppssétt. Manga projekt, frimst rik-
tade till barn och ungdomar, med dessa syften har genomforts
genom aren, men har ofta varit punktinsatser under begrinsad
tid, snarare #n langsiktiga satsningar.

Iflera europeiskalinder finns nationella webbplatser som

samlar material om vetenskap som unga kan ta del avoch an-
vinda sig av, antingen pa fritiden eller i skolan. Att utveckla
ungas “science literacy” eller "science capital” ir vanliga mal-
sittningar och begrepp som anvénds. Det handlar om att 6ka
kunskapen om vad vetenskap dr och hur forskning gar till, res-
pektive att frimja férstiaelsen av vetenskap och utveckla ett séitt
att se pa virlden med vetenskapliga glas6gon.
Det finns négrasvenskainitiativ dir flera parter samarbetar for
att formedla forskning. I vart uppdrag har ingatt att titta nir-
mare pa och beskriva de medier och kanaler som Vetenskaps-
radet ir med och finansierar eller sjélva ansvarar f6r: Forskning
& Framsteg, forskning.se, Expertsvar och Curie. Dessa har in-
tervjuats och beskrivs tillsammans med omdémen fran 6vriga
medverkande aktoreriundersokningen. Dessutom presenteras
kortett par andra samverkansprojekt dir ldroséten gatt samman
for att sprida forskning.
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Svenska
samverkans-
projekt pa
nationell niva

Pa foljande sidor beskriver vi medier och kanaler som har det
gemensamt att de dr produkter som bygger pa att flera svenska
aktorer samarbetar for att formedla information om forskning.
Vibeskriver tva avdem, tidskriften Forskning & Framsteg, och
webbplatsen forskning.se, lite mer omfattande. Tjansten Ex-
pertsvar som formedlar kontakt med forskare for journalister
och politiker, och nittidningen Curie, som bada ges ut av Veten-
skapsradet beskrivs ocksa. Utéver det nimner vi ytterligare tva
initiativ som ocksa bygger pa samverkan.

FORSKNING & FRAMSTEG

Tidskriften Forskning & Framsteg rapporterar om forskning och
forskningsresultat samt om forskningens rollisamhillet. Mal-
gruppen ir den intresserade allménheten som vill halla sig upp-
daterad och dr nyfiken. De &mnen och forskningsresultat som
uppméirksammas ska i férsta hand varaintressanta fér samhaillet
ochindividenisamhillet. Genom att beridtta om forskning och
forskningens landvinningar ska tidningen bidra till att stirka
demokratin, motverka fake news, arbeta mot faktaresistens och
o6ka ménniskors kunskap i samhilleti stort.

Forskning & Framsteg &r en av Sveriges storsta populirve-
tenskapliga tidskrifter som varje manad l4ses av niistan 136 000
minniskor (Orvesto 2018). Det ir ocksa en sajt med 6ver 2 mil-
joner unika bestkare varje ar och cirka 3,1 miljoner unika sid-
visningar.

Forskning & Framsteg dr den enda vetenskapsredaktionen i
Sverige, vid sidan om Sveriges Televisions och Sveriges Radios.
I Forskning & Framsteg har omkring 60 procent av artiklarna
naturvetenskaplig grund medan 40 procent rér humanistisk
och samhillsvetenskaplig forskning. En stor del av materialet

"GENOM ATT BERATTA
OM FORSKNING OCH
FORSKNINGENS LANDVINNINGAR
SKA F&F BIDRA TILL ATT STARKA
DEMOKRATIN, MOTVERKA
FAKE NEWS, ARBETA MOT
FAKTARESISTENS OCH OKA
MANNISKORS KUNSKAP
| SAMHALLET | STORT.

ar tvirvetenskapligt eftersom manga artiklar utgar fran sam-
hillsfragor och besvarar dem genom att lata flera discipliner
komma till tals.

Detredaktionella materialet ska utformas sa att det inbjuder
till 1dsning, ar forstaeligt aven for icke-experter samt beféster
lasarnas intresse for forskning och kunskap. Stor vikt fasts vid
form, foto och illustrationer, eftersom en modern layout lockar
till ldsning, gor svar forskning begriplig och visar att forskningen
ihogsta grad ar aktuell och samhéllsrelevant.

Tidskriften utkommer med 11 nummer per ar och sajten upp-
dateras dagligen pa vardagar. Tidningen har 10 000 f6ljare pa
Facebook och ungefir lika ménga pa Twitter. Pa sajten kan man
lyssna pautvaldaartiklar. Tidningen kan ocksa lisas via en app.

Forskning & Framstegs redaktion bestéar avfem fackredakt6-
rer med kunskaper inom de omraden de bevakar, samt en chef-
redaktor och webbredaktor. Till redaktorernas uppgifter hor
atthallasigbrettinformerade om vad som héinder inom svensk
forskning. Artiklarna i tidskriften och pa sajten skrivs av tid-
skriftens redaktorer, forskare eller fristdende vetenskapsjour-
nalister. En viktig del avinnehallet &r forskarskrivna reportage,
essder och artiklar, producerade i nira samarbete med tidning-
ensredaktorer.

LASARNA

En viktig yrkesgrupp bland lisarna ar ldrare i grund- och gym-
nasieskolor, gymnasister och studenter. Hilften avlisarna av
den tryckta tidningen #r under 50 ar. Lisarna av den tryckta
tidningen ir till 40 procent kvinnor och 60 procent mén, medan
lasarna pa sajten bestar av 60 procent kvinnor och 40 procent
min. Lisarna pa webben &r yngre #n lisarna av den tryckta
tidningen och majoriteten &r under 30 ar, enligt statistik fran
Google Analytics.

ORGANISATION

Forskning & Framsteg ges sedan 1979 ut av en stiftelse vars
dndamal ir just att utge tidskriften. Redaktionen leds av chef-
redaktor Viveka Ljungstrom. Stiftelsens styrelse bestéar av
ledamoéter kunniga inom forskning, tidskriftsverksamhet och
kapitalf6érvaltning. Styrelsen tillsitts av ett rid med represen-
tanter fér de bidragsgivande organisationerna. Rddet samman-
trader tva ganger per ar och informerar sig da om stiftelsen och
tidskriften samt diskuterar den framtida inriktningen.

FINANSIERING

Ungefir tre fjirdedelar avintidkterna dr prenumerationsavgifter,
avgifter fér event och intékter fran annonsering. En fjirdedel
avintikterna ir bidrag. Stiftelsen Forskning & Framsteg far for
néirvarande bidrag fran ett 30-tal organisationer, varav 12 sitter
istiftelsens rad (och kallas intressenter). Storleken pa de bidrag
som sOks avbidragsgivarna faststills av stiftelsens styrelse och
baseras pa en avvigning mellan bidragsgivarnas syfte med att
stodja Forskning & Framsteg och deras resurser for forskning.

Forskning & Framsteg distribueras frimst som en pappers-
tidning. Den finns ocksa tillginglig i digitalt format via Readly
och Ztory ddr kunden betalar 99 kr per manad och far tillgdng till
F&F samt ytterligare 3 000 titlar. Det &r ocksa mojligt att kopa
tidningen via F&F:s egen app. En stor del avinnehallet publice-
ras ocksa pafof.se och dr da gratis.

Utmaningen for F&F ar ett behov av stark digital nérvaro,
samtidigt som merparten av intikterna kommer fran dem som
betalar for en prenumeration pa papper. Hur F&Fs journalistik
kan siikras pa sikt dr en viktig fraga att 16sa.

Tidningen dr till viss del bidragsfinansierad vilket mojliggor
enredaktion med tillsvidareanstéllda och hogt kvalificerade
journalister. Den stora skillnaden mellan de flesta andra ma-
gasin och F&F &rjust enrelativt stor fast redaktionistéllet for att
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som merparten andra titlar bygga innehallet pa frilansmaterial.

Bidragsfinansieringen ir sedan nagra ar inte sjélvklar ur alla
bidragsgivares synpunkt. En del menar att det ir omodernt att
stodja en tidning pa papper, andra anser att en tidning som inte
klarar sigutan bidraginte ska f finnas kvar. Ater andra menar att
iochmed att allaforskande organisationer har sina egna webb-
sidor beh6vs inte nagon vetenskapsjournalistik. En del anser
ocksa att statligamedel inte far eller bor anvindas f6r att stédja
en tidning som samtidigt verkar pa en kommersiell marknad.

En majoritet avbidragsgivarna anser dock fortfarande att
det arviktigt att Sverige har en populirvetenskaplig tidning och
ser vikten av att vara med och bidra sé att fler ménniskor kan
tadel avden forskning som bedrivs i Sverige med skattemedel
utan attbehova forlita sig pd kommunikations- och marknads-
foringsinsatser fran liroséten och finansiérer. De intervjuade
formulerar detitermeravatt virnajournalistiken fér demokrati
och mot okunskap.

Traditionellt har F&F haft mycketlite annonser och har heller
inte det som kallas native-annonsering. En mdjlig intaktskilla
skulle annars kunna vara sidanabetalda innehallssamarbeten
med till exempel ldroséten, forskningsinstitut eller forsknings-
finansidrer. Genom en stérkt digital niarvaro skulle F&F kunna
bli en attraktiv plats fér organisationer inom forskning och ut-
bildning att sprida sina budskap i form av native-samarbeten
pa. Dettahar dock inte testats av tidningen.

Attinféra ndgon form avbetalviigg kan ocksé vara en 16sning.
Med en fungerande betalningsmodell skulle intikterna kunna
mojliggora en fortsatt hog kvalitet pa journalistiken och rap-
porteringen, iven om papperstidningens upplaga skulle sjunka
drastiskt och bidragsgivarna dra sig ur. I kapitel 6 har vi darfor
gjort en genomlysning av hur andra medier tar betalt fér jour-
nalistik som publiceras digitalt.

LASARUNDERSOKNING

Varen 2019 genomforde Novus en ldsarundersékning, pa upp-
dragav Forskning & Framsteg. Undersokningen genomfordes via
300 telefonintervjuer med ett slumpmaéssigt urval av Forskning &
Framstegs prenumeranter som prenumererat pa minst tre num-
mer avtidningen under det senaste aret. Undersékningen visade
pamycket trognaldsare som tycker om sin tidning. De ldser den
helst pa papper och skulle girna rekommendera den till andra.

Bland de l4sare som har svarat ir majoriteten 6ver 50 &r och
80 procent har examen fran universitet eller hgskola. Resul-
taten avldsarundersokningen drisammanfattning:

Tre avfyraavde svarande ldser alla eller néstan allanummer.
Tvatredjedelarldser helaeller ndstan hela tidningen nir den kom-
mer. Pafraganvad de kinner nér tidningen kommer valde 49 pro-
centsvarsalternativet: "Den skajaglisa” och 29 procent svarade:
”Spiannande, den harjag viintat pa”. 23 procent svarade ”liser den
senare om jag hinner”. Alternativet "’Kommer den nu igen” val-
des av 2 procent och “inget av ovanstadende” valdes av1 procent.

94 procent anser att tidningen &r trovérdig och 88 procent
menar att den ger nya kunskaper. Over 80 procent haller ocksa
med om pastadenden som: “Det dr en brablandningitidningen”,
”Den innehaller nyttig information”, ”Den vicker nyfikenhet”,
”Den dr lattlast” och “Jag skulle sakna den om den inte kom”.

Sjuavtiovill lisa artiklar skrivna av forskare. 94 procent upp-
ger att de tycker att tidningen ér bra; antingen mycket bra (66 %)
eller ganskabra (28 %). 96 procent svarar att de kan ténka sig att
rekommendera tidningen till andra. I princip alla, 99 procent,
anger att de vill l4sa tidningen pa papper nir de far fragan om
alternativ som papper, dator, mobil och ldsplatta.

ANDRA OMDOMEN
Utover ldsarundersékningen har vi ocksa fragat om kinnedom
och omdémen om tidningen i bade enkit och intervjuer. De allra

flesta svenska aktorer som svarat pa var enkiit eller blivitinter-
vjuade kdnner till tidningen. De fd som inte kiinner till tidningen
arbetar hos forskningsfinansidrer och intresseorganisationer.
Drygt hilften av de som svarade pa fragan (knappt hilften av
samtliga 81 respondenter) ansag att tidningen 4r mycket eller
ganskabra. Ingen angav att tidningen 4r dalig men var fjirde av
dem som svarade pa fragan gavinget omdéme med motiveringen
att de inte ldser tidningen och var sjéitte angav att de saknade
uppfattning. Tydligast positiva (som svarade mycket eller ganska
bra) dr respondenter fran akademi (100 %), forskningsfinansis-
rer (90 %) och branschorganisationer (75 %). Hilften eller mer
#n sd avrespondenterna fran 6vriga organisationer laser inte
eller haringen uppfattning om tidningen.

Det finns en respekt for Forskning & Framsteg hos foretra-
dare f6r andra massmedier. De intervjuade framhaller den hoga
kvaliteten och redaktionens kunskap. Ingen avdem vi talat med
betraktar materialetitidningen som material fran forskarvirl-
den. Tidningen bedéms vara en oberoende publikation, vilket
goratt materialet borde kunnapubliceras i exempelvis en dags-
tidning. Medieforetrddarnabetonar dock ndrmast samstdmmigt
att materialet dr for avancerat och ligger pa en fér hog niva for
att passai”vanliga” dagstidningar.

Allaintervjuade aktorer i forskningssystemet fick fragan om
de kénner till Forskning & Framsteg samt vad de tycker om den.
Mangakinner till tidningen men langt ifrén allaliser den. Bland
dem som kiinner till tidningen &r fortroendet stort och manga
anser att den har en viktig funktion. Det svaret aterfinns dven
bland dem som inte sjilva ldser den. Kritiken handlar ofta om
att den har ett lite trakigt tilltal, att den inte 4r sa modern, att
den dr pa papper och att den kan upplevas som lite svar. De som
irmed och finansierar den ir delade i tva liger: En del, framfor
alltde privata finansidrerna, de ldrda sillskapen och de mindre
forskningsinstituten, anser att det ir vil anvinda pengar att
stédja tidningen, medan de storre statliga finansifirerna menar
att det ar tveksamt att de ska stotta en produkt som de menar
borde klara sig pa en fri marknad och/eller efterlyser nagot tuf-
fare och modernare.

”De har en sdrstdllning ... F&F vdgar ge tuggmotstdand.”
Forskningsfinansiéir (som ocksa &r med och stédjer stiftelsen)

”Omjagvillfa en forskare att lyssna kan jag sdga Forskning

& Framsteg eller Vetenskapsrddet. Bada slar hégt och jag far
deras 6ron och uppmdrksamhet. Varumdrket har verkligen stort
vdrde.”

Kommunikator forskningsinstitut

”Den dr outstanding i Sverige. Sedan kanske man inte som kom-
munikatér sjdlv har intresse for att ldsa om all forskning. Men
det dr det som ocksd dr styrkan, att man har en bred representa-
tion av forskning.”

Kommunikationschef laroséte

”Den dr serids men dndd littillginglig med vilskrivet material.
Det vore kul om den var mindre sndll och lite mer granskande”.
Kommunikationschef forskningsfinansierande stiftelse

”Den fyller sin funktion och det dr bra om den kan supportas.
Attviljana ut till fler via andra kanaler dr bra, men ldgg inte ner
kanalerna som finns fér de redan intresserade.”

Foretradare larosate
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FORSKNING.SE

Forskning.se publicerar omkring 1 000 forskningsnyheter
om aret och har runt 250 000 sidvisningar i manaden. Nyhe-
terna bygger huvudsakligen pa pressmeddelanden om forsk-
ningsresultat fran Sveriges ldrositen och forskningsinstitut,
via Expertsvar.se (se nedan).

Redaktionen bearbetar, bildsétter och sprider materialet.
Dessutom publiceras varje vecka en redaktionell artikel, ini-
tierad och skriven av frilansjournalister eller av redaktionen.
forskning.se aterpublicerar ocksa andra nyhetsartiklar fran
ldrosidtena som de tipsar redaktionen om.

Forskning.se:s nyhetsbrev skickas ut tre ganger i veckan, till
nirmare 9 000 prenumeranter. Nyheterna marknadsférs ocksa
pa Facebook (3-5 inlégg per dag), till drygt 6 800 f6ljare, och pa
Twitter med drygt 9 600 foljare.

Forskning.se var 4ven en av topp fem-sajter for utbildning i
InternetWorlds rankning 2016, 2017 och 2018.

LASARNA
Malgruppen for forskning.se ir forskningsintresserad allménhet
men sajten lises och anviinds ocksa av manga lirare. Forskning.
se dr Vetenskapsradets i sirklass stérsta och snabbast viixande
sajt med 2,5 miljoner sidvisningar (1,4 miljoner unika anvin-
dare) under 2019.

Sajten besoks ocksa avjournalister och nyheter fran forsk-
ning.se citeras oftai media. Lirare anviinder ofta material pa
forsknings.se i sin undervisning.

ORGANISATION OCH FINANSIERING

Sajten forskning.se startade 2002 av forskningsfinansiirerna
Vetenskapsradet, FAS (numera Forte), Formas och Vinnova.
Syftet dr att 6ka kunskapen, intresset och fortroendet fér svensk
forskning "till nytta fér individ och samhélle”.

Redaktionen bestar av tre redaktdrer. Fér nirvarande finns
redaktionen i samma lokaler som Forskning & Framsteg men
tillh6r Vetenskapsradet. Kommunikationschef Mikael Jonsson
ar ansvarig utgivare.

Forskning.se har haft olika intressenter 6ver tid och &rnu
ett samarbete mellan Formas, Forte, Naturvardsverket, Veten-
skapsradet, Vinnova samt en majoritet avlandets universitet
och hogskolor, i samverkan med Expertsvar.

Arsstimman ansvarar 6vergripande for forskning.se:s stra-
tegiskainriktning.

Tidigare fanns ett samarbete mellan forskning.se och Skol-
verket kring nyheter om forskning inom utbildningsvetenskap,
pedagogik och didaktik. Det fanns ocksa information om hur
forskning gar till, riktad till skolelever.

Varje manad sinds ocksa ett nyhetsbrev till forskning.se:s igare
och partners med méanadens statistik.

MALGRUPPEN FOR
FORSKNING.SE AR
FORSKNINGSINTRESSERAD
ALLMANHET. MEN SAJTEN
LASES OCH ANVANDS OCKSA
AV MANGA LARARE. SAJTEN
HADE 2,5 MILJONER
SIDVISNINGAR 2019.

ANVANDARUNDERSOKNING

I september 2018 genomférde Vetenskapsradet en anvindar-
undersokning av forskning.se. Fragor stilldes via en webbenkét
som besvarades av 1065 personer, varav 444 ocksa gav frisvar.
Féltperioden var tva veckor. De svarande rekryterades via webb-
platsen och vianyhetsbrevet. En majoritet avde som svarade var
prenumeranter pa nyhetsbrevet.

Enkiitsvaren visar att runt tvé tredjedelar besoker sajten for
att de vill ha senaste nytt om forskning och en tredjedel soker
frimst efter sérskildafakta. Lisarna dr hgutbildade (80 procent
har minst hégskoleutbildning), 60 procent ar kvinnor, hélften
drunder 50 ar.

91 procent instimmer helt eller delvis i att innehéllet &r in-
tressant. 93 procent instimmer helt eller delvisiattinnehéllet
irlatt att forsta.

Paen frisvarsfraga omvad de svarande ansag ir extra ldsvirt
var medicin och skola sérskilt vanliga svar. Pa fragan om vad
som skulle kunna fa lisaren att oftare bestka forskning.se var de
vanligaste svaren: Om jag hade mer tid, om sajten/nyhetsbrevet
hade fler nyheter och om det fanns mer material om omraden
som jag drintresserad av.

De som svarade pa enkéten var frimst “trogna lésare” /pre-
numeranter, som vill fa koll pa senaste nytt inom forskning, Har
anger de flestaatt de gar in som privatpersoner, men mangahar
flera roller: ”Bdde som avdelningschefpd hégskola, ldrare i den
samme och som privatperson med mina barn.”

Google Analytics ger en kompletterande bild: Majoriteten av
besokarna (64 procent) kommer till forskning.se genom Google-
sokning. 16 procent kommer via sociala medier, huvudsakligen
Facebook. 15 procent kommer genom direktklick, huvudsakligen
fran ldnkar i nyhetsbrevet.

Det finns alltsa tva huvudgrupper av lisare, som bada har okat
genom aren:
e trogna foljare (nyhetsbrev och Facebook),
en knapp tredjedel, som ér intresserade av senaste
nyttinom forskning
® “behovsbesokare” (via Googlesokning), nistan
tva tredjedelar, som ér intresserade av enskilt imne.

En knapp majoritet, 55 procent, bestker sajten i sin mobil, 37
procent via desktop och 7 procent via surfplatta. Allramest lista
ar de redaktionella artiklarna. Aven flera dldre artiklar kommer
hogtistatistiken méanad efter manad eftersom forskning.se ock-
s fungerar som en databas av nyheter. Totalt finns 6ver 23 000
nyheter publicerade sedan starten 2002.

ANDRA OMDOMEN

Tre fjirdedelar avde svarande pa den enkit som vi sinde ut kan-
ner till forskning.se. Mest kiand ar sajten bland forskningsinsti-
tut, larositen och forskningsfinansiirer, och minst kind bland
fackférbund.

Runt tva tredjedelar valde att antingen hoppa 6ver fragan om
vad de tycker om innehallet pa forskning.se, eller att svara att
de inte hade ndgon uppfattning eller inte tog del av sajten. Av
dem som gav ett omddme var en stor majoritet positiva (angav
mycket eller ganska bra) och ingen tyckte att den var dalig. Re-
spondenter fran liroséiten, myndigheter och forskningsfinan-
sidrer var mest positiva.

Samtliga intervjuade kommunikationschefer vid larosiaten
kénner till forskning.se men en del siiger att de inte har ngon
koll pa eller uppfattning om innehallet. Manga andra aktorer i
forskningssystemet som vi intervjuat kinner ocksa till sajten
men inte s manga foljer den. Ett par uttalar oséikerhet om vilken
malgruppen ir och nagra dr oséikra pa genomslaget. Omdomena
bland de intervjuade spretar. Hir ir nagra exempel:
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“En trevlig plats att samla forskningsinfo pd.”
Kommunikationschef ldroséte

”Bra sajt med trovdrdiga avsdndare.”
Kommunikationschef forskningsfinansiar

“Innehallet kénns spretigt och ofokuserat. ”
Kommunikationschef, forskningsfinansiar

”forskning.se skulle behova en mer redaktionell bearbetning.
Koppla loss fran pressmeddelande och koppla pd analys och
bedémning.”

Kommunikationschef forskningsfinansiar

“Jag tycker att de fyller en viktig funktion och jag har
nyhetsbrevet.”
Kommunikator forskningsinstitut

”forskning.se dr en konstruktion som inte dr behovsstyrd. Att
hdgskolorna ska samarbeta dr inte sd efterfragat. Jag vet inte
omdet drrdtt.”

Kommunikationschef ldroséte

FRAMTIDEN

Redaktionen pa forskning.se tror pa samarbeten for att bli star-
kare tillsammans. De uppskattar att de numera ér samlokali-
serade med Forskning & Framsteg, och menar att det dr bra for
agarna att de finns pé en neutral plats. De anstillda ser girna
fler foraddr 4garna och redaktionen kan motas.

Dehar enradidéer till utveckling av forskning.se:
@ Borjamed video/bildspel.
@ Tafram material tillsammans med samarbetspartners.
o Formedla fler forskningsnyheter - bli ett “forskningens
TT” f6r media.
o Sjélva soka efter nyhetsstoff och bearbeta press-
meddelanden mer.
@ Gorakunskapsoversikter (som dven gjorts tidigare.
Dessa finns kvar pa webben men uppdateras inte).
e Faiigarnaatt publicera forskning.ses artiklar i sina egna
kanaler.
@ Inlemma artiklar fran relevanta tidningar, som t.ex.
Anekdot, Extrakt och Forskning & Framsteg.
@ Prova format som Ted talks, liveséindningar, pro-
gramverksamhet, virtuellt science center och att skapa
influencers, det vill siga personer som driver eller bevakar
en fragaisitt eget namn pa sociala medier.
o Inspireras av Videnskab.dk (se sidan 33).

Redaktionen menar att modellen for hur Videnskab.dk (se
vidare sid 33) drupplagd och drivs skulle kunna appliceras ocksa
iSverige.

EXPERTSVAR

Expertsvar &r en tjanst dir journalister och politiker kan stélla
fragor om forskning och fa hjilp med att hitta forskare som kan
svara pa det de undrar 6ver. Cirka 6 000 journalister dr regist-
rerade anviandare av tjéinsten. Ett ndtverk avrunt 315 kommu-
nikatorer vid svenska ldrositen och forskningsinstitut svarar
paférfragningarna.

Tjansten har funnits sedan ar 2000 och initierades av press-
kommunikat6rer palirositenaiSverige. Vetenskapsradet dri-
ver tjinsten och samordnar nitverket sedan 2001. Fragorna,

som kommer fran anvindarna, sammanstills i ett e-postutskick
som s#nds tva ganger per vardag till hela nitverket. Kommu-
nikatorerna pa lirositena soker efter personer som kan svara
pafragorna och férmedlar sedan kontaktuppgifter. Under ett
ar stélls drygt 800 fragor, som genererar cirka 1 600 svar. Vart
femte svarleder till ndgot métbart redaktionellt material, enligt
undersdkningar som Géteborgs universitet har gjort.

Utover svarsfunktionen publiceras pressmeddelanden
(1673 under 2018) pa Expertsvar.se fran de organisationer som
ingar i nitverket. Dessa formedlas ocksa vidare till forskning.
se (se ovan) och synliggors i tweets i Expertsvars twitterkonto.

De organisationer som ingar i Expertsvar bidrar varderamed
10 000/15 000 kr per ar beroende pa storlek. Diskussioner pa-
gar om mer diversifierade priser. Tvd kommunikatérer pa Ve-
tenskapsradet skoter tjinsten; tillsammans motsvarar deras
arbetsinsats 1,2 helarstjinster.

Nitverket avkommunikatorer i Expertsvar triffas tva ganger
per ar och har ocksa en gemensam Facebookgrupp. Tjidnsten
har exporterats till Finland dir den kallas Xpert Search. Det
finns ocksé liknande internationella tjinster, som IDV och Al-
pha Galileo.

ANVANDARUNDERSOKNING
Vetenskapsradet har under 2019 unders6kt behovet av och
uppfattningen om Expertsvar. En enkétundersékning har ge-
nomforts med journalister som dr anslutna till Expertsvar och
presskommunikatorer vid attaldrositen har djupintervjuats.
500 journalister av de 6 000 registrerade svarade pa den web-
baserade enkiten. Detblev ocksé 1000 studsar pade 6 000 ut-
skicken. Insamlingsperioden var en manad.

Styrkan med Expertsvar dr att det 4r en trovirdig avsidndare,
enligt journalisterna som besvarade enkéten. I de fall journa-
listernainte anvinde tjinsten angav de bland annat att:

o de kiinner daligt till Expertsvar

o de behdver snabbare svar

o de saknar listor 6ver forskare att kontakta.

Eniakttagelse fran intervjuerna med kommunikatorer dr att
ldrositena tar allt storre ansvar for att sprida forskningsnyhe-
ter och kommunicera forskning. De arbetar bland annat med:
o Egna sajter med forskningsnyheter
@ Listor med forskare som ir experter inom olika omraden
som skickas ut till media t.ex. inf6r jul, sommar eller storre
héndelser.
o Riktlinjer for forskningskommunikation och veten-
skapsjournalistik.

ANDRA OMDOMEN

Hilften avdem som svarade pa var enkit kdnner till Expert—
svar. Nistan alla svarande fran forskningsinstitut och larosé-
ten kiinner till tjinsten liksom en majoritet avverksamma vid
myndigheter och akademier. Minst kinnedom om webbplatsen
har forskningsfinansiérer och fackférbund.

Bara en fjirdedel avde som svarade pa enkiiten gav ett om-
dome om Expertsvar. Tre fjirdedelar valde att antingen hoppa
over fragan, hade ingen uppfattning eller hade inte besokt tjéns-
ten. Avdem som gav ett omddme var en stor majoritet positiva
(angav”mycketbra” eller “ganskabra”) och enbart ett svar var
“ganska daligt”. Svarande fran lirositen och forskningsinstitut
var mest positiva till webbplatsen.

De intervjuade kommunikationscheferna vid larositena
ar 6verlag positiva till tjinsten, men nagra dr tveksamma till
hur vl journalister som kinner till den. Nagon efterfragar
aterkoppling om vad som hiinder sedan lirositena svarat pa
en fraga. ”Det dr sikert en bra tjinst men jag tror inte att det
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skulle hiinda s mycket om den férsvann.” 4r en annan kom-
mentar. ”Den dr vird att1igga tid pa dd den ger utdelning i form
avexponering” sdger en kommunikationschef, medan en annan
anger att vi ir engagerade men det dr inget vi hardprioriterar”.
Bland andra svenska aktorer dr tjinsten inte sérskilt kind men
uppfattas positivt nir vi beskriver den.

FRAMTIDEN
Utifran resultaten av den egna anviindarundersékningen ser
Expertsvar flera méjliga utvecklingsomraden:
e Lataforskare sjilva svaraisystemet
e Skapa nya funktioner, t.ex. erbjuda statistik, pressrum,
lankar till journalisternas publiceringar, betygssystem —
”guldmedalj” f6r dem som svarar mycket.
o Lyfta fram riktlinjer for forskningskommunikation och
journalistik (som bl.a. Videnskab.dk (se s 65) och Lunds
universitet har)
@ Anordna méten mellan journalister och kommunikato-
rer, t.ex. kombinera Expertsvarardagen med Vetjodagen
(Forskning & Framstegs dag om vetenskapsjournalistik)
e Erbjuda forskningséversikter och listor 6ver forskare.

CURIE

Curie dr Vetenskapsradets néttidning om forskningens villkor,
forskningspolitik och forskningens vardag. Den startades 2012
och ersatte da Vetenskapsradets tidningar och sajter Tvérsnitt,
Tentakel, Forska, och Forskning & Medicin. Malgrupper for Cu-
rie dr forskare, doktorander, disputerade utanfér akademin och
andra som arbetar med forskningsfragor professionellt.

Tidningen uppdateras 16pande och innehéller ungefar lika
delar journalistiska artiklar och forskarskrivna kronikor, de-
battinldgg och géstbloggar. De populédraste &mnenabland dem
som ofta ldser Curie &r, enligt redaktionen, vetenskaplig publice-
ring, karridrvigar, forskningsetik och jimstélldhetiakademin.
Populidra &mnen utanfor den sedvanliga ldsekretsen &r utbild-
ningsvetenskap och viss medicinsk forskning.

13000-14 000 personer prenumererar pa nyhetsbrevet, som
ir denviktigaste ingdngen till Curie. Néstan lika manga tar del av
Curies texter via sokmotorer och ungefir en sjattedel kommer
via delningar pa Facebook. Texterna sprids ocksa via Twitter
och Linkedin.

Paredaktionen finns en chefredaktér pa heltid, en redaktoér
och en debattredaktor pa deltid. Dessutom medverkar frilans-
journalister. Till Curie 4r knutet ett redaktionsrad med repre-
sentanter for liroséten, forskningsfinansiérer och andra aktorer
iforskarvirlden.

OMDOMEN

Tidningen far genomgaende positivaomddmen av de svenska
aktorer som vi har intervjuat. Utanfér akademin kéinner dock
inte alla till Curie och det finns ocksa en del som har mindre
intresse av fragorna som Curie tar upp och som dérfor inte 13-
ser tidningen. Nagon menar att tidningen “stiller krav pa sina
ldsare”.

”De har hittat en bra nisch och form. Den fyller ett tomrum. Jag
tycker att det har saknats en debatt kring forskning och det gor
debra.”

Kommunikationschef forskningsfinansiar

”Den har verkligen hittat sin plats och dr bra for oss. De dr
oftarelevanta. Det dr den “seridsa hdgskoleldckan pd sociala
medier”. Curie beskriver forskares vardag och hur deras
arbetsmiljé dr, pd ett bra sdtt.”

Kommunikationschef ldroséte

FRAMTIDEN

Uthallighet och nétverk dr viktiga om en eventuell framtida sam-
arbetssajt ska kunna fungera, ar Curies erfarenhet efter att ha
byggt upp nittidningen.

NAGRA ANDRA
SVENSKA SAMARBETSPROJEKT

Utover Expertsvar, forskning.se och Forskning & Framsteg finns
och har det funnits nagra mindre samarbetssajter kring forsk-
ning. Ett tidigt exempel var Forskning.com, som bade innehé1l
journalistik och forskningskommunikation fran lirositen och
andra organisationer. Ett privat reklamfinansierat initiativ ar
Ciennce, dir forskare erbjuds att sjélva skriva om sin forskning.
Under 2019 har det dock bara tillkommit en enda artikel om
forskning pa Ciennce.

Vibeskriver nedan tva andra samarbetssajter som helt el-
ler delvis ror forskning. De samarbetssajter vi har identifierat i
andraldnder presenterasikapitel 7.

NEWS GRESUND
News @resund ir en obunden dansk/svensk nyhetsbyra som
levererar notiser och artiklar till redaktioneri Danmark och Sve-
rige. Byran drivs utan vinstsyfte och medier i Sverige och Dan-
mark kan fritt aterpublicerabyrans material. Malsittningen ar
att stirka den journalistiska bevakningen av Oresundsregionen.
News Oresund startade 2012 som ett samarbetsprojekt mel-
lan Oresundsinstitutet vid Lunds universitet och Roskildes uni-
versitet med finansiering frin EU och regionala aktérer. Sedan
2015 ir News Oresund en del av Oresundsinstitutet vid Lunds
universitet. Institutet ir ett sjalvstindigt danskt/svenskt ve-
tenskapscenter som genom analyser, konferenser och med-
ieverksamhet ska 6ka kunskapen om utvecklingen i regionen.
Verksamheten drivs utan vinstsyfte och finansieras av bidrag
fran mer #n 100 medlemmar fran stat, regioner, kommuner, li-
rosédten och néringslivet.

VETENSKAP & HALSA

Vetenskap & Hilsa dr en webbplats som pa ett enkelt och sak-
ligt sitt vill informera om forskning inom medicin, hélso- och
vardvetenskap i Skane. Tva ganger om aret ges ocksa en tidning
ut med samma namn, som kan bestéllas i tryckt form eller lad-
das ner som pdf. Texter, poddar och tidning &r gratis att l4sa.
Tidningen gors av kontrakterade journalister som arbetar pa
uppdrag av Vetenskap & Hilsa. Upplagan ér pa cirka 10 000
exemplar. Ansvarig utgivare dr en kommunikator pa Medicin-
ska fakulteten vid Lunds universitet. Tidningen utkom foérsta
gangen ar 2004.

Syftet dr att stidrka hélso- och sjukvardens utveckling och den
kliniskt inriktade medicinska och hilsovetenskapliga forskning-
eniregionen. Vetenskap & Hilsa ar ett samarbete mellan och
finansieras avden Medicinska fakulteten vid Lunds universitet,
Malmo universitet och sjukvardsférvaltningarnainom Region
Skéne.

Devill med littbegripliga texter om hélsa och medicin ge sak-
liginformation om och skapa intresse fér den forskning som
bedrivsiregionen, och visa hur grundforskning och tillimpad
forskning gar hand i hand. De betonar ocksa att det drinom de tre
organisationernasom framtidens personal utbildas. Webben ska
fungera som en kontinuerlig och 1angsiktig killa till information
och forskarkontakter for alla som ér intresserade av omradet.
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Hur svensk
forskning

kommuniceras

av svenska
aktoOrer

Vi har kartlagt och kontaktat 230 storre nationella aktérer som
finansierar, producerar, kommunicerar om och/eller anvinder
sig avforskningiSverige. Alla de identifierade forutom medie-
foretagen, 206 organisationer, fick motta en enkit om hur de
kommunicerar. 65 avdem intervjuades ocksa. Enkit- och inter-
vjusvaren redovisas i kapitel 8. I detta kapitel redogor vi for de
olika kategorier aktérer som identifierats och hur de kommuni-
ceraridag. I ndstakapitel beskriver vetenskapsjournalistiken i

Sverige, baserat pa samtal med 17 medieforetridare.

Ivarkartliggning har viidentifierat en rad olika typer av ak-
toreriSverige somallahar ettintresse av att forskning kommu-

niceras. Vihar delat upp aktorernaifdljande kategorier:

AKADEMIER OCH LARDA SALLSKAP

ISverige finns tio kungliga akademier och ett storre antal larda
sillskap och samfund. De har ledaméter som viljs pa livstid pa
forslag av tidigare ledamdéter. Organisationernas syfte ar att
frimja olika vetenskaper och dessas bidrag till samhiillet ge-
nom projekt, féreldsningar, seminarier och moten, ofta 6pp-
nabade for ledaméter och andra intresserade. Akademierna
brukar dela ut vetenskapliga priser och stipendier, liksom ge
utbocker och skrifter. Flerahar egna tidningar, som Kungl. In-
genjorsvetenskapsakademiens IVA Aktuellt och Kungl. Skogs-
och Lantbruksakademiens KSLA-Nytt & Noterat. De 19 storsta
samfunden var mottagare avenkiten och foretradare for fem av

dem har intervjuats.

BRANSCHORGANISATIONER OCH FACKFORBUND

Det finns en rad branschorganisationer i Sverige, som ofta ocksa
fungerar som arbetsgivarorganisationer. I undersékningen har
viidentifierat ndgra som sérskilt intressanta eftersom de samlar
foretag i forskningsintensiva branscher. Vi har ocksa ringat in
de storsta fackférbunden som samlar akademiker och forskare.
Nio fackférbund och nio branschorganisationer var mottagare
av enkéten. Foretradare for fem branschorganisationer samt

for SACO och TCO har intervjuats.

FOLKBILDNINGS- OCH KULTURORGANISATIONER

Sveriges tio studieférbund anordnar aktiviteter och studiecirk-
lar 6ver hela landet f6r att vuxna ska kunna fa utbildning och
bildning pa ett fritt och frivilligt sitt, utan antagningskrav eller
examination. Studieférbunden och deras gemensamma organ
mottog enkiten. Nagra andra aktérer med mycket programverk-
samhet som ror forskning identifierades ocksa. Tre av aktrerna
iheladennakategoriintervjuades. Svaren redovisas tillsammans
med intresseorganisationernaeftersom det annars skulle kunna

ga attidentifiera enskilda aktorer i materialet.

FORSKNINGSINTENSIVA FORETAG

Den storstadelen avforsknings- och innovationsverksamheten
i Sverige sker vid forskningsintensiva foretag. 18 av de storsta
FoU-tunga foretagen identifierades och mottog enkiten. Ingen
foretridare for dessa har intervjuats eftersom de bedémdes att
baraibegrinsad omfattning kommunicera om forskning.

INTRESSEORGANISATIONER

ISverige finns en omfattande ideell sektor. De ideella forening-
arna uppskattas vara 200 000. Merparten av dessa ir sma men
det finns ocksé en rad storre organisationer som samlar minn-
iskor som arbetar for en gemensam sak. En del avdem samlarin
medel som finansierar forskning, nagrabedriver sjilva forskning
och méanga fler anviinder sig av forskningsbaserad kunskap i sitt
arbete. Viidentifierade 48 sérskilt intressantaideellaintresse-
organisationer som mottog enkiten och intervjuade féretridare
for fem organisationer.

LAROSATEN

Det finns ett 50-tal statligt och privat drivna universitet och hog-
skoloriSverige. Dessaldrositen erbjuder hogre utbildning, be-
driver forskning och samverkar med andra delar av samhéllet.
De 30 storsta larositenas kommunikationschefer mottog en
enkit med fragor om hur de kommunicerar. Dessutom inter-
vjuades kommunikatorer, frimst kommunikationschefer, pa
21 avlérosétena.

MEDIEFORETAG

De storsta massmedierna i Sverige &r storstadstidningar (mor-
gon- och kvillspress), landsortstidningar, lokala gratistidningar,
tv-kanaler (public service och privata) och radiokanaler (public
service och privata, som sinder nationellt och regionalt). Vi har
identifieratett tiotal storre redaktioner och intervjuat17 journa-
lister som antingen skriver om vetenskap som anstillda eller fri-
lansare, eller har en redaktionsledande roll vid dessa redaktioner.

MYNDIGHETER, FORSKNINGSRAD

OCH FORSKNINGSINSTITUT

Det finns fyra statliga forskningsrad som finansierar svensk
forskning: Vetenskapsradet, Vinnova, Formas och Forte. Dess-
utom finns en rad myndigheter som sjilva utvecklar forsknings-
baserad kunskap och/eller finansierar forskning inom ett visst
omrade, till exempel Energimyndigheten, Rymdstyrelsen, Na-
turvardsverket och SMHI. Det finns ocksé ett antal forsknings-
institut som antingen dr myndigheter eller som helt eller delvis
dgs och drivs av staten. Enkéten séndes till 32 organisationer i
dennagrupp och foretradare fér 15 organisationer intervjuades.

STIFTELSER OCH ANDRA ORGANISATIONER
SOM FINANSIERAR FORSKNING
OCH FORSKNINGSKOMMUNIKATION

Forutom de statliga forskningsfinansiérernafinns enrad andra
finansidrer av forskning, vanligen i form av privata icke-vinst-
drivande stiftelser och fonder. De storsta &r de stiftelser som
forvaltar kapital fran de tidigare 16ntagarfonderna samt Riks-
bankens Jubileumsfond och Wallenbergstiftelserna. I denna
grupp har 27 organisationer mottagit enkéten och foretradare
for nio organisationer har intervjuats.

VARFOR KOMMUNICERAS FORSKNING?

Genom enkiitsvar och intervjuer har vifatt en forstaelse fér vad,
hur och pa vilka sitt de svenska aktérerna kommunicerar om
forskning. I detta kapitel redogors fér det vi funnit, uppdelat pa
de tre huvudaktorsgrupperna larositen, finansiirer av forsk-

FORSKNING.FRAMSYN 2020



4. DE SVENSKA AKTORERNA

ning, 6vriga aktorer i forskningssystemet. Massmedier redovisas
separatinistakapitel.

Anledningen tilluppdelningen ar attlirositena dr en stor och
viktig aktor i forskningssystemet som har ett uttalat uppdrag
att kommunicera forskning och att samverka med andra delar
avsamhillet. Finansidrerna ir intressanta att studera separat
eftersom de har stort inflytande pa vilken forskning som bedrivs
iSverige ochborhaintresse avhur den forskning de finansierar
kommuniceras till det omgivande samhéllet. Vi har sedan redo-
visat de 6vriga aktorerna i forskningssystemet sammanslaget
och framst fokuserat pa det som férenar och det som skiljer dem
at nar det giller att kommunicera forskning.

For allautom massmedierna sker kommunikationen dels di-
rekt genom olika typer av aktiviteter och kanaler, dels indirekt
genom att soka medias uppmérksamhet. I mindre utstrackning
bedriver andra aktdrer ocksa journalistik om forskning, genom
journalister som arbetar oberoende av den organisation som
finansierar arbetet.

LAROSATEN

Det finns manga anledningar till att kommunicera om forskning,
savil fér enskilda forskare som for ldrositena dir forskarna ir
verksamma. Hur och varfor forskare vid Sveriges universitet och
hoégskolor kommunicerar undersoktes i en storre enkitstudie
som genomfordes under 2019 av Vetenskap & Allménhet. Denna
undersékning refereras pa sidan 9.

Manga ldrositen anger att en viktig anledning att kommuni-
cera forskning ir att positionera det egna ldrositet internatio-
nellt, nationellt och regionalt.

Forenrad ldroséten ar studentrekrytering och rekrytering av
internationellaforskare den enskilt mest prioriterade uppgiften
och mycket avkommunikationen syftar till att stirka ldrosi-
tets profil och attraktivitet som studieplats och arbetsplats. Att
sprida kunskap om forskning blir dd en metod och inte ett mal
isig, eftersom bra forskning visar upp larosétet.

Deintervjuade kommunikatdrerna poangterar vikten avatt
avsindaren ér tydlig sé att det framgar for mottagaren att det ar
det enskilda larositet som har producerat forskningen.

”Vi har sett att blivande studenter inte gor kopplingen mellan
den undervisning vi bedriver och den forskning som sker hdr.
Omvi kan fa unga mdnniskor intresserade avvilken forskning
vi bedriver hdr kan intresset for att studera hdr 6ka; det dren av
vdra tankar med att sprida forskningen.”

Kommunikationschef ldroséte

Andra syften med kommunikationen ir att 6ka mojligheterna till
anslag och finansiering. De intervjuade poéngterar ocksa vikten
av att samhillsaktorer kianner till den forskning som bedrivs
for att enskilda forskare, centrumbildningar, institutioner och
andra organisatoriska enheter ska fa storre och bittre chanser
till samverkan med andra samhéllsaktorer. I intervjuerna fram-
kommer ocksa att larosétet kan ha gliddje av att vara en aktiv
samhéllsaktor och deltaisamhillsdebatten.

"Vi har ett ansvar att tala om fér samhdllet i stort vad vi har
forskat fram och vadvi gér for skattebetalarnas pengar. Vivill
ocksd att politiker ska forstd att det dr viktigt for Sverige att ha
riktigt bra universitet och bra forskningsinfrastrukturer, for att
kunnavara en ledande forsknings- och kunskapsnation.”
Kommunikationschef ldroséte

*Vivill ocksd kommunicera att vi arbetar med l6sningar pd
framtidens samhdllsutmaningar.”
Kommunikationschef ldrosite

?Enviktig uppgift dr ocksd att hjilpa vara forskare att synas
och ses, bland annat for att 6ka samverkan med det omgivande
samhdllet, finna finansiering och bjudas in till samverkans-
projekt och forskning med flera universitet. Att hjdlpa forskar-
na att hitta andra aktorer.”

Kommunikationschef laroséte

Deintervjuade menar éven att det kan vara viktigt att allmén-
heten kinner till vilken forskning som produceras for att 6ka
legitimiteten for universitetet. Berittelserna om forskningen
som bedrivs visar att man gor skillnad och gor nytta.

Ganskalangt ner palistan 6ver varfor forskning kommunice-
ras tas allménhetens intresse och behov av nya kunskaper upp
-bildningstanken. De intervjuade menar férvisso att larositena
har ettlagstadgat ansvar for att sprida kunskap och forskning till
allminhet och omgivande samhélle. Men samtidigt framgar att
det #r svart atthinna prioritera denna uppgift nir de andra ovan
nimnda skilen anses viktigare. Det ir ocksa svart att identifiera
specifika malgrupper bland allménheten och att finna kanaler
for en bred allménhet upplevs som en stor utmaning.

Utover uppdraget att sprida kunskap om universitetet och
dessverksamhet uppger ndgra avliroséitena att de ocksa har en
uttalad malsittning att vara en god samhéllsaktér och bidra till
bildning av allménheten.

“Universitets mal dir att bidra till en béittre viirld och stérka var
roll och relevans i samhdllet. All kommunikation ska bidra till
att uppnd de malen.”

Kommunikationschef larosate

“Folkbildning dr prioriterat hos oss. Att nd ut till grupper som
kanske inte kommer i kontakt med forskning i sd stor utstrdck-
ning dr en utmaning i dagens medielandskap och krdver
uppfinningsrikedom och nya angreppssdtt. Det gdller dven hur
kommunikationsinsatsernaféljs upp och utvdrderas. ”
Kommunikationschef laroséte

”Det dr en demokratisk fraga att géra sadana arrangemang -
det har ett véirde i sig att kommunicera med allmdnheten, utan
att tinka pd studentrekrytering.”

Kommunikationschef ldroséte

Manga poingterar ocksa att forskningskommunikation inte bara
handlar om att sprida resultat utan ocksa om att beskriva hur
forskningen gar till; vetenskapens processer och villkor.

MALGRUPPER

Ordet malgrupper drvanligtiintervjuernaliksom behovet av att
anpassabudskap och kanaler till olika malgrupper. Vissa vill hell-
re talaomintressenter, som da definieras som till exempel med-
arbetare, studenter, samarbetspartners inom offentlig sektor,
niringsliv och den ideella sektorn. Aven alumner, forsknings-
finansidrer och beslutsfattare kan raknas in som intressenter.
Allménheten r svarare att definiera och bor brytas upp i mindre
enheter, menar manga.

Forskarsamhéllet nimns som en av de absolut viktigaste mal-
grupperna for forskningskommunikation. Det ségs ocksa att
forskarna ser denna grupp som sin mest prioriterade malgrupp.

Beslutsfattare dr en prioriterad méalgrupp fér néistan alla vi
intervjuat. Beslutsfattare och politiker dr viktiga pa alla nivaer
fran kommunal, regional och nationell, till EU- och interna-
tionell niva. Att halokal fé6rankring ér viktigt f6r samarbeten
och finansiering, men &ven internationell status. Viigen att na
beslutsfattare ser olika ut. En del skriver rapporter och policy
briefs riktade till specifika mottagare, andra menar att de genom
media och rattvalda sociala medier nar ritt malgrupper. Att an-
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ordnariktade event, seminarier eller andra sammankomster ar
ocksavanligt. Tilliggas kan att #ven de 3 700 forskare som varen
2019 besvarade en enkiit om hur de kommunicerar ansag att
beslutsfattare &r den viktigaste malgruppen, se sidan 9.

Finansiérer dr en viktig mélgrupp dér det ocksa handlar om
att visa upp larositet eller delar av det som en attraktiv forsk-
ningsmiljo. Flera tar upp att trycket pA kommunikationsavdel-
ningarna har 6kat i och med att manga finansiirer stiller krav
pakommunikationsplaner.

Pa vissa lidrositen finns funktioner som ska stotta forskare i
deras arbete med anslagsansokningar. Flera av de intervjuade
efterlyser fler kanaler for spridning av resultat for att kunnana
upp till finansifrernas krav kring kommunikation.

Media ir bade en malgrupp och en kanal for de flesta. Man
betonar vikten avatt nd uti media men menar ocksa att det inte
alltid 4r enkelt. Nagra talar om att det saknas tillrickligt ménga
kompetenta journalister vid traditionella massmedier. Vissa
hévdar att pressreleasen dr d6d, medan andra menar att det ar
detbasta arbetsredskapet. Pa storre larositen finns specialise-
rade presstjinster som skickar ut pressmeddelanden, arbetar
med riktade medieinsatser och hjilperjournalister att hittaritt
person.

*Via media nar vi ocksd spetsgrupperna opinionsbildare, be-
slutsfattare, finansidrer och aktérer i det forskningspolitiska
systemet.”

Kommunikationschef ldroséte

*Vara forskare kan ocksdibland halla foredrag for redaktioner,
inte for att de ska skriva om en specifik rapport utan for att de
ska ldra sig mer och sedan sjdlva kunna skriva om till exempel
klimat.”

Kommunikationschef ldroséte

Allménheten dr ett svartytt begrepp. Manga av de intervjuade
menar att det ir svardefinierat och talar om de utmaningar som
finnsiatt tala om malgrupper i ett, som man upplever, allt mer
diversifierat samhélle. Man virjer sig mot uttrycket “bred all-
ménhet” och vill hellre tala om nischer och riktade insatser mot
till exempel téinkbara framtida studenter.

Detfinnsbland de intervjuade olika siitt att se pa allménheten
som mottagare. For nagralirositen ér folkbildning en viktig del
iuppdraget medan det fér andra frimst handlar om att visa upp
nyttan av den forskning som bedrivs. Samhillsnyttan dr nagot
som flera avde intervjuade lyfter som en viktig orsak till varfor
man ska sprida forskning. Det kan dd handlabéade om att skapa
ett bittre samhille men ocksa att géra den egna organisatio-
nen mer relevant och betydelsefull som en ”problemlésare” i
sambhéllet.

Skolan och ldrarna ir sillan en prioriterad méalgrupp. Det
ar fa av de intervjuade som spontant nAmner skolan och larare
som en viktig malgrupp, &ven om det férekommer. Det &r framst
de tekniska eller mer naturvetenskapliga lirositena som ser
behovet av att nd unga ménniskor och som betonar vikten av
atervixten av naturvetare och ingenjorer och 6nskan om att fa
fler kvinnor att s6ka tekniska utbildningar. Pa en direkt fraga ir
det dock inget av ldrosidtena som menar att skolan och lararna
inte dr en viktig malgrupp. Men mélet ir sillan att héja den all-
ménnakunskapsnivanisamhiéllet eller bland unga, utan snarare
att sikra tillgangen till framtida studenter.

RESURSER
Tillgadngen till resurser, bade i form av ekonomi och personal,
varierar mycket mellan ldroséten.

Pade storre ldrositena ir forskningskommunikationen ofta
decentraliserad till fakulteter, centrumbildningar och institutio-

ner. Majoriteten avdem vi intervjuat ar centralt placerade och
har inte alltid 6verblick 6ver hela kommunikationsapparaten.

Det dr ocksa skillnad pa vad man har tillgang till och kan er-
bjuda. Det finns ldrosédten som har enheter for medieproduk-
tion som kan producera film och poddar, bygga nya webbar och
mycket annat. Vissa av dessa ir ocksa tillgéingliga for enskilda
forskare.

Pafleraldrositen finns anstéllda journalister som producerar
nyheter som publicerasiegnakanaler.

De flesta sdger sig dock ha for lite resurser for att hinna géra
allt som efterfragas.

STOD TILL FORSKARE

Allavitalat med 4&r medvetna om vikten av att forskare kan han-
teraenintervjusituation, talairadio och tvoch forsta medielogi-
ken. Méanga erbjuder ocksa stod fér detta i olika omfattning och
med varierande resurser. En del har det i sitt uppdrag, andra gor
det dnda. En del har system for interndebitering av kommuni-
kationstjénster, andrainte.

”Vi lyfter fram forskare som forklarar, inspirerar och engagerar
kring vetenskapliga metoder och hur de kan forstds i var samtid.”
Kommunikationschef larosite

”En utmaning dr ju att de (forskarna reds anm) dr forsiktiga.
Devillju inte att man ska dra for stora vixlar pd deras resultat.
De droroliga att deras forskning ska bli skandaljournalistik.
De menar ofta att den forskning som de bedriver dr svar att
beskriva; att deras dmnen dr for svdra att beskriva i enkla ord.
En annan utmaning dr att de skriver pd engelska och att mdnga
begrepp inte har ndgon motsvarighet pd svenska. ”
Kommunikationschef laroséte

Detblir ocksa allt vanligare att forskare forvintas och sjélva fér-
véantar sig att kunna skriva populirvetenskapligt, kanske géraen
egenpodd och egna filmer, utéver att kunna hallaféredrag eller
redovisa sin forskning muntligt f6r grupper utanfor akademien.
Fleraliroséten erbjuder kommunikationskurser som en del
idoktorandutbildningen men de 4r inte obligatoriska.

”Vi coacharipresentationsteknik, hjdlper till att ldsa forsk-
ningsansékningar och ger rad kring kommunikationsplaner.

Vi dr medvid kortare kurser for forskare, forskningsledare och
doktorander ddr kommunikation dr en del, och ger forskare st6d
vid behov, ibland tillsammans med konsulter.”
Kommunikationschef laroséte

Négra avkommunikationscheferna palirositena har utvecklat
en kurs kallad ”Kommunikationsuppdraget i hogskolan” som
ges avmedlemsorganisationen Sveriges kommunikatorer.

Vissaldrosidten understryker vikten av att forskarna harbra
profilsidor sa att de hamnar hégt upp vid googles6kningar och
innehaller relevant information for framfor allt journalister.
De ldrosédten som prioriterar detta har manualer for forskare
ihurde skagora.

Paforfragan kan flera, men langt ifran alla, lirositen erbjuda
coachning kring debattartiklar och lanseringar eller presenta-
tioner av storre forskningsresultat.

Fleralidrositen har webbaserade verktyg som erbjuder hjélp
till sjélvhjalp - filmmallar, grafiska mallar, skrivguider, check-
listor och kurser. Andra intervjuade uttrycker 6nskemal om att
haresurser att ta fram denna typ av hjdlpmedel och menar att
det iir ett omrade dir lirosétena skulle kunna samverka. Storre
larositen erbjuder ocksa systematiska medieutbildningar och/
eller medietrining for forskare i egen regi och med egen perso-
nal. Andrakoper dessa tjanster vid behov.
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Storre larosédten har ofta specialiserade forskningskommuni-
katorer, ibland centralt placerade och ibland pa en decentralise-
rad niva. Vissa storre ldrositen har ocksa material om hur man
kan ageravid hot och trakasserier, ndgot som mindre ldrositen
skulle vilja kunna erbjuda och ser en mgjlighet till samverkan
kring med andra aktorer.

FORSKARES BEHOV

Hur mycket forskare vid laroséiten vill och har mgjlighet att kom-
municeravarierar, enligt de intervjuade kommunikationsche-
ferna. Vissakommunikationsavdelningar beskriver att de maste
bedriva uppsokande verksamhet for att fa forskare att vilja delta
ioffentligheten. Andrauppleveristéllet att de inte hinner hjélpa
alla som vill nd ut. Manga vittnar om att det finns forskare som
ir’kommunikationsgenier” som skoter sig sjédlva och verkligen
néar ut, medan andrabehover mycket hjilp eller stéller sig kall-
sinniga till kommunikation.

”Vanligast dr att man vill ha hjdlp med att géra ett pressmed-
delande. Forskarevill ocksd ha hjilp med annonser i sociala
medier. De som s6ker EU-projektmedel vill ha hjdlp med delen
om hur projektet ska kommuniceras. Av och till kommer fragor
om att géra sd kallade abstract-filmer, som fungerar tillsam-
mans med de vetenskapliga artiklarna. Det dr sd pass hogt tryck
pd kommunikationsavdelningen att hjdlpa till med populdrve-
tenskaplig kommunikation att vi har svart att ricka till”
Kommunikationsansvarig, laroséate

”Vi samarbetar med och behéver fler forskare som dr kommu-
nikationsproffs. Vi far en hel del forfragningar om att hjdlpa
forskare med kommunikationsdelen av deras ans6kningar och
att forbereda dem infér framforanden. Vi mdktar inte riktigt
med det och hari grunden inte heller det uppdraget.”
Kommunikationschef ldroséte

Istortsettallaintervjuade menar att efterfragan pa utbildning i
kommunikation ir stor och att resurserna inte riacker till. Detta
arett omrade dir fleralidrositen menar att det vore positivt med
samverkan och att kunna erbjuda utbildning tillsammans med
andralidrositen eller andraintressenter.

Bristen pa tid dr den stora stotestenen for forskarna, vilket
ar en utmaning for kommunikationsavdelningarna. En annan
ar kulturkrocken mellan forskare och kommunikatorer. Hur
stor den krocken upplevs vara, varierar mellan de intervjuade,
men den finns dér.

?Oftavill de géra mer efter att de far stod med exempelvis
uppdatering av sin forskarprofil eller sitt projekt. Det finns ett
uppddmt behov. De hor ofta av sig med tips pd saker som de vill
kommunicera.”

Kommunikationschef ldroséte

Deflestaintervjuade menar att de flesta forskare girna kommu-
nicerar, men att synen pd vad det innebér varierar stort mellan
ochinom organisationer.

”Engagemanget for samverkansuppdraget och folkbildning dr
Jdttestort och ofta knutet till flera behov - alltifran att sprida
kunskap om sitt omrdde, nya rén eller en énskan om att locka
framtida studenter.”

Kommunikationschef ldroséte

Manga av dem vi intervjuat menar att forskarna vill kunna se
resultat av sin insats, vilket ibland kan var svart att méta. Yngre
forskare verkar enligt intervjuerna ha en ledigare instillning
till kommunikation.

KANALER

Manga av de intervjuade nimner vikten av kanalval inf6ér en
kommunikationsinsats. Andra betonar i stillet att formulera
budskapet férst, sedan vilja malgrupp och forst direfter kanal.
Det ir svart att skapa en systematik som tydligt visar vilken kanal
som ska viljas vid varje givet tillfille, men varje kanal har inda
nagot slags huvudsyfte.

EGEN WEBB

Alla ser den egna webben som den enskilt viktigaste kanalen
for den samlade kommunikationen. Webbplatsen har enligt de
flestaintervjuade méanga uppgifter, internt och externt, till stu-
denter, forskare, finansiirer, beslutsfattare och internationella
kontakter.

Ibland finns flera webbar - allt beroende pa inriktning och
storlek. Nagot ldrosite har dven en extern nyhetssajt. Pa storre
ldrositen kan enskilda centrumbildningar, samverkansprojekt,
fokusomraden och institutioner ha egna webbar.

NYHETSBREV

Allaintervjuade lirositen har minst ett nyhetsbrevoch ménga
institutioner och fakulteter har egna. De flesta ldrosidten har
bade interna och externa nyhetsbrev diar man beréttar om sin
forskning.

MEDIEBEARBETNING
Deflestaintervjuade menar att media dr en mycket viktig kanal.
Att fa spridning i nationella medier #r prioriterat fér de flesta.
For mindre ldrositen dr ocksa lokala medier viktiga.
Pressmeddelanden, nyhetsbrev, seminarier och personliga
kontakter anges niistan genomgaende som viktiga insatser.
Larositena har olika kanaler for att publicera och sprida
pressmeddelanden. Expertsvar anviands av de flesta. Andra
tjdnster &r MyNewsdesk, Cision, EurekAlert!, AlphaGalileo och
Cordis wire. Aven vanlig e-post anvinds for att nd journalister.

EXPERTSVAR

De flesta ldrositen vi talat med anvinder Expertsvar dir de
regelbundet publicerar pressreleaser. Kontaktpersoner pa
larositena, oftast presskommunikatorer, férséker ocksa att
svara pa journalisters efterlysningar. Lis mer om Expertsvar
pasidanl6

THE CONVERSATION

Tvalirositen, Lunds och Stockholms universitet, ir knutna till
the Conversation (se sidan 35) dir mélet ér att sprida forskning-
en, liksom kinnedom om enskilda forskare och lirosétet till en
stor internationell publik.

SOCIALA MEDIER

Facebook, Twitter och Linkedin ar de vanligaste sociala med-
iekanalerna och alla ldroséiten vi intervjade anvénder dem.
Instagram och Snapchat &r mindre vanligt och ingen anger att
de anvéinder meddelandetjénster som messenger eller Whats-
app. Facebook anviinds frimst som en kanal for att na framtida
studenter. I flera fall har lirositet bdde en internationell och
en nationell Facebook-sida. Twitter ses som en kanal for att na
makthavare medan Linkedin ir en viktig kanal fér attrahera
personal och rekrytera studenter.

BLOGGAR

Bloggar dr pa nedgang bland lidrositena dven om manga fort-
farande anvinder dessa. Ingen hariintervjuerna berittat om
nagra nysatsningar. Det dr ganska vanligt att 1drosétenas rek-
torer har en blogg.
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FILM

Manga lirositen har egna YouTubekanaler och publicerar fil-
mer, badde om sin forskning och om universitetet. Filmerna finns
bade pa YouTube och pa den egna webbplatsen. Vid en genom-
bladdring dr det tydligt att det &r viktigt att visa att 1arosétet dr
avsindare. Logotypen dr ofta med genom hela filmen. De flesta
filmer har fa visningar och det r inte vanligt med utvirderingar

avhuruvida det &r “ratt” personer som tagit del av filmerna.

PODDAR

Mangalirositen har egna poddar och det dr ndgot som verkli-
gen engagerar i hogskolevirlden just nu. Ibland gors podden
avkommunikationsavdelningen, ibland ute pa institutioner
eller centrumbildningar. Det forekommer ocksa att enskilda
forskare har egna poddar. Podden beskrivs som ett populart
format bland forskare, bland annat eftersom det tillater lite
lingre resonemang men ocksa avden enkla anledningen att det
inte spelar nagon roll hur man ser ut och vad man har pa sig.
Nagra exempel pa poddar dr Professorspodden vid Hogskolan
Vist, Snillen stimulerar vid Linnéuniversitetet och Medicin-

vetarna vid KI.

EVENT OCH ARRANGEMANG

Manga larositen dr engagerade ilokalsamhillet och inbjuder
till foreldsningar och event. Skilen till att de arrangeras for all-
minheten varierar fran att sprida kunskap till att bidra till for-
andring och forbéttring i lokalsamhiéllet. Det forekommer vissa
aktiviteter riktade till skolan men de flesta viinder sig framst till

vuxna; allménheten eller lokala/regionala aktorer.

Néagra exempel pa aktiviteter riktade till allméinheten 4r
Science cafés/fika med forskare, lana en forskare, Vetenskaps-
festivalen i Goteborg, vetenskapsfestivalen ForskarFredag,
seminarier och foredrag samarrangerade med bibliotek eller

lokaltidning.

EGEN TIDNING

Mangahar minst en egen tidning for att sprida forskning, digitalt

och/eller pa papper.

ALUMNER

Manga anger tidigare studenter, alumner, som en viktig mal-
grupp men ocksé en kanal for att sprida kunskap om larositet

och dess forskning,.

WIKIPEDIA

Flera lirositen gor satsningar pa att publicera kunskap och
forskning pa Wikipedia. SLU &r féregangare och inspirator fér

andralidrositen.

UTVARDERING AV KOMMUNIKATIONSINSATSER

De flesta ldrositen anviinder sig av mediebevakningstjénster,
som t.ex. Retriever eller Meltwater. Manga, men langtifran alla,
har ndgon form av systematiserad uppféljning av sina kommu-
nikationsinsatser och det varierar stort hur man gor och hur

mycket resurser man ligger pa detta.

»Vi brukar géra en varumdrkesundersékning vart tredje dr,
medan de digitala kanalerna och eventen utvdrderas l6pande
och mer kvantitativt. Utvdrdering dr ett utvecklingsomrade.”
Kommunikationschef ldroséte

“Hdr dr det mer intressant att félja upp den enskilda forskaren

dn att kolla mediegenomslag - dvs. vad hdnde honom/henne
1 Almedalen, vad ledde det till i form av vidare kontakter med

viktiga malgrupper for denna forskare och hens forskargrupp?”

Kommunikationschef larosate

?Vi foljer dven statistik och rdckvidd fér sociala medier, men
vi behover bli bittre pd utvdrdering. Presstjdnsten tar fram
en strategisk medierapport for hela ldrosdtet (inte bara
forskningskommunikation i och for sig) varannan vecka.
Presstjdnsten gor ocksd en enkel omvdrldsbevakningsrapport
en gang i veckan som finns tillgdnglig for alla pd webben,
dven externt.”

Kommunikationsansvarig larosate

FINANSIARER

VARFOR KOMMUNICERA OM FORSKNING?

Det ér stor skillnad i storlek och uppdrag mellan de finansidrer
som ger anslag till forskning. Vi har inda valt att redovisa dem
tillsammans eftersom deras kommunikation i mangt och mycket
har samma mal och syfte. Bland dem vi intervjuat finns myndig-
heter, statliga institut, privata stiftelser och ett férsikringsbolag.

Gemensamt fér dem alla dr att kommunikationens mal dr att
sprida kinnedom om utlysningar och att beritta om de fors-
kare och den forskning som de finansierar. Malgruppernavarie-
rar diremot mellan de olika organisationerna. En del menar att
forskningen ska na ut till s manga som mojligt; andra ir frimst
intresserade av att na beslutsfattare, professioner, akademioch
iviss man media.

Forskningsradet Formas ir den enda finansiér som fér nirva-

rande har en sirskild utlysning for att finansiera kommunika-
tion om forskning. Utlysningen gor det mojligt att soka medel
for projekt "som kommunicerar och populariserar forskning
och forskningsresultat inom Formas ansvarsomraden och som
bidrar till de globala hallbarhetsmalen i Agenda 2030”. Riksban-
kens Jubileumsfond hade en kommunikationsutlysning under
tre ar, som nu utvirderas.
Négra av de intervjuade kommunikatdrerna vid finansidrerna
anger som prioriterade omraden att sprida kunskap och bilda
opinion om just det forskningsomrade som man finansierar. Att
visa politiker och beslutsfattare att det egna omradet ir viktigt,
drframfor allt angeléget for de tre forskningsfinansierande myn-
digheterna som intervjuats. Ndgon ger ocksa uttryck for att det
rader konkurrens om vem som ska fa fordela storst del avden
totala forskningsfinansieringen. For dessa myndigheter &r det
viktigt att marknadsféra sin egen profil och nytta till beslutsfat-
tare men déremot inte till allménheten.

»Vi har fokus pd att lyfta fram forskning inom vara omrdden sd
att den blir kédnd och kommer till anvindning, och att lyfta hur
viktigajust vara omraden dr for samhdllet och politiken.”
Kommunikationschef forskningsfinansierande myndighet

Ettpar avfinansifirernahar ocksa ett uttalat mal att 6ka intresset
idebredare lagren for de omraden de finansierar och ser unga
som en mycket viktig malgrupp.

»Vi kommunicerar bland annat for att fd fler unga att vilja stu-
dera inom dessa omrdden. Men ocksd for att stimulera intresset
hos en bred allmdnhet.”

Kommunikationschef forskningsfinansierande myndighet

”Vi har inget krav pd oss att kommunicera men vill visa att
Jorskning drviktigt for Sverige och sprida kunskap om den
Sforskning som bedrivs i Sverige pd ett sitt som intresserad all-
mdnhet kan ta del av. Detta blir mer och mer viktigt med tanke
pd hurvdrlden utvecklas med svarbegriplig teknologi, vixande
faktaresistens med mera.”

Kommunikationsansvarig forskningsfinansierande stiftelse
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I flera av finansiiirernas uppdrag ingar att géra kunskaps-
oversikter, bland annat fér attidentifiera omraden dir samhillet
har behov av forskning. Det ir ocksa en sorts kommunikation
som flera menar ofta sprids &ven utanfér den krets som ar den
direkta malgruppen. Vissa gor &ven mer populirvetenskapliga
sammanstéllningar av forskningsresultat eller kunskapslige,
ténkta att spridas till en bredare malgrupp.

*Vi sammanstiller ocksd rapporter om viktiga omrdden pa ett
populdrvetenskapligt sdtt. De finns tryckta och kan anvindas
av till exempel skolor. Vi distribuerar dem ocksd via Utbudet.se
ddr ldrare kan bestdlla gratis material till sin undervisning.
De ér mycket populdra och bestdlls i stor omfattning.”
Kommunikationschef forskningsfinansierande stiftelse

MALGRUPPER

Enviktig malgrupp for de statliga forskningsfinansiéirerna, ut6-
ver de som ska s6ka finansiering fran dem, ir de som ska forvalta
forskningsresultaten, som beslutsfattare, politiker, praktiker
och tjinstemin. Hir skiljer sig de olika organisationerna at. En
del har ett uttalat mal att bara kommunicera till forskarsamhil-
let och beslutsfattare medan andra uttalar en tydlig vilja och
malsittning att iven nd en bredare allménhet. Ibland finns ocksa
ettuttalat mal att nd yngre malgrupper, skola och ldrare.

”Vi kommunicerar frdmst om forskningen som vi finansierar
foratt sprida den till andra forskare och till berérda utanfor
akademin.”

Kommunikationschef forskningsfinansierande myndighet

»Vi satsar pd att nd ldrare och har dven fortbildning av
dem och tar fram praktiska verktyg som de kan anvinda i
undervisningen.”

Kommunikationschef forskningsfinansierande myndighet

”Vi ett ansvar gentemot ungdomar, att de ska kunna ta del av
forskningen, bli intresserade av att bli forskare och ldra sig mer
omvad forskningen vet. Vi kommer inte att ha bra forskare i
framtiden om inte unga mdnniskor kan géras intresserade av
naturvetenskap och teknik.”

Kommunikationschef forskningsfinansierande stiftelse

Ett par avfinansidrerna menar att man inte kan tala om en all-
minhet utan behdver smalna av begreppet. De vill nd ut, men
efterlyser tydligare sétt att delain allménheten och tror inte pa
bred kommunikation.

STOD TILL FORSKARE

De flestaforskningsfinansiirer menar att det ir forskarnas egna
organisationer som har huvudansvaret f6r kommunikationen.
Naégra av finansifirerna séger att det ingar i kontraktet med de
forskare som beviljas anslag att forskningen ocksé ska kommu-
niceras. Men det ér séllan ett “skall”-krav. En finansiér uppger att
de tydligt visar att de forvintar sig att forskarnas institutioner
stottar forskarna och hjélper till att sprida deras forskning. En
annan finansiir beréttar att de inom vissa forskningsprogram
har kommunikation som en viktig del och att de da erbjuder
plattformar for att forskare ska kunna kommunicera med var-
andra under projekttiden.

Deflesta finansidrer har ndgon form av samarbete och kon-
takt med de forskare som har fatt finansiering. Det kan handla
om attarrangera seminarier och foreldsningar, sittaihop kun-
skapsoversikter for olika malgrupper, gora filmer eller genom-
foraintervjuer och temadagar.

Fleraav finansisirerna gor ocksd kommunikationssatsningar
kring forskningsomraden dér flera forskningsprojekt ingar. De

finansidrer som har egna tidningar hjilper och handleder de
forskare som skriver for dem.

Enfinansiir berittar att de arbetar hart for att fa forskare att
berétta om sin forskning. Nagra anlitar journalister som skriver
reportage eller gor filmer till den egna webben med alla forskare
som beviljas anslag. En av stiftelserna samarbetar med Utbild-
ningsradion, science center och museum som visar ett urval av
de filmer som stiftelsen producerar.

”Vi ber regelbundet forskare att géra kunskapssamman-
stdllningar, medverka pd konferenser, bli intervjuade av 0ss och
savidare. Vi far ocksd fragor fran forskare som vill ha kommu-
nikationsstod. ”

Kommunikationschef forskningsfinansierande myndighet

”Det har hdnt att vi har erbjudit forskare medietrdning och vi
lyfter deras forskning i vara egna kanaler.”
Kommunikationschef forskningsfinansierande myndighet

Enutmaning som en av finansidrerna ger uttryck for dr att det
ar svart att fa forskare att omformulera sig sa att de blir begrip-
liga och framfér allt intressanta utanfor den egna sfiren. Nagra
ar ocksa kritiska till kommunikationsavdelningar pa liroséiten
som de menar lite for ofta garifallan att "6versilja” resultat och
budskap.

“Man far vara noga sd att de inte utlovar Losningen pd cancerns
gdta eller drénare som kan skicka paket hem till dig.”
Kommunikationschef forskningsfinansierande stiftelse

”Det dr vdldigt fa som vinder sig till oss och frdgar om rdd och
stéd. Déiremot fragar de ibland om vi kan sprida deras alster
eller finansiera konferenser som de arrangerar.”
Kommunikationschef forskningsfinansierande myndighet

FORSKARES BEHOV

Ingen av finansidrerna har nagot systematiserat sitt att stotta
och handleda forskare i deras kommunikation utan menar att
detansvaret vilar pa forskarens egen organisation. Man uttalar
inte heller att forskare i nagon storre utstriickning férvintar sig
stod fran finansiérerna.

”Vi 6vervdger om det ska bli mdjligt att soka medel for kommuni-
kation om den forskning som man fatt finansiering for fran oss.”
Ansvarig forskningsfinansierande stiftelse

KANALER

Precis som larosétena viljer finansidrerna kanaler efter vilka
malgrupper de frimst vill na. De vanligaste kommunikations-
kanalerna dr desamma som ldrositenas, frimst webb, nyhets-
brevoch mediebearbetning. Filmer och bloggar forekommer
ocksa.

EGEN WEBB

Den egnawebben ir viktig, uppger allaintervjuade finansiérer.
Manga tror att det de publicerar dir blir list och tittat pa, men fa
gor ndgon systematisk uppféljning utover att halla koll pa trafi-
ken till webbsidorna. Vissa avfinansifrerna anvinder den egna
webben for att berittaom nyheter inom de forskningsomraden
som de finansierar. Andra ser det ocksa som sin uppgift att er-
bjudauppdaterade baskunskaper inom sina omraden.

NYHETSBREV

Nyhetsbrev anvénds framfor allt for att kommunicera utlys-
ningar och beviljade medel. Manga har nyhetsbrev riktade till
olika malgrupper.
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MEDIEBEARBETNING

Pressmeddelanden drvanliga, men dven seminarier och foredrag
forekommer. Media dr ofta inte huvudmalgrupp vid dessa sam-
mankomster men de bjuds in for att kunnarapporteraom dem.
Ettparavdeintervjuade anser att det finns fér fa kanaler att spri-
dakvalificerad forskning pa ett enkelt sitt i. Flera menar ocksa
attkunskaperna generellt ir daliga pd massmedieredaktionerna
men att man har fértroende for ett fatal enskilda journalister.
Nir finansidrerna lyckas med sin mediebearbetning far deras
nyheter dock stort genomslag genom massmedia, menar de.

*Vi ser ofta att det vi skriver plockas upp i media. Det dr inte
alltid de anger oss som kdlla. Men ndr de gor ett eget jobb sd ser
vi att de mdste ha tagit idén fran oss. Dd tycker vi ocksd att vi
har ndtt ut. Forskarna kan ringa och berdtta att “nu ringde de
fran Ekot” och dd har vi ju ndtt vart syfte - att sprida viktig och
braforskning.”

Kommunikationschef forskningsfinansierande institut

SOCIALA MEDIER

Allafinansidrer uppger att de anviinder sociala medierisin kom-
munikation. Framst anviinds Facebook och Twitter men nagra
av dem finns ocksa pa LinkedIn. De intervjuade menar att det
inte dr antalet som dr viktigt utan att det ar riitt personer och
organisationer som foljer och sprider deras inlégg.

FILM & PODDAR

Négra av finansiérerna producerar egna filmer och eller pod-
dar. Ofta ir det da forskare som beréttar om sin forskning och
filmerna &r ténkta att spridas i sociala medier.

EGEN TIDNING

Enmyndighet har en egen tryckt tidning med populérvetenskap-
liga artiklar inom de omraden de finansierar. Syftet ir att visa pa
vikten avden forskning som finansieras. Andra har webbpubli-
kationer eller nittidningar som vénder sig till bade profession
och allménhet. Dessa organisationer har kommunikatorer an-
stéllda som arbetar journalistiskt. I vissa avtidningarna skriver
forskarna sjélva.

SAMARBETE MED ANDRA

Flera av finansidrerna samarbetar med andra organisationer
som sprider kunskap om forskning, som tidningar, ideella orga-
nisationer, stiftelser och museer. Nobelstiftelsen 4r en populér
samarbetspartner, bland annat fér projekt riktade till skolan.
Enavmyndigheternahar anslagit medel till statliga museer for
utstéllningar. Flera av finansidrerna stodjer tidningen Forsk-
ning & Framsteg. Nagra avdem &r eller har tidigare varit med i
samarbetet kring forskning.se.

UTVARDERING AV KOMMUNIKATIONSINSATSER
Det skiljer en deli hur noga finansiirerna foljer upp sina kom-
munikationsinsatser. Vissa foljer noga upp till exempel besdks-

"ATT FA EN SPRIDNING
| SAMHALLET AV VETENSKAPLIGT
GRUNDAD KUNSKAP AR
VIKTIGT FOR OSS, LIKSOM ATT
MOTARBETA OVETENSKAP
OCH SKEVHETER.”

statistik och antal nedladdningar avrapporter. Andra menar att
det dr svartattvirdera utfallet av kommunikationen utifran an-
taletklick eller interaktioner eftersom det inte siger s mycket
om vem som agerat. Alla anser att de skulle kunna bli béttre pa
att f6lja upp sin kommunikation.

OVRIGA AKTORER
| FORSKNINGSSYSTEMET

Hur 6vriga grupper kommunicerar redovisas i f6ljande avsnitt.
Det handlar om forskningsintensiva myndigheter och forsk-
ningsinstitut som bedriver viss forskning eller har till uppgift
att sprida viss forskning och kunskap till samhéllet i stort. Har
ingar ocksa akademier, ldrda séllskap, branschorganisationer,
fackférbund och intresseorganisationer. Resurserna for kom-
munikation varierar mycket mellan organisationerna, liksom
behovet av eller 6nskan att na allménheten. Redovisningen &r
6versiktlig med tanke pa de olika kategorierna olika forutsitt-
ningar och mal.

VARFOR KOMMUNICERA OM FORSKNING?

Kommunikation dr en viktig del avverksamheten forenrad or-
ganisationeridenna grupp, som hariuppdrag att sprida kunskap
om och férstaelse for omraden som ér viktiga for samhallet, till
exempel arbetsmiljo, folkhélsa, sikerhet och milj6. For dessa
organisationer handlar detinte om att folkbildai meningen att
okakunskapen generelltisamhillet utan kommunikationen ska
snarare bidra till att gora samhillet sdkrare och bittre.

Forandraorganisationer handlar det om att spridainforma-
tion och kunskap om den egnaverksamheten och synen paden;
attvisasinrelevans. For ytterligare andrakan det handlaom att
skapa opinion for fragor som organisationen driver. Ett fatal
organisationer har ocksa till uppgift att sprida just forskning
och kunskap till samhalletistort.

Flera av organisationerna bedriver uppdragsforskning el-
ler har till uppgift att ssmmanstélla och tillgéingliggéra forsk-
ningsresultat till specifika malgrupper. Att stirkabilden avden
egnaorganisationen som relevant, med viktig verksamhet, ingar
ocksaikommunikationsuppdraget, liksom i viss méan personal-
rekrytering.

Manga uttrycker en vilja att pa nagot sitt na allménheten
aven om den inte dr huvudmalgrupp. Skilet dr bland annat att
skapa fortroende och legitimitet f6r den egna organisationen.

“Att fd en spridning i samhdillet av vetenskapligt grundad
kunskap drviktigt for oss, liksom att motarbeta ovetenskap
och skevheter. Det skulle vi behéva géra mer strukturerat och
det mdste goras med avsdndare som man kan lita pd. Kunde
vijobba ihop med andra dr det nog ldttare att motverka dessa
krafter.”

Ansvarig intresseorganisation

MALGRUPPER
Nagraav organisationernaidenna grupp har allménheten som
primér malgrupp. Fér manga ir allméinheten ocksé en vig att
nabeslutsfattare och upplevas som relevant. For andra dr den
priméra malgruppen andra samhéllsaktérer och beslutsfattare.
Trots det, menar fleraavde intervjuade att det kan vara vik-
tigt att spridakunskap och forstéelse bland allménheten for att
fortsitta att vararelevanta. Det géller bade for skattefinansierad
verksamhet och for dem som lever pa donationer och bidrag.

Syns vi i media sd fattar ju beslutsfattarna att vi drviktiga.
Kommunikationsansvarig statlig forskningsaktor
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4. DE SVENSKA AKTORERNA

Ettfatal av de intervjuade organisationerna i denna grupp ut-
talar att de har barn och unga som en specifik och prioriterad
malgrupp.

*Vivill att unga och allmdnheten ska tycka det drvdrt att ldgga
pengar pd forskning och sjéilva viljajobba med det. Att veten-
skapen ska fa oss att kdnna hopp, inte nedstdmdhet infor att allt
drkort. Vivill visa hur det har varit, var vetenskapen stari dag
ochvadvi tror att vi kan goraimorgon.”

Ansvarig stiftelse

STOD TILL FORSKARE

Péa fragan om huruvida man hjilper och stottar forskare i deras
kommunikation varierar svaren. Flera avorganisationernaar-
betar inte direkt med forskare. De som samarbetar med fors-
kare har ibland, men inte alltid, strategier som liknar dem som
larositenahar.

*Ja, vildgger mycket tid pd att rewrita forskares texter
och intervjuar forskare. Vi hjdlper tillmed att gora
presentationsbilder och ibland ocksd med det muntliga
framférandet.”

Kommunikationschef akademi

Flera forsoker fa forskare att vilja ta storre del i det offentliga
samtalet eller beritta om sin forskning sé att den blir intressant
for en storre grupp i sambhillet.

”Vi arrangerar féreldsningar och temadagar om aktuella
samhdllsfragor och dd dr ju forskare inbjudna som foreldsare.
Samarbetet fungerar éverlag bra. Men det finns universitetet
somvill hdalla pd sitt eget och inte dr 6ppna for att dven vi kan
anordna foreldsningar med deras forskare. Ibland kan det
gnissla litei samarbetet med de mindre hégskolorna som kan
uppleva attvi dr inne och klampar pd deras omraden.”
Kommunikationschef intresseorganisation

»Var forskning dr grunden for det mesta vi kommunicerar.
Forskarna medverkar i konferenser och presenterar sin forsk-
ning inomvetenskapligt. Vi har en kommunikationsavdelning
och pdvdra storre forskningsenheter finns ocksd kommunika-
térer. De utvecklar webbplatser, ldgger upp kommunikations-
planer for projekt, ordnar med montrar pd mdssor etc. Bade
dessa kommunikatdérer och de pd kommunikationsavdelningen
Jjobbar mycket med att kommunicera med allmdnheten genom
nyhetsartiklar och pressmeddelanden.”

Kommunikationschef statlig forskningsaktor

*Vi erbjuder kurser i kommunikation som ldggs upp i dialog
medvdr upphandlade byrad. Forskare far presentera sina studie-
resultat pd en minut vid interna méten. Vi 6var dem ocksd i att
kunna svara pd svdra fragor infor intervjuer och medverkan i
media. Kommunikationsavdelningen kan hjélpa till med hur
man skriver delen om kommunikation och spridning i en forsk-
ningsansékan och har tagit fram guider och mallar for posters.”
Kommunikationschef statlig forskningsaktor

KANALER

Det dr samma kanaler som anvénds for forskningskommunika-
tionidenna grupp som i de andra grupperna. Alla intervjuade
betonar vikten avegen webbplats.

Aven i denna grupp anvinds Twitter for att na politiker och
journalister, medan Facebook, i den mé&n man anvéinder det, 4r
en kanal for att na en intresserad allméinhet eller for arbetsgi-
varmarknadsforing.

Nagra av de storre organisationerna har flera webbplatser
som de har ett samverkansansvar fér. Det kan vara webplatser
som ska fylla ett visst syfte eller behov, till exempel DinSiker-
het.se, Sikerhetspolitik.se och Krisinformation.se. Manga ger ut
bdcker, rapporter och kunskapsoversikter, ibland i tryckt form
men allt oftare som nedladdnings-
bararapporter. Nagra har ocksa en
eller flera tidningar f6r spridning av
kunskap och forskning.

”Utbudet” ir en tjanst dir skolor
gratis kan bestélla material och dir
avsdndaren betalar for utskick och
administration. Myndigheter och
andra organisationer kan erbjuda
trycksaker den véigen och tjinsten
anvinds av ndgra av dem vi inter-
vjuat.

Flera av organisationerna har ndgon form av redaktion dir
t.ex. egna texter, filmer eller poddar produceras. Det 4r vanligt
att seminarier och foreldsningar direktséinds och/eller filmas
sd attfler skakunnatadel avdem.

Vi har precis
borjat med poddar
sa nu ér vi super-

intresserade av att
félja hur det gar
férdem.

»Vi har precis borjat med poddar sd nu dr vi superintresserade
av att folja hur det gar for dem. Vi mdter rdckvidd och genom-
slag, underséker vilken frekvens i utgivningen vi ska ha och
sdvidare. Och alla inom organisationen vill vara med pd var
podd”

Ansvarig statlig forskningsaktér

Manga har nyhetsbrev i olika format och for olika syften och
malgrupper.

TRADITIONELLA MEDIER

Allavi talat med menar att traditionella medier ir viktiga som
kanal. Ofta finns ett strukturerat arbete for att bearbeta fore-
triadare for massmedier.

UTVARDERING AV KOMMUNIKATIONSINSATSER

Att mita effekter avkommunikationsinsatser dr svart och nagot
som manga intervjuade uttrycker nskemal om att bli bittre pa.
Manga miter, med hjélp av externa leverantorer, hur mycket
organisationen forekommer i media. Webbstatistik och hur
mycket rapporter laddas ner och filmlinkar klickas pa foljer
manga med hjilp av digitala verktyg. De 6vervakar ocksa tra-
fikenisociala medier.

Det dr juviktigare att rdtt person delar det vi skriver pa Twitter
dn att mdnga ointressanta utan inflytande gor det. Sadant dr
svdrt att méta med bara siffror.

Kommunikationsansvarig statlig forskningsaktor

SVAREN FRAN ENKATEN

De vanligaste malgruppernabland organisationer som besvarat
var enkiit dr beslutsfattare, allméinheten generellt, journalister
och forskare. Runt sju av tio nimner samtliga dessa malgrupper.
Fem avtiovinder sig till studenter, branschorganisationer och
foretag, och fyraavtio tilllarare och ideella organisationer. Tre
avtio har elever och vardpersonal som malgrupp och tva av tio
patientgrupper.
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5. VETENSKAPSJOURNALISTIKEN | DAG

Vetenskaps-
journalistik

i forandring

De storsta massmedierna i Sverige ir storstadstidningar (mor-
gon- och kvillspress), landsortstidningar, lokala gratistidningar,
tv-kanaler (public service och privata) och radiokanaler (public
service och privata, som siander nationellt och regionalt). T un-
dersokningen identifierades ett tiotal storre redaktioner.

17 journalister, som antingen rapporterar om vetenskap som
anstilldaeller frilansare, eller har en redaktionsledande roll vid
dessaredaktioner, intervjuades. Hir foljer en sammanstillning
av svaren och en inledande beskrivning av de journalister och
redaktioner som arbetar med vetenskapsjournalistik i Sverige.

VETENSKAPSJOURNALISTIKEN | DAG

Antalet journalister inom dagspress och tidskriftsbranschen
har minskat kraftigt under de senaste decennierna. Neddrag-
ningarna har lett till att medarbetarna méste téicka allt vidare
omraden vilket innebér att de mer specialiserade reportrarna
har minskat i &nnu snabbare takt. Detta drabbar alla omraden
men vetenskapsjournalistik, som redan tidigare var en mycket
specialiserad inriktning inom journalistkaren, r troligen ettav
de omraden som drabbats hardast.

Sjélvklart férekommer forskare och vetenskap ocksaiden
dagliga medierapporteringen; till exempelibevakningen av kli-
matfragan. Dd kommer forskare till tals och forskning anvinds
for att beskriva verkligheten. Forskare férekommer dven som
experter i massmedia och kommenterar ofta nyheteriallmén-
het. Sddan medverkan klassificeras dock inte som vetenskaps-
journalistik eftersom det inte &ir vetenskap och ny forskning som
dr huvudnyheten och inte heller forskningen som star i fokus.

Pa svenska dagstidningar finns deti dag bara en handfull re-
portrar som har i uppdrag att skriva om specifikaomraden inom
forskningeller om forskningiallménhet. Ingen dagstidning har
nagon vetenskapsredaktion med egen budget f6r inkop. Veten-
skapsreportrar ir anstéllda vid de storre redaktionerna, som Da-
gens Nyheter, Svenska Dagbladet och Sydsvenska Dagbladet. De
tva vetenskapsreportrarna pa DN ingar numeraiden allménna
redaktionen. Pa Upsala Nya Tidning, som varit kind for sin ve-
tenskapsbevakning ir det osiikert om det fortsatt kommer att
finnas en redaktor for bevakning av vetenskap.

NAR FOKUS NU SVANGER MOT

ETT OKAT ANTAL LASARBETALDA,
DIGITALA ABONNEMANG KOMMER
MATERIAL SOM LASARNA
FAKTISKT AR BEREDDA ATT
BETALA FOR ATT PRIORITERAS.

Denviktigaste redaktionen for vetenskapsbevakningidags-
press dr darfér nyhetsbyran TT. Dir finns tva reportrar som
skriver brett om vetenskap. Deras artiklar dr det dominerande
vetenskapsmaterialetisvenska dagstidningaridag.

Inom public service finns tva stora vetenskapsredaktioner
- Sveriges Radios redaktion i Uppsala och Sveriges Televisions
redaktion i Stockholm. SR:s redaktion &r storst med ett 20-tal
medarbetare medan SVT har ett 10-tal. TV4 har nyligen startat
en vetenskapsredaktion men hur stor den blir 4r inte klart.

Inom tidskriftsvirlden finns fortfarande ett antal veten-
skapsreportrar anstéllda. Tidningar som Dagens Medicin, Li-
kartidningen, Ny Teknik, Allt om Historia, Modern psykologi,
Spraktidningen med flera har ett antal reportrar knutna till sig
som skriver om vetenskap, med fokus pa det omrade som respek-
tive tidning &r inriktad pd. Den enda breda vetenskapsredaktio-
nen, med uppdrag att rapportera om alla forskningsomraden,
finns pa Forskning & Framsteg.

Slutligen finns frilansande journalister somiolika grad beva-
kar forskning och vetenskap for media men sillan har det som
enda inkomstkélla. Manga har dven kommunikationsuppdrag
for till exempel ldrosédten och finansiérer.

SYNEN PA VETENSKAPSJOURNALISTIK
For att undersdka intresset och mgjligheterna att rapportera
om vetenskap i svenska medier, har vi genomfort intervjuer pa
telefon och vid fysiska méten med journalister. Intervjuerna har
ideflestafall gjorts avmediekonsulten Anders Malmsten. Vihar
fragat om enskildajournalisters arbete med att bevaka och rap-
portera om vetenskap och vi har
talat med redaktionsledningar om
mdjligheter till 6kade satsningar
pavetenskapsjournalistik.
Totalt har vi samtalat med 17
journalister paradio, tv och dags-
tidningar. De intervjuade dr savél
tillsvidareanstéllda som frilansan-
de journalister, alla med uppdrag
att pa ett eller annat sitt bevaka
forskning, antingen brett och el-
ler specialiserat.
Intervjupersonernainom dags-
pressen har alla vad som kan be-
skrivas som en ganska luttrad syn pa vetenskapsjournalistik.
Deserattlisarnadrvildigt intresserade avdet som rapporteras
om vetenskap men menar att detta viger latt i jaimforelse med
de ekonomiska problem som tidningarna har. Det ar framfor
allt rapportering om klimat, medicin och hilsa som far utrym-
me och inte sillan sker rapporteringen som en reaktion pa ett
pressmeddelande eller nagon aktuell hindelse. Inom public
service-bolagen SVT och SR ir situationen mycket mer stabil
ochrapporteringen om vetenskap sker mer sjilvstandigt.
Det bor dock betonas att forutsittningarna for dagspressen
kan komma att dndras. Det senaste decenniet har tidningarna
praglats avneddragningar, vilket gatt ut 6ver vetenskapsjour-
nalistiken. Nir fokus nu sviinger mot ett 6kat antal lasarbetalda,
digitala abonnemang kommer material som ldsarna faktiskt ar
beredda att betala for att prioriteras.

Vetenskapsjournalistik dr populirt bland ldsarna, menar
de somvi har intervjuat. Det visar ocksa de undersékningar av
allménhetens syn pa forskning som refereras pa sidan 8. Det
kan ge ett uppsving for denna typ avjournalistik inom nagra ar
nér ldsarnas prioriteringariallt storre utstrackning avgor var
resurserna liggs. Nagra nya vetenskapsredaktioner kommer
dock sannolikt inte att startas. De vi intervjuat forvintar sig
istillet att det mesta materialet om forskning kommer att vara
frilansproducerat.

P& svenska tidningar
finns det i dag baraen
handfull reportrar som

hariuppdrag att skriva
om specifika omraden
inom forskning.
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ERBJUDA VETENSKAPSJOURNALISTIK TILL SVENSKA MEDIER

I vart uppdrag ingick att underséka intresset bland svenska
massmedier for att fa eller kopa sig 6kad tillgang till vetenskaps-
journalistik. I intervjuernaharjournalisterna tillfragats hur de
stiller sig till olika l6sningar: En nyhetsbyra liknande *TT for
vetenskap”, ett ”The Conversation pa svenska” (se sidan 35 fér
enbeskrivning av the Conversation) och ndgon form av redak-
tionellt samarbete med Forskning & Framsteg.

Samtliga journalister vi talat med rapporterar fér en bred all-
ménhet. Fokus for den egnajournalistiken &r darfor till stor del
folkbildande men gemensamt for alla ir att de ocksa har upp-
draget att kritiskt granska forskarsamhillet. Denna dubbelhet
iarbetet ir normalt for de flesta journalistiska omraden, men
det drviktigt att poAngtera att det giller &ven inom vetenskaps-
journalistiken eftersom det sitter grianser for vilka samarbeten
mellan forskarsamhaéllet och medierna som dr majliga.

Flera av de tillfragade journalisterna var tveksamma till att
ens stéllaupp pa en intervju eftersom de var oroliga for att vart
uppdrag frimst syftade till att fa liroséiten att viissa sin mark-
nadsforing och kommunikation. Men till slut valde de flesta &nda
atttalamed oss.

Svaren visar tydligt att de stora medierna knappast skulle
vara intresserade av att publicera artiklar som ir betalda och
bestillda av forskarsamhaéllet, om inte den journalistiska inte-
griteten kan garanteras pa ett mycket tydligt sétt.

Att fragajournalister om de ir intresserade av att publicera
material fran andra killor &r komplicerat. Enskilda reportrar
dr avnaturliga skl skeptiska eftersom inkdp kan utgéraett hot
mot den egna arbetsinsatsen. Men dven andra faktorer spelar
in. Sveriges Television var ett av medierna som var tveksamma
till att ens lata sig intervjuas eftersom de forst ansag att detta
kunde skada deras oberoende. De séger sig aldrig vara intres-
serade av att publicera fardigt material fran ett universitet eller
en forskningsinstitution.

Material fran Forskning & Framsteg
uppfattas som mindre problematiskt ef-
tersom tidningen riknas som oberoende
dven om den via en stiftelse ges ut avforsk-
ningssamhdllet. Tidningens material pas-
sar dock inte i SVT av det enkla skélet att
det &r text, snarare &dn rorlig bild.

For Sveriges Radio dr laget ungefir det-
samma som for SVT. Att varaen del av pu-
blic service gor samarbeten svira och SR
ar dessutom i princip bara intresserat av
ljudmaterial. Bramaterial som r tillgéng-
ligt pa sajter som fof.se eller forskning.se
anvinder man sig girna av, men enbart
som underlag och pé sina egna villkor. De
ses som platser att himta idéer att sjalv sedan kunna bygga vi-
dare pa.

For dagstidningarna skulle det vara enklare attinledanagon
form av samarbete, och till exempel med en aktér som Forskning
& Framsteg. Liknande samarbeten finns redan och kan tjana
som forebilder.

VETENSKAPSJOURNALISTIK AR
POPULART BLAND LASARNA,
SAGER DE JOURNALISTER SOM
VI HAR INTERVJUAT.

JAVAVLES

Den arliga
konferensen som
The American Association

for the Advancement of
Science anordnar anges
som en viktig nyhetskilla
av svenska vetenskaps
journalister.

Tidningen Chefhar sedan ett decennium samarbetat med
Svenska Dagbladet och Dagens Nyheter (dock inte samtidigt).
Spréaktidningen har ett samarbete med DN i dag. En vanlig
svensk modell ir att tidskriften levererar firdigt material till
dagstidningen och far betaltiform avannonsutrymme. Utom-
lands finns modeller dér tidskrifter gor fardiga sidor med sin
egen logotyp. Dessa publiceras ofta utan nagon ersittning och
utgor i stiillet ett sétt att bygga upp och sprida varumérket for
den som levererar materialet.

Dagstidningarnas tryckta upplagor ar framfor allt intres-
serade av att komma 6ver material sé billigt som majligt, utan
att tumma pa sin trovirdighet och redaktionella frihet. De di-
gitala versionerna kan méjligen i framtiden vara beredda att
betala for material men det kommer att krivas 16sningar diar
redaktionerna snabbtkan anpassainnehéllet efter vad lisarna
verkligen tar del av.

SYNEN PA VETENSKAPLIGA KALLOR

Dereportrar och redaktorer som intervjuats dr alla fokuserade
pavetenskap. Det gor att deras kunskap om olika vetenskapliga
kéllor ir god. De som har vetenskapsjournalistik som sitt omrade
anger att deras viktigaste kéllor idr vetenskapliga tidskrifter och
den arliga AAAS-konferensen i USA (American Association for
the Advancement of Science).

”Konferensen ger vildigt mycket, de lyfter fram fragor som ligger
i tiden. Menjag far ocksd en del tips fran forskare som dr bra.”
Vetenskapsredaktoér stérre dagstidning

Vetenskapsjournalisterna kdnner ocksa till och anvénder
forskning.se och Expertsvar, frimst som inspiration och ingang.
Vissa kritiserar Expertsvar for att tjansten fungerar daligt nir
det 4r ont om tid och darfor inte kan anviandas vid direkt ny-
hetsrapportering. Ddremot kan Experts-
var fungerabranirenreporter har lingre
tid pasig.

Nistan ingen av de intervjuade kénde
till The Conversation och darfor var det
svart att stilla fragor om en eventuell
svensk version. (se sidan 35 for en be-
skrivning av The Conversation). De som
kinner till nittidningen har blandade in-
tryck avden och flera papekade att det ir
ett problem att det r forskare som skriver
sjdlva. Detblir, menar man, sakert korrekt
men ocksa hartvinklat.

”En svensk the Conversation vore bra.
Menjag har blivit lite forsiktigare att an-
vinda den. Forskare som skriver om sin
egen forskning tenderar att 6verdriva hur viktig den dr. Jag tycker
inte att forskare ska behovavara brapd att popularisera det de gor,
det vore bdttre om det finns fler vetenskapsreportrar.”

Deflestareportrar, &ven de som inte édr uttalade vetenskaps-
journalister pa Sveriges redaktioner, anviinder sig av vetenskap-
liga kéllor, oavsett om de bevakar exempelvis sport, kriminalitet
eller mode. Dessa journalister &r sjalvklart manga fler, de har
en simre kinndeom om vilka kéllor som finns och hur de kan
kommaikontakt med dem. De dr ofta mycket insattaisitt eget
bevakningsomrade men forskare och vetenskaliga artiklar drinte
detde vanligtvis anvénderisitt arbete.
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6. FINANSIERINGSMODELLER

Sa kan
fordjupande
vetenskaps-
journalistik
finansieras

I vartuppdrag ingick att géra en kartliggning av férutséttningar
for medier att tabetalt fér digitalt innehall, framst féordjupande
journalistik. I detta kapitel har vi ocksé tittat pa hur journalistik
kan finansieras av filantroper och redogor for det statliga stod
som finns f6r kulturtidskrifter. En mer detaljerad genomgang
gesibilaga 6.

INGEN HAR HITTAT LOSNINGEN

Anda sedan internet blev en distributionsvig for medieinne-
hall f6r 25 ar sedan har férlagen provat olika metoder for att
finansiera verksamheten. Férenklat kan ségas att pendeln har
sviangt mellan den annonsdrivna modellen, dir rdckvidden har
prioriterats, och den ldsardrivna modellen, dir betalningen fran
lasare harvariticentrum.

Pendeln har slagit fram och ater flera ganger under dessa ar
men det som i dag fatt den att stannaidet ldsardrivnaliget ar
att Google och Facebook lyckats utveckla sinaannonsmodeller
savil att annonstillvixten f6r mediebolagen avtagit eller blivit
negativ. Denna utveckling har intriffat samtidigt som den di-
gitala mediekonsumtionen flyttats fran datorer till telefoner.

Vihar tittat nirmare pa de modeller for digitala lasarintikter
som finns pa marknaden. Utgangspunkten har varit att underso-
kaom det finns forutsittningar att med lasarintikter finansiera
utgivning av ett digitalt, seriost populidrvetenskapligt magasin
iSverige. Var slutsats ir att svaret i dag ir nej. Det kan komma
att fordndras eftersom internet och digitalisering r i stéindig
rérelse, men var genomlysning visar inte pa att ndgon tidning
eller journalistisk digital produkt har hittills lyckats.

Viharinte funnit ndgon publicist som lyckats finansiera po-
pulérvetenskap som ges ut endast digitalt med l4sarintékter. Inte
ens nir redaktioner krymper och arbetar endast med en eller
ett par medarbetare och frilansare har ndgon lyckats finansiera
digital journalistik.

ANDA SEDAN INTERNET BLEV
EN DISTRIBUTIONSVAG FOR
MEDIA HAR FORLAGEN PROVAT
OLIKA METODER FOR ATT
FINANSIERA VERKSAMHETEN.

DIGITALA AFFARSMODELLER
An silinge 4r den tryckta papperstidningen fortfarande den
viktigaste intéktskillan for alla magasin, fran skvallertidningar
till National Geographic, i Sverige och i virlden. Men utveck-
lingen gar snabbt framéat och forutsittningarna kan foréindras
fran ett ar till ett annat.

Ar 2019/2020 fokuserar manga mediebolag pa att hitta mo-
deller som gor att ldsaren/tittaren/anvindaren betalar for att
konsumera medieinnehall i telefonen eller pa datorn.

o For dagstidningarnainnebér utvecklingen att mani forsta
hand siljer innehallet i form avegna appar som man sjilv séljer
direkt till konsument. Apple har gjort ett nytt forsok att samla
dagspressien Spotify-liknande modell (Apple News+) men de
har inte fatt med sd manga medieféretag. Den enda stora dags-
tidningen som gatt med fullt ut #r LA Times i USA.

o For musikbranschen innebér utvecklingen att man accep-
terat att tjanster som Spotify och Apple Music siljer manad-
sabonnemang till i princip all musik som finns. Tjdnsterna ar
vildigt lika. Musikf6rlagen far betalt efter tiden som anvéindaren
lyssnar pa musiken.

o For filmindustrin innebir utvecklingen att man férséker
bygga upp egna tjanster for att séiljainnehallet som prenumera-
tion tillkonsumenten. Fokus ligger pa egenproducerat material
och tvé nya giganter leder utvecklingen: Netflix och HBO. Disney
och Apple startar egna verksamheter. Till dettakommer lokala/
regionala aktorer som SF Anytime och Viasat. PA denna marknad
férsoker ingen bygga ett ”Spotify” med alla filmer pa ett stille.
Apple gor vissa forsok men de starka aktérerna vill inte under-
ordna sig en aktor som far hela kundrelationen.

o For bokbranschen innebér utvecklingen att lasplattorna
kommit i skymundan till férméan fér ljudbécker som siljs via
manadsabonnemang. Storytel &r den mest framgangsrika ak-
toren men &r inte en global spelare. Det dr oklart hur manga
aktorer det finns plats for och om niagon global aktor (Amazon)
eller regional/lokal (Bookbeat, Nextory, Bokus och Storytel)
kommer att dominera.

o For datorspelsindustrin innebér utvecklingen att forlagen
siljer enstaka spel direkt till konsument via olika plattformar.
Detédriprincipbaraspel somklarar att anvinda den hér afférs-
modellenidag. Apple lanserar en tjanst (Apple Arcade) som
bygger pA ménadsprenumeration och ger tillgang till 100 unika
spel som inte finns pa andra plattformar.

o For tidskriftsbranschen finns det tyvirr &nnu inget tydligt
svar pa fragan hur den digitala ldsarintiktsmodellen ska se ut.
Det finns helt enkelt inte en modell som ser ut att fungera for
manga olika tidskrifter i dag. Men det finns ett antal olika model-
ler som mgjligen fungerar for vissa typer av tidskrifter.

Forklaringen till att det inte finns en tydlig intiktsmodell f6r
tidskrifter ir att de har s olika affirsmodeller - en ldsardriven
skvallertidning har en affirsmodell, en ldsardriven populérve-
tenskaplig tidning en helt annan, och en annonsdriven inred-
ningstidning en tredje. Darfor dr det mycket svart att utveckla
endigital affirsmodell som passar alla. Fragan om hur tidskrif-
ternas modell for digitala ldsarintikter ska se ut, kanske déarfor
inte far ett svar, utan flera. De olika affarsmodellerna beskrivs
ibilaga 6.

Det finns inga uppgifter om storlekar pa den rent digitala pre-
numerantskaran dr som de stora utgivarna har lyckats bygga
upp. Det talar for att de inte har lyckats sa pass vil att de vill ga
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ut och beritta om det. For Forskning & Framsteg handlar det
om en handfull som valt att prenumerera pa tidningen i enbart
idigital form.

FILANTROPI

Filantropibetyder minniskokérlek och ér ett begrepp besliktat
med valgorenhet och allménnyttighet. Det innebir att personer
eller organisationer som har ekonomisk méjlighet utan mot-
prestation stodjer verksamheter inom bland annat forskning,
utbildning och kultur. Filantroper kan vara privatpersoner, ide-
ella foreningar, stiftelser eller foretag,.

I foretagssammanhang anvidnds ibland begreppet CSR,
Corporate Social Responsibility, och filantropi kan vara en del
avCSR.

De senaste aren har filantropi blivit vanligare och uppmirk-
sammats alltmerivirlden och ocksaiSverige. I takt med 6kade
offentliga besparingar inom omraden som konst, vetenskap och
kultur har filantropi blivit ett alternativt sitt att finna eller kom-
pletterasin finansiering.

Privatpersoner, féretag och andra med formogenhet har do-
nerat medel for att till exempel inrétta professurer, skapa nya
museer och finansiera forskningscenter. For att fa till stand fi-
nansieringkrivs ofta en personlig och langvarig relation mellan
filantropen och den mottagande organisationen.

Aven ménniskor utan mycket pengar kan verka som filantro-
per genom mikrodonationer och crowdfunding, ndgot som blir
alltvanligare, framfor allt pa Youtube. Exempel pa tidningar som
inadgon man kan jimf6ras med Forskning & Framsteg och som
idagdrivs och delfinansieras avfilantroperiSverige idr Kvartal,
Sans (Fri Tanke) och Axess.

STATLIGA STOD TILL TIDSKRIFTER

Statens kulturrad delar varje ar ut produktions- och distribu-
tionsstod till kulturtidskrifter. Under 2019 beviljades drygt 85
kulturtidskrifter bidrag pa tillsammans omkring 25 miljoner
kronor. Bidraget finns till fér att manga olika sorters kulturtid-
skrifter avhog kvalitet ska kunna gesut ochldsasiSverige. Mot-
svarande bidrag for tidskrifter som bevakar vetenskap finns inte.

FORSKNING.FRAMSYN 2020 29



7. UTBLICKAR UTOMLANDS

Sa samarbetar
andra liander
for att sprida
forskning

Vi har undersékt vad som gors i andra europeiska ldnder for att
samordna kommunikation och rapportering om forskning.
Ambitionen har varit att finna nytdnkande och inspirerande
initiativsom dels kommunicerar om forskning till allménheten,
dels formedlar olika sitt att stodja och genomfoéra forsknings-
kommunikation pa.

Vihar valt att inte beskriva enskilda tidningar, tv-program
och webbplatser om forskning riktade till allmdnheten som finns
iandraeuropeiskalinder. I stillet presenterarvideivart tycke
intressantaste samverkansinitiativen med storst genomslag, dir
olika aktorer pa nationell niva arbetar tillsammans f6r att bittre
tillgéngliggora forskning och forskningsresultat. Dessa initia-
tiv beskrivs kortfattat avseende éindamal, innehall, malgrupp,
innehall/arbetssitt, organisation och finansiering. Gemensamt
dr deras strivan att vara och uppfattas som oberoende och opoli-
tiska. Manga avdem kidmpar dock f6r att finna starkare och mer
langsiktig finansiering.

Initiativen dr sorterade efterivilket land de finns. De beskrivs
kortfattat nedan och utforligare i bilaga 7.

BELGIEN:

Daily Science, dailyscience.be

Portalen vill hjilpaldsarna att béttre forsta och uppskatta forsk-
ning och 6ka belgiska forskares synlighet. Daily Science publi-
cerar vetenskapsnyheter, frimst fran Belgien, i olika format:
artiklar, filmer, ljudklipp och infografik.

Ik heb een vraag, www.ikhebeenvraag.be

Ikheb enn vraag ir en sajt dar allménheten kan stélla fragor till
forskare som besvarar fragor inom sitt forskningsfilt. Forskare
fran 36 universitet medverkar. Det finns 6ver 17 000 besvarade
fragor i arkivet (sommaren 2019). Sajten ir s6kbar och indelad
efter imnen.

DANMARK

IDanmark finns Videnskab.dk (beskrivs utforligare nedan) som
erbjuder oberoende nyheter om vetenskap. Videnskab.dk be-
skrivs nirmare i ett eget avsnitt pa sidan 33.

Ilandet finns ocksa Astra.dk, en kunskapsnod och ett centrum
for undervisningi naturvetenskap, teknik, ingenjorsvetenskap
och matematik (STEM) i grund- och gymnasieskolan. Manga
aktiviteter sker genom fysiska méten men Astra erbjuder dven
digitalaresurser.

ESTLAND

Research in Estonia, researchinestonia.eu

Syftet dr att presentera Estland internationellt som ett attraktivt
land for forskare och for forskningssamarbeten. Pad webbplatsen

finns nyheter om estnisk forskning, liksom information om det
estniska forsknings- och innovationssystemet.

FINLAND

I Finland finns inte som i Danmark, Norge och Sverige en na-
tionell samarbetssajt om forskning. Forskningsfinansidren
Akademi Finland har dock en sajt med nyheter och informa-
tion om forskning och vetenskap: Tietysti.fi (se nedan). Under
uppbyggnad ir ocksa sajten Research.fi som ska samla och dela
information om forskning i Finland, frimst for professionella
anvindare. Den kommer att innehalla uppgifter om forskare,
publikationer, dataset, projekt, infrastrukturer och resultat av
offentligt och privat finansierad forskning.

Tietysti.fi, aka.fi/fi/tietysti

Sajten vill viicka nyfikenhet pa och beritta om forskning, och
dérigenom gora unga mer intresserade av en forskarkarriar.
Webbplatsen ger bade information om akademifinansierad
forskning och léinkar till andras nyheter om vetenskap och forsk-
ningiFinland och vérlden.

LUXEMBURG

Science.lu

Sajten vill visa vilken forskning som bedrivs i Luxemburg, fa
allménheten att lira sig om och fascineras av forskning. Pa saj-
ten finns nyheter om forskning, férklaringar av vetenskapliga
fenomen, experiment att testahemma, pressmeddelanden, ka-
lendarium och beskrivningar avde olika aktorernai Luxemburgs
system f6r hogre utbildning och forskning.

NEDERLANDERNA
NEMO Kennislink, https://www.nemokennislink.nl

Sajten vill visa att forskning och teknik ér en del avkirnanihol-
landsk kultur genom att erbjudainformation om evenemang och
aktiviteter, nyheter, information
om forsknings- och innovations-
politik, forskningskommuni-
kationsprojekt och projekt for
larare, liksom ldnkar till univer-
sitet, science centres, museer och
affarspartners.

NORGE

har sedan éver 10 ar

en nationell webbplats
for vetenskapsjournalistik,
Forskning.no. Den
beskrivs ndrmare pa
sidan 32.

NORGE

I Norge finns Forskning.no, en
webbplats for vetenskapsjourna-
listik dir de flesta aktérer inom
norskhogre utbildning och forsk-
ning dr medlemmar. Den beskrivs
nirmare nedan. Det finns ocksa en oberoende nationell nittid-
ning med nyheter och debatt fran och om hégre utbildning och
forskning, kallad Khrono. Forskning.nobeskrivs ndrmareiett eget
avsnitt pa sidan 32. Sajten Viden.no formedlar digitala resurser
inom naturvetenskap till grund- och gymnasieskolan.

POLEN

Sciencein Poland, scienceinpoland.pap.pl

Webbportalen sprider kunskap om polska forskares arbete och
resultaten som de genererar.

Sajten innehaller information och journalistik om forskning,
universitet, innovation, bidrag och evenemang, priser och bels-
ningar, vetenskapliga framsteg, anslag, forskningskommunika-
tion och internationella nyheter.

SLOVAKIEN

Veda nadosah (Science to Reach), vedanadosah.sk
Syftet med portalen &r att popularisera och 6ka allménhetens
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intresse for vetenskap och teknik, liksom att stimulera ungas
intresse for att studera naturvetenskap och teknik.

Sajten innehaller information om projekt och evenemang, ve-
tenskapliga artiklar, pressmeddelanden, information om forsk-
ningsfinansiering, konferenser, quiz for unga, samt linkar till
universitet och forskningsinstituti Slovakien.

SLOVENIEN

Kvarkadabra - Magazine for Interpretation of Science,
kvarkadabra.net

Portalen ér ett oberoende ideellt projekt som vill géra vetenskap
tillgénglig f6r alla pa ett enkelt och roligt sitt. Forskare kan pa
sajten publicera artiklar, kommentarer och esséer om sin forsk-
ning och om vetenskapens forutsiattningar och rolli samhallet.
Har finns dven information om evenemang, poddar och bécker
om forskning och webbpublicering,.

SPANIEN

SINC, agenciasinc.es

SINC ir en nyhetsbyra inriktad pa vetenskap och teknik i Spa-
nien. Syftet med portalen &r att bidra till vetenskaplig forstaelse
och framja vetenskaplig kultur genom att stédja kvalitetsjour-
nalistik. SINC:s artiklar, reportage, intervjuer, analyser och de-
battinligg kan fritt aterpubliceras.

STORBRITANNIEN

Storbritannien satsar mycket pa forskningskommunikation
och public engagement (samverkan). Vi har funnit tre sarskilt
intressanta initiativ for att frimja kommunikation och dialog
om forskning. The Conversationcom beskrivs ndrmareiett eget
avsnitt pa sidan 35. De andra ér: National Coordinating Centre
for Public Engagement och Science Media Centre

(NCCPE), publicengagement.ac.uk

NCCPEVvill stodjauniversiteteniatt 6ka kvaliteten och genom-
slaget av sin samverkan med andra delar avsamhillet. Centret
erbjuder verktyg, utbildningar, resurser och rad, nitverk, erfa-
renhetsutbute och konsultverksamhet. De samordnar ocksa ini-
tiativfor att frimja samverkan och ger ut open access-tidskriften
Research for All.

Science Media Centre (SMC), sciencemediacentre.org

Centret erbjuder nationellanyhetsmedier och kommunikatorer
hjélp och st6d nér de rapporterar om forskning, kontroversiella
amnen och stora nyhetshiindelser. Forskare kan fa stod nar de
har kontakter med media och vara med i SMC:s databas med
experter. Centret anordnar ocksa kurser, briefingar for media
och andra méten.

TJECKIEN

VedaVyzkum (ScienceResearch), vedavyzkum.cz

Portalen publicerar oberoende information om forskning, ut-
veckling, innovation, hogre utbildning, immateriellarittigheter
och kommersialiseringi Tjeckien. Sajten riktar sig till alla som
irintresserade avvetenskap, men framst till forskare och andra
som behover informationi tjansten.

TYSKLAND

NaWik GmbH (Nationales Institut fiir
Wissenschaftskommunikation),nawik.de

Foretaget NaWik hjilper forskare att kommunicera och driver
portalen wissenschaftskommunikation.de (se nedan) tillsam-
mans med organisationen Wissenschaftim Dialog och Karlsruhe
Institute of Technology. NaWik driver ocksa projekt, gor utred-
ningar och anordnar utbildningar i forskningskommunikation
och samverkan.

Wissenschaftskommunikation.de

Portalens syfte dr att forbattra kommunikationen om forskning
i Tyskland. Den har fem delar: Journal med nyheter om forsk-
ningskommunikation, Forskningsdel med vetenskapliga artik-
lar, Formatdel med beskrivningar av kommunikationsformat,
Praktikdel med kommunikationsrad och Arbetsvirldsdel om
utbildningar och arbetstillfillen.

RiffReporter, riffreporter.de

RiffReporter ar ett kooperativsom stédjer, erbjuder och utveck-
lar tysksprakig kvalitetsjournalistik. Pa portalen finns bade fritt
tillgdngliga texter och betalmaterial. Privatpersoner kan stédja
enskildajournalister, imnen eller undersokningar for att frimja
rapportering oberoende avnyhetslogiken vid storaredaktioner.

OSTERRIKE

APA - Science, science.apa.at

The Austria Press Agency (APA) vill tillgiangliggora nyheter pa
ettenkelt sprak dir svara termer férklaras. APA - Science ir ett
nitverk och en portal for att spegla Osterrikes forskning och
formedla viktiga internationella forskningsnyheter. Portalen
innehaller information och nyheter, dels fran APA, dels fran
aktorerivetenskapssamhillet.
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Pa foljande sidor beskrivs de i vart tycke sarskilt intressanta
initiativen i Europa: norska Forskning.no, danska Videnskab.
dk och brittiska The Conversation.

Viharbesokt dessaredaktioner och intervjuatjournalister och
ansvariga chefer. Utforligare beskrivningar av de andra euro-
peiskainitiativen finnsibilaga 7.

FORSKNING.NO

Forskning.no éren norsk sajt som publicerar publicistiskt obe-
roende vetenskapsjournalistik pa nétet. Det dr Norges storsta
vetenskapliga publikation. Pa sajten finns nyheter, bakgrunds-
artiklar, fordjupningar, debatt och bloggar. Man rapporterar om
alla falt inom forskning och vetenskap, fraimst norsk forskning.
Sajten dr 6ppen och gratis for alla.

Forskning.no skriver i sin avsiktsférklaring att de ska "pu-
blicera nyheter om forskning, vara engagerande och vicka ny-
fikenhet samt fungera som en resursbank férlisarna och bidra
till nya insikter och 6kad forstaelse.”

Forskning.no drivs av Foreningen for drift av forskning.no.
Den bildades 2002 pa initiativ av Norges forskningsrad. Efter
en tredrig férsdksperiod blev sajten en permanent publikation.
Foreningen ska 6ka intresset f6r och kunskapen om forskning.
Den ska ocksa verka for att fler ménniskor véljer att studera och
forska genom att unga ménniskor dr en viktig malgrupp.

Publikationen drivs enligt det som i Norge kallas redaktors-
plakaten och andrajournalistiska principer. Medlemmarna (mer
om dem nedan) har inget inflytande 6ver journalistiken och re-
daktionen ar fri att bAde beskriva och granska forskning, forskare
och deinstitutioner som bedriver forskning. Under ren har det
héntatt forskning.no har kritiserat och avslgjat oegentligheter
bland medlemmarna men ingen har hittills sagt sig viljaupphdra
med finansieringen. Trots sin publicistiska frihet har Forskning.
no ocksa ett mycket gott samarbete med landets ldroséiten och
forskningsfinansiirer, som beskrivs ndrmare nedan.

FINANSIERING

Forskning.no dgs av Foreningen for drift av forskning.no och ér
enideeell férening med 77 norska forsknings- och utbildnings-
institutioner som medlemmar. Varje medlem/4gare betalar en
avgift som baseras pa antalet anstillda i medlemsorganisatio-
nen. Dessa avgifter star for 64 procent av intikterna. Avgiftsni-
vaerna gar fran 50 000 till 500 000 norska kronor. Ut6ver det
bidrar Forskningsradet med omkring 4,5 miljoner norska kronor
(sifffror for 2019).

Foreningen drivs utan vinstsyfte. De som &r medlemmar
anger att de st6ttar foreingen for att dels na ut med sin egen
forskning men ocksa for att det ger dem goodwill att bidra till
ett 6ppet och demokratiskt samhiélle. Genom medlemskapet
mojliggér medlemmarna att en bred allménhet har tillgang till
kunskap och insikt om forskningens landvinningar.

Medlemmarna menar ocksa att de far en plattform med stor
spridning och méangalasare och pa sa sitt kan se det som en for-
laingning och forstirkning av de egna kanalerna och det egna
arbetet med att sprida forskningskommunikation. Alla dgare/

FORSKNING.NO AR EN IDEELL
FORENING MED 77 NORSKA
FORSKNINGS- OCH
UTBILDNINGSINSTITUTIONER
SOM MEDLEMMAR.

medlemmar har en presentationssida pa forskning.no dir be-
s6karna ocksa kan ta del avvad just deras forskare har skrivit.

ORGANISATION
Tidningens chefredakt6r och ansvariga utgivare 4r sedan 2007
Nina Kristiansen. Forskning.no har en centralredaktioniOslo.
Idagbestar redaktionen av 18 personer: journalister, redaktorer,
redaktionschef, medlemsdesk och marknadsavdelning.
Foreningens styrelse viljs av féreningens arsméte och har
ansvar for de ekonomiska ramarna och strategin. De har ddremot
ingetinflytande 6ver det redaktionella arbetet. Styrelsens ord-
forande dr Jan Borge Tjdder, avdelningsdirektor Universitetet
iOslo. Vice ordférande dr Thomas Evensen, Forskningsradet.
Sedan starten har Forskning.no samarbetat med danska sys-
tersajten videnskab.dk. Sajterna utbyter innehall och etablerade
2009 den gemensamma plattformen ScienceNordic.com som
publicerar texter pa engelska till en internationell publik. Man
ser ocksa girna samarbete med Sverige och Finland.

TRAFIK OCH BESOKARE
Antaletbestkare har stadigt 6kat fér varje ar. I dag har sajten1,5
miljoner besok per méanad och under hela ar 2018 noterades 17,9
miljoner bes6kare och 27 miljoner sidvisningar. 25 procent av
ldsarna dr under 29 ar men genomsnittslisaren dr ungefér 35 ar.
80 procent avldsarna har hégskoleutbildning, Det &rlika manga
mén som kvinnor som besoker sajten. Lisarna ar spridda ver
helalandet. 13,5 procent av alla ldsare 4r forskare och de upp-
skattar framf6r allt Forskerzonen dér forskare sjilva skriver om
sin forskning. Forskning.no blir citerati andra medier ungefar
360 ganger per manad, exklusive omnimnandeniradio och tv.
60 procent av trafiken kommer till sajten via s6kning. 20 pro-
cent kommer fran Facebook och 20 procent genom direktlédn-
kar fran andra, nyhetsbrev samt personer som aktivt skriver in
forskning.noiadressfiltet

INNEHALL

For att skapabredd och ett rikt innehall publicerar redaktionen
16 kortare artiklar per vecka. Det &r nyheter om aktuell forsk-
ning, och dessa skrivs av tva journalister pa ett rullande schema.
For att skapa fordjupning far vriga tio journalister jobba med
tva lingre reportage per vecka och ska alltsé publicera tva ny-
heter per vecka som géirna far ha en kritisk eller avsljande vin-
kel. Tundantagsfall jobbar reportrar ocksa, parallellt med andra
jobb, med reportage som kan stréicka sig 6ver tva veckor. De tolv
journalisterna skrevunder 2018 totalt 1 000 artiklar. Genom
samarbetet med videnskab.dk 6versattes och publicerades 188
artiklar fran danska under 2018. Redaktionen skriver alltid f6r
attinnehallet ska vara aktuellt i dag men ménga av artiklarna
ochreportagen har mycketlanglivslingd och kommer hégt upp
isokningar pa norska google.

Utover det material som skrivs av tidningens vetenskaps-
journalister dr ungefér 50 forskare engagerade som bloggare.
De skriver mer eller mindre regelbundet. Under 2018 bidrog
59 bloggare - forskare och forskarteam - med 436 blogginlégg.

Tavdelningen Forskerzonen kan forskare och imneskunniga
personer publicera populidrvetenskapliga artiklar. Under 2018
publicerades 75 sadana texter, och under 2019 beriknas de bli
nagot fler. Pa debattsidorna publicerades 173 krénikor och de-
battinligg.

Ung.Forskning.no startade under 2019 och ér en satsning pa
att nd unga méinniskor upp till 19 ar.

TEXTER OCH PRESSMEDDELANDEN FRAN MEDLEMMARNA
Medlemmar i féreningen har ritt att f publicera texter under
rubriken “Saker fra vare eiere”. Under 2018 publicerade de 77
medlemsorganisationerna 931 pressmeddelanden.
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Forskning.no hjélper forskare och kommunikatérer med
skrivrad och redigering innan texten publiceras. Artiklarna
som kommer fran medlemmarna ir tydligt miirkta och skiljer
sig fran det material som skrivs avredaktionen. De som arbetar
med denna forskningskommunikation gor inget journalistiskt
jobb pé forskning.no for att det inte ska uppsta jivsituationer.
Hur ménga artiklar som kommer in till forskning.no fran 4garna
varierar mellan de olika medlemmarna.

SOCIALA MEDIER

Idag (2019)har forskning.no ungefir 89 000 foljare pa Face-
book, som ir det sociala medium som redaktionen satsar mest
pa. Den hga siffran dr resultatet av en malmedveten satsning
med publiceringar flera ginger per dag.

ANDRA KRINGTJANSTER/INKOMSTER

FORSKERZONEN

Med danska videnskab.dk gor Forskning.no under 2019 en storre
satsning pa forskarskrivet material som publicerasiden sa kall-
lade Forskerzonen. Dir kan forskare som dr knutna till 4garna/
medlemmarna publicera egna texter och fa extrahjilp med att
bearbeta dem sé att de nar en stérre publik. Med inspiration fran
The Conversation (se nedan) gors en extra satsning pa att lyfta
denna typ avmaterial. En sirskild redaktor hjilper forskarna
med skrivrad och redigering.

VIDAREFORSALINING AV MATERIAL

Forskning.no har ett avtal med ABC nyheter som f6r 15 000
norskakronor per manad far plocka och publiceravilka nyheter
devill, men de far inte ha dem pa sin sajt mer 4n under en manad.

KURSER

Forskning.no anordnar skrivarkurser, kronikeutbildningar, kur-
ser for erfarnakommunikatorer samt en kursiatt skrivabloggar.
Utéver det anordnas varje host Kommunikasjonsdagene i tva
dagar. Huvudmalgrupp for bade kurser och kommunikations-
dagarna ir forskare och kommunikatdorer.

ANNONSER

Det finns platsannonser pa alla sidor pa sajten, liksom program-
matiska annonser (som annonsbolag placerar ut). Forskning.
no har tidigare haft en egen annonsférsiljare men det har inte
lonat sig.

HISTORIA
Forskning.no startade 2002 pa initiativ av Norges forsknings-
rad. 12 forskningsinstitutioner var med som finansiérer vid
etableringen. Idén var att etablera en plats for forskningskom-
munikation och att sedan ge ifrén sig kontrollen till en obunden
redaktion som arbetar enligt reglerna i Redakterplakaten och
sedvanliga journalistiska principer.

Redaktionen startade med tre och kort darefter fem personer.
Enavdem varjournalisten Erik Tunstad med méangarig erfaren-

ANDA SEDAN STARTEN HAR
VIDENSKAB.DK OCH
FORSKNING.NO UTBYTT
INNEHALL OCH ERFARENHETER
MED VARANDRA.

het avvetenskapsjournalistik pA NRK. I dag bestar redaktionen
av 18 personer.

VIDENSKAB.DK

Videnskab.dk &r Danmarks storsta vetenskapsredaktion och den
mest lista publikationen om vetenskap i Danmark. Redaktionen
publicerar varje dag gratis forskningsnyheter och férdjupningar
som bygger pa vetenskaplig grund och dansk forskning. Texter,
poddar och filmer ska ge bes6karna en aha-upplevelse och gora
dem klokare.

Redaktionen bevakar allt fran teknik, medicin och naturve-
tenskap till kultur, ekonomi och samhille.

Visionen ér att gora danskarnaklokare och skapa ett vixande
intresse fér vetenskap och kunskap - i samhéllet i stort och fram-
for allt hos unga ménniskor.

FINANSIERING

Styrelsen for Uddannelses- og Forskningsministeriet stottar
Videnskab.dk med 5,4 miljoner DKK per ar. Det utgor knappt
hélften av verksamhetens intékter. En dryg fijardedel av intak-
terna kommer fran tjinster och kommunikationsuppdrag at
forskningsrad och liroséten. En dryg fijirdedel &r projektbidrag
for till exempel en YouTube-kanal f6r unga ménniskor och fér
Forskerzonen, dar forskare skriver populirvetenskapligt. En
mycket liten andel kommer frdn bannerannonsering.

ORGANISATION

Videnskab.dk ir en sjilvstindig och obunden publikation. Alla
publicistiska beslut fattas inom redaktionen som leds av chef-
redaktor Vibeke Hjortlund. Juridiskt 4r organisationen knuten
till Danmarks Medie- och Journalisthégskola. Pa grund avbade
danskalagar och EU-regler har det inte varit mojligt att driva
Videnskab.dk som en sjidlvstandigjuridisk enhet, vilket varit en
utmaning. Sajten startade som ett projekt pA Danmarks Tek-
niskauniversitet och blev 2013 6verférd till DMJX som fungerar
som betalningsmottagare och skéter administration, ekonomi
ochHR.

Sedan starten har Videnskab.dk samarbetat med norska saj-
ten Forskning.no, som ocksa var en inspiration fér det danska
projektet. Sajterna utbyter innehéll och etablerade 2009 den
gemensamma plattformen ScienceNordic.com som publicerar
texter pa engelska till en internationell publik. Denna sajt ser
gérna dven ett samarbete med Sverige och Finland men drivs
sedan 2020 endast av forskning.no.

TRAFIK

Videnskab.dk dr en av Danmarks 20 mest besdkta publicistiska
sajter enligt Kantar Gallup. 2018 6kade trafiken till Videnskab.dk
for tionde aretirad, savil sett till antalet anvindare, som unika
besokare och sidvisningar.

@ Antalet anvindare 6kade 2018 med 9,8 procent och var15,5
miljoner.

o Antalet unika anvéindare steg med 3,1 procent till 7,1 miljo-
ner mellan 2017 och 2018.

@ Antalet sidvisningar var under 2018 27 miljoner vilket &r
en 6kning med 9,2 procent fran dret innan.

Utvecklingen har varit mycket positivsedan starten och verkar
nu ha stabiliserat signir det giller tillvaxt, vilket kan forviintas
avennischad produkt.

MANGA ANVANDARE AR UNGA

Ungefir 40 procent avbestkarna dr under 30 ar. Storsta alders-
gruppen dr 20-29 dringar som utgér 21 procent. Manga lirare pa
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hogstadiet och gymnasiet menar att innehallet ger brainspira-
tion och komplement tillundervisningen. Lérare hénvisar ofta
elever till att s6ka pa Videnskab.dk. Antalet ungabestkare 6kar
under examensperioder i hgstadium och gymnasium. Man ser
ocksa att manga unga s6ker fakta och information inom kropp
och psykisk hélsa.

SA HITTAR LASARNA TILL VIDENSKAB.DK

Nistan 59 procent avbesdkarna kommer fran sckmotorer. Re-
daktionen jobbar mycket malmedvetet med att rubriksitta och
indexera for att komma hogt upp i s6kningar.

Intressant att notera ir att s mycket som 16 procent av tra-
fiken kommer direkt via att anviindaren skriver webbadressen.
9 procent av trafiken kommer fran sociala medier, vilket 4r en
minskning med 5 procentenheter jamfort med 2017.10 procent
kommer fran mediapartner och 4 procent fran redaktionens
dagliga nyhetsbrev.

INNEHALL

Videnskab.dk bevakar och skriver om alla imnesomraden. Aven
om merparten av trafiken kommer fran sokmotorer finns en
tydlig imnesindelning pa startsidan och en funktion som gor
attsidan foreslar vidare lisning inom omraden som algoritmen
tror kan intresseraldsaren.

Redaktionen har en daglig nyhetsbevakning och skriver bade
om ny forskning och om dagsaktuella fragor dir man vinder sig
till forskare for att fa svar.

For att nd ungabesokare skapar journalisterna redaktionellt
material kring dagsaktuella frigor som manga unga soker svar
kring. Videnskab.dk har byggt upp ett arkivsom har karaktér av
uppslagsbok dér de bland annat beskriver forskningsmetoder,
vetenskapsteori, vetenskapsjournalistik och kéllkritik.

Nagra exempel pa artiklar som ménga unga anvinder pa
videnskab.dk

e Korrelation eller kausalitet: Hvornar er der en arsagssam-

menhaeng

@ Pas pa disse faldgruber, nar du leeser statistik

@ Sadan undgar du atblive snydt, nar du ser dokumentarfilm

2017 skapades en ingangssida for skolor dir de bland annat kan
lasaom hurredaktionen arbetar och tadel avartiklarinom utvalda
omraden. Temana ir framtagna tillsammans med en grupp lirare.
Populira teman som stéindigt uppdateras ir ett om vetenskaps-
teorioch ettom data och matematik. Redaktionen anstrénger sig
for attitext, bild och film férklara och 6ka férstaelsen for vilka
slutsatser som kan dras avden presenterade forskningen.

Detta har varit sirskilt viktigt inom forskning om hélsa diar
man sokt forklara och reda ut influencers och bloggares ibland
vidlyftiga och ovetenskapliga pastdenden om att till exempel
botaautism med en viss diet. For att fa ut materialetirétt kana-
ler samarbetar Videnskab.dk med bland andra Lectio och Astra
som dr nitverksorganisationer forlarare.

Under 2018 publicerade Videnskab.dk totalt 2116 artiklar pa
sajten. Innehallet fordelas 6ver fyra sektioner samt kategorin
Fragavetenskapen som skrivs av forskare med hjélp avredigerare.

4-5artiklar per dag, pavardagar, samt 3 per dag under helger.
Utover det redovisas i notisform ocksa vad andra medier skriver,
refereras till pressmeddelanden och f6ljs &ven internationella
sajter. Pa sa sitt far ldsarna en bra 6verblick om vad som ror sig
inom forskning och vetenskap. Artiklar som skrivs av forskare
under Sporg Videnskaben samlas sedan 2018 under huvudrub-
riken ForskerZonen.

Forskerzonen-projektet, som under 2017 och 2018 har vuxit
pa Videnskab.dk, 6kade fran 405 till 465 artiklar under 2018.

PODDAR

Videnskab.dk producerade under 2017 50 poddavsnitt pa mellan
20 och 30 minuter. Fokus ligger pa att uppmirksamma veckans
basta artiklar pa sajten som en nyhets6verblick och att ta upp
ett centralt imne som varit tongivande under veckan. Under
hosten 2018 laddades varje avsnitt ned mellan 5000 och 10 000
ganger och podden hamnade iiTunes topp 50 ver de mest ned-
laddade poddarna. Videnskab.dk har avtal med de flesta stora
podd-leverantérer och finns pa alla platser dir poddar
finns.Under 2019 producerades ocksd en podd-serie om
hjarnan som bekostades av Lundbecksfonden.

SOCIALA MEDIER

Redaktionen har ett méalinriktat arbete for att na ut till anvén-
darna via sociala medier och visst innehall viljs ut for att an-
vindas pa dessa plattformar. Malet dr att driva trafik till den
egna sajten, 6ka kinnedomen och synligheten om den och ha
endialog med anvidndarna.

Den viktigaste plattfor-
men ir Facebook dir sajten
har 67 900 foljare (att jam-
foramed Forskning & Fram-
steg10100 och forskning.se 5
900, ar 2019). I snitt visades
varje uppdatering fér om-
kring 15500 anvéndare under
2018, vilket 4r en minskning
fran 23 000 och beror pa att
Facebook gjorde om sina al-
goritmer under 2018. Varje
inlégg genererade i snitt 800
Kklick till sajten. Besokare som
kommer till sajten fran Facebook klickar sig sillan vidare till an-
draartiklar.

Aven Twitter dr en prioriterad kanal och ett siitt att profilera
sig mot journalister, forskare, beslutsfattare och andra intres-
senter. Under 2018 var f6ljarna ca12 400. Képenhamns univer-
sitet hade under samma period 7 900 (Forskning & Framsteg
4600 och forskning.se 9 500). Ut6ver videnskab.dk har flera
avmedarbetarna egna konton dir de ocksa delar innehall fran
videnskab.dk.

Varje Facebookinldagg
genereradei snitt

800 klick. Besokare fran
Facebook klickar sig séllan
vidare tillandra
artiklar.

CITERINGAR OCH MEDIEPARTNER

Videnskab.dk blir ofta citerade avandra medier som anvidnder
materialet som underlag till egna artiklar om forskning. I snitt
citerades néitpublikationen 14 ganger per dag under ar 2018.
Till detta skaldggas de citat och hinvisningar som gérs avradio
och tv, och som redaktionen inte har nagon méjlighet att féra
statistik 6ver.

Sedan 2016 finns ett samarbete med Danmarks storsta ny-
hetsbyra Ritzau som far en daglig nyhetsartikel fran videnskab.
dk for publicering i framst lokalpress.

Dessutom levereras ettlingre reportage for helgbilagorna till
négra av landets dagstidningar, och en lang rad andra medier,
framst dagstidningars webbutgavor, forses med artiklar varje
vecka. Materialet dr kostnadsfritt for media att publicera och
ses som ett siitt fér dem som star bakom sajten att na ut till &n
fler med l&sning om dansk forskning.

Det storsta mediesamarbetet dr med Jyllandsposten som
varje dag far tva artiklar fran Videnskab.dk. Andra som regel-
bundet far material for publicering utan kostnad #r Ekstra Bla-
det, BT, Kristeligt Dagblad, Avisen.dk, Nordjyske.dk, Fyens.
dk, Sendagsavisen, Politikens Lokalaviser samt Sermitsiaq og
Gregnlandsposten.

Samarbetet med forskning.no gjorde att 292 danska artiklar
6versattes och publicerades i Norge under 2018. Dessa artiklar
lastes 1,3 miljoner ganger pa den norska systersajten.
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CENTER FOR FAGLIG FORMIDLING

For att kunna finansiera den journalistiska verksamheten har
Videnskab.dk breddat sitt utbud av tjanster som de antingen
tar betalt eller s6ker projektbidrag for. Sedan 2018 finns manga
avkringaktiviteternaien egen organisation, framfor allt for att
fortsatt kunna arbeta som fristaende publicister. Journalisterna
som skriver pa Videnskab.dk arbetar inte med de sponsrade upp-
dragen eller med till exempel Forskerzonen.

Under namnet Center for faglig formidling arrangerar Vi-
denskab.dk kurser for forskare och journalister, till exempel
inom berittande och kommunikation. M&nga av kurserna ge-
nomfors tillsammans med andra aktorer, som till exempel Infor-
mations Medieskole, Danmarks teknologiske alliance, Engineer
the Future och Novo Science Ambassadgrer. Centret har dven
hallit utbildningar och workshops pa forskande organisationer.

Videnskab.dk administrerar och marknadsfor ocksé pro-
jektet ”Bestill en forsker”, sluter avtal med andra medier om
vidarepublicering och bedriver ForskerZonen.

FORSKERZONEN

Under 2016 mottog Videnskab.dk medel fran Lundbeckfonden
for att i ett trearigt projekt fokusera pa forskares egna texter i
det som pa sajten heter ForskerZonen. Férnyat anslag innebir
att finansieringen &r klar fram till halvarsskiftet 2020.

ForskerZonen ir forskarnas egen plattform dér de med po-
puldrvetenskapligt skrivna texter, videofilmer, bokutdrag och
debattinligg, redogor for resultaten av sin egen forskning, Vi-
denskab.dkbistar forskarna med coachning och redaktorsarbete.
Tack vare plattformen nar den enskilda forskaren méanga ldsare.

Under 2018 bidrog 367 forskare med innehall som resulterade
1550 textbaserade artiklar och 64 videoreportage. Varje artikel
ldstesisnitt 2 775 ganger. Artiklar inom naturvetenskap, hilsa
och teknik &drbland de mest lésta.

Under 2019 har fokus varit pa att spridakéinnedom om sajten,
som relanserats med ett nyhetsbrev som utkommer 15 ganger
per ar. Planen r ocksa att sluta avtal med andra medier som
fritt ska kunna anvinda material frin ForskerZonen. Analysen
av de forsta tva dren visar att mottagandet har varit gott, bade
fran forskare och ldsare. Forskarna har upplevt att de fatt braoch
relevant stod. Forskerzonen har ett eget utrymme pa Videnskab.
dk med egen visuell identitet. Den dr kvar pa sajten eftersom det
innebdar en rad fordelar for till exempel googles6kningar och
teknisk drift.

EVIDENSBAROMETER

Med st6d fran Google Digital News Initiative har Videnskab.dk i
samarbete med IT-Universitetet utvecklat en sa kallad evidens-
barometer. Det dr en funktion pad hemsidan som ger anviindaren
en enkel och visuell indikation pé vilken forskning som ligger
bakom framfor allt padstienden om hilsa. Evidensbarometern
lanserades under 2019.

UNDER NAMNET “CENTER

FOR FAGLIG FORMIDLING”
ARRANGERAR VIDENSKAB.DK
KURSER FOR FORSKARE,

TILL EXEMPEL INOM BERATTANDE
OCH KOMMUNIKATION.

YOUKNOW - YOUTUBE-KANALER MED FILM TILL UNGA

Under 2018 sj6sattes tvaariga projektet YouKnowHow som en
fortsattning pa projektet YouKnow som startade 2016. Bada pro-
jektenvinder sigtill unga anviindare som inte dr boklidsare och
finansieras av Nordea Fonden. Projektet stimmer vil 6verens
med Videnskab.dk:s malsittning att genom bra beréttande na
unga minniskor med kunskap om forskning,.

Bakgrunden ér att det saknas bra innehéll om forskning och
vetenskap for unga pa danska YouTube, samtidigt som You-
Tube dr en viktig sokmotor for den unga generationen - ivissa
malgrupper storre dn Google. Baida YouKnow-projekten byg-
ger pa ett filmformat med evidensbaserat innehall, anpassat
for YouTube, som tilltalar en ung publik som inte sjilvklart ar
intresserade av vetenskap men som stiller fragor som forsk-
ningen kan besvara.

YouKnow hade tvé inriktningar under den forsta projekt-
perioden - gaming och skdnhet. Newgame formedlade forsk-
ning och fakta via spel medan Skonhetslaboratoriet formedlade
kunskap via evidensbaserade filmer om skonhet, vard och hilsa.
Béadamalgrupperna ir sidana som ofta exponeras for personliga
asikter eller kommersiellabudskap nér de soker information.

2017 publicerades 92 filmer i YouKnowprojektet. Totalt blev
det 446 337 visningar och varje video hade i snitt 3 381 visningar.
Kanalerna har totalt cal0 000 prenumeranter och i statistiken
syns att anviindarna dr unga, men inte barn. Huvudmalgrup-
pen ir18-24ar.

I projektet ingéar utéver videoproduktion ocksa analyser kring
YouTube, en YouTube-akademi och forelidsningar pa produk-
tionsskolor som ska ge eleverna redskap att forhalla sig kritiska
till information och fakta.

THE CONVERSATION

The Conversation UK ér en fristdende, engelsksprakig nyhets-
sajt som publicerar nyheter, kommentarer och férdjupningar.
Denvénder sig framfor allt till en intresserad allménhet.

Det som frimst skiljer sajten fran andranyhetsmedier ir att
alla artiklar och reportage ér skrivna av verksamma forskare
vid universitet och forskningsinstitut. Innehallet skrivs i nira
samarbete med och med st6d av professionella redaktorer och
journalister. Ménga texter publiceras som reaktioner eller for-
djupningar till dagsaktuella &mnen. Redaktorerna som alla ar
vetenskapsjournalister arbetar som pa en traditionell nyhets-
redaktion med att virdera nyheter och vinklar. Skillnaden 4r att
de sedanber forskare skriva och inte sjilva gor ett journalistiskt
jobb. Redaktdrerna hjélper forskarna att skriva pa ett séitt som
engagerar och lockar till 1isning.

Under det senaste aret har cirka 2 000 artiklar fran unge-
fir lika manga forskare publicerats. Texterna dr i 700 ord och
malsattningen dr att sprak, tilltal och svarighetsgrad ska vara
anpassat sé att en 16-aring kan ldsa och forsta.

The Conversations virdegrund vilar pa idén om att tillgang till
fristdende, faktagranskad och begripligjournalistik #r en grund-
pelare for ett demokratiskt samhille. Sajten vill ocksa bidra tillen
bittre forstaelse och kunskap kring aktuella hindelser och kom-
plexaskeendenisamhillet och genom dettabidratill en mer fak-
tabaserad och rationell samhaéllsdebatt och merinitierade samtal
mellan ménniskor.

Sajten vinder sig direkt till allm&nheten men merparten av
lasningen sker pa andra nyhetssajter, i magasin elleri tryckta tid-
ningar, genom att allt material ar fritt att anvinda och aterpubli-
ceraunder creative commons-licens.

Sajten har ocksa samarbeten med tryckta tidningar som re-
gelbundet publicerar helsidor eller uppslag med material fran
the Conversation.
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Enligt the Conversations stadgar ska de:

o Forse den offentliga debatten med kunskapsbaserad
journalistik/texter som dr ansvarstagande, etiska och
evidensbaserade.

@ Sprida kunskap fran forskare och akademi och pa sa
sattbringaklarhet om och insikt i samhillets storsta
utmaningar.

e Skapaen 6ppen sajt for ménniskor ver hela jorden
och pé sa siatt sprida kunskap och frimja samarbete for
smarta och hallbaralgsningar.

e Tillhandahalla ett faktabaserat och redaktionellt
oberoende forum, fritt frain kommersiella mal eller
politiska malsittningar.

@ Stotta och uppmuntra akademisk frihet att forska,
undervisa, skriva och publicera.

o Siékra sajtens integritet genom att bara accepterabidrag
som inte kréiver inflytande pa innehall och organsiation.

o Skyddaden journalistiska frihetenialla kommersiella
overenskommelser.

@ Arbeta for att kvalitativt, diversifierat och begripligt
innehall nar s manga minniskor som mojligt genom att
lata erfarna journalister vara redaktorer och redigera allt
som skrivs.

@ Vara 6ppen, transparent och ansvarsfull.

@ Omedelbart riatta eventuella felaktigheter.

o Tillsammans med akademi, niringsliv och politiska
beslutsfattare och i samrad med sitt rad férsikraatt de
alltid arbetar for det allmfinnas bista.

TROVARDIGHET
Forfattare far bara skriva om &mnen som de har erkénd kom-
petens inom. Kompetensen ska goras tydlig i samband med
publicering. Forfattarnas finansiering och eventuella intres-
sekonflikter ska ocksa goras tydliga.

Alla forskare/skribenter och redaktérer skriver under ett
kontrakt och férbinder sig ddrmed att f6lja The Conversations
Community Standards policy.

ANDRA MEDIER BIDRAR TILL SPRIDNING

The Conversation anser sig vara en resurs for andra medier som
kan hittabraidéer till egnajobb genom att f6lja The Conversa-
tion. De kan ocksa genom sajten hitta experter som dr vanavid
att samarbeta med media.

Allt material som publiceras ir fritt att sprida och eller ater-
publiceraunder creative commons.

Alla férfattande forskare star ocksa till andra journalisters
forfogande efter publicering. Kontaktuppgifter finns latt till-
gangliga vid sidan av artikeln dér forskaren ocksa kortfattat
presenteras.

Det finns dven en databas dir journalister och andra kan séka
efter experter inom alla tinkbara omraden. Databasen innehél-
ler i dag 30 000 akademiker. The Conversation hjilper ocksa
girnaandra medier att hitta experter inom aktuella omraden i
sitt nitverk av forskare.

MALGRUPPER - GENOMSLAG
Lisarna kommer fran alla delar av samhaéllet och ér forhallan-
devis unga. The Conversation UK uppger (sommaren 2019) att
de har 4 miljoner unika besokare pa sajten per manad och 10
miljoner sidvisningar av material, inklusive de texter som ater-
publiceras pa andra plattformar. Det finns nio editioner av the
Conversation. Totalt och globalt tar varje manad 38 miljoner
lisare del av allt material som publiceras pa alla olika nationella
plattformar pa alla aktuella sprak inklusive aterpubliceringar
iandramedier.

Hilften av trafiken till sajten kommer fran sékmotorer och 17

procent dr direktbesokare. Forutom sajternahar The Conversa-
tion ocksa ett flertal Facebook- och Twitterkonton, samt dagliga
nyhetsbrev som nar cirka 70 000 lisare. Facebook-kontot for
den brittiska sajten har 85 000 och det internationella kontot
drygt 262 000 foljare. Siffror fran 2019.

BAKGRUND

The Conversation startade 2011 efter att den brittisk-austra-
liensiska journalisten Andrew Jaspan fatti uppdrag att utreda
hur The University of Melbourne kunde kommuniceramed all-
ménheten pa nya och engagerande sitt.

Grundtanken var och r att forskares kunskap och resultat
ska presenteras pa ett populirvetenskapligt sitt, direkt till all-
ménheten utan att gd omvigen via traditionella medier.

Sedan starten i Australien har The Conversation ocksa lan-
seratsiStorbritannien, USA, Sydafrika, Frankrike (pa franska),
NyaZeeland, Indonesien (pa indonesiska), Spanien (pa spanska)
och Kanada.

ORGANISATION

Sajten finns inio linder och varje land har sin egen organi-
sation men dgs av The Conversation Trust i England. The
Conversation Media Group, som driver sajterna, dr en ideell
organisation som dgs av The Conversation Trust med huvud-
kontoriLondon.

Den brittiska versionen avsajten har 22 anstéllda journalister
och tre personer som har hand om medlemmar och finansiérer.
Organisationens styrelse bestar av personer fran universitet,
media och néringsliv. Det redaktionella radet bestar av repre-
sentanter fran universitet och hogskolori Storbritannien samt
en foretridare for Lunds universitet.

FINANSIERING

The Conversation har en uttalad idé om att ge fri tillgang till
information och open access till s manga som mojligt, mani-
festerat som "we will never go behind a paywall”.

Sajten finansieras genom st6d fran universitet och forsk-
ningskluster, samt genom statliga st6d och bidrag fran privatper-
soner, néringslivoch fonder. Enligt intervju med Chris Waiting,
Chief Executive Officer, i februari 2019 betalar varje universitet
en arlig avgift pa 16 000 brittiska pund.

Utover universitetens medlemsavgifter, som star fér knappt 80
procentavintikterna, far organisationen bidrag fran bland annat
Research England, motsvarande cirka 15 procent avintikterna.
Donationer fran ldsarna utgor cirka 5 procent av intiikterna.

LAROSATENAS ROLL OCH NYTTA

The Conversation hade 2019 84 universitet knutna till sig, varav
751 Storbritannien och Irland, tva i Sverige (Lunds och Stock-
holms universitet) samt ett dussin sammantaget i Australien,
Sydafrika, Kanada, Nya Zeeland, Frankrike och Spanien. Det ut-
talade malet ir att medlemmar (universitet) far hjélp att stirka
sin profil genom att deras forskare far komma till tals som ex-
perter for en global publik. Sajten &r alltsa pa ett sétt en mark-
nadsforingskanal for universiteten.

Forskarnavid de aktuella universiteten far tillgang till ett
publiceringssystem med ett publiceringsverktyg som bland an-
nat hjilper skribenten att kontrollera en texts lisbarhet men
ocksa visar statistik som skribenten kan f6lja, om var och hur
hens text sprids och lises.

Forskare som tillhor universitet som d4r medlemmar kan sjl-
vapitchaidéer ochblir oftare tillfragade att skriva in de forskare
som inte finns vid anslutna universitet. Dessutom ingar viss ut-
bildning f6r forskare vid medlemsuniversitet, dir the Conver-
sations medarbetare lir ut hur man skriver for att fa spridning
inom the Conversation.
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Manga

aktorer vill
ha ett okat
samarbete

I detta kapitel redog6r vi, pa en aggregerad niva, fér idéer, reflek-
tioner och asikter som framkommit vid vara kontakter med de
svenska aktorerna kring ett mojligt breddat samarbete kring
forskningskommunikation och vetenskapsjournalistik i Sverige.

En stor majoritet ar positiva till 6kad samverkan och bara ett
fatal uttalat negativa. Genom enkétsvar fran 81 svenska aktorer
och intervjuer vi genomfort med féretradare for 65 aktorer i
forskningssystemet (forteckning 6ver de intervjuade i bilaga
4) harvifatten bred bild av deras intresse for, behov av och syn
pa mojliga siatt att samverka kring forskningskommunikation,
populirvetenskap och vetenskapsjournalistik.

Det sammanstillda materialet presenterades 6versiktligt och
diskuterades vid tvA workshopar inovember 2019; dels med ett
20-tal kommunikationschefer vid landets ldrositen, dels med ett
40-tal avde aktorer som tidigare medverkati arbetet via enkit
och/eller intervju. Aven synpunkter som framkom vid work-
shoparnaredovisas nedan.

INSTALLNINGEN TILL SAMARBETE

I det foljande redogor vi 6versiktligt for de svar och synpunk-
tervi fatt fran de olika kategorierna aktorer i Sverige. Fragorna
som stillts giller forutsiattningar for ett 6kat samarbete mellan
svenska aktorer i syfte att ge béttre tillgang till forskning for all-
ménheten och fér andra grupper utanfér akademin. Fragorna
utgor samtidigt rubriker for de olika avsnitten i redogorelsen.
En sammanstéllning avhur de svenska aktorernaiforsknings-
systemet kommunicerar kring forskning i dag finns i kapitel 4.

Har din organisationintresse av att hatillgang tillen

webbplats dér forskare kan fa populiarvetenskapliga
artiklar och debattinlagg publicerade?
53 av 65 intervjuade organisationer &r positiva till idén. De 21
intervjuade foretridarna for liroséiten ar generellt positivt in-
stdllda och menar att det vore extra intressant om forskarskrivna
texter dven kan spridas internationellt. Storsta farhagorna gél-
ler att en saidan webbplats inte skulle fa tillrickligt genomslag/
rickvidd. Ndgon menar att det vore bra om stéd for forsknings-
kommunikation kunde ges i samma plattform.

Sex av atta intervjuade intresseorganisationer ir positiva,
liksom fem av de sjuintervjuade branschorganisationernaoch
fackférbunden, och fyra av de fem intervjuade akademierna och
lirda sillskapen.

Stiftelser och andra privata organisationer som finansierar
forskning och forskningskommunikation 4r i huvudsak posi-
tiva, tva avnio saknar uppfattning och en ser inte direkt *vilket
problem det skulle 16sa”.

Statliga forskningsfinansiérer, forskningsinstitut och forsk-
ningsintensiva myndigheter &r ocksé i huvudsak positiva. Nagra
avdel5intervjuade ldgger till reservationer: “men jag trorinte

padet”,”menbaraomdet ir intressant fér den egna organisatio-
» »

nen”,”om det finns en tydlig malgrupp” och “tycker att manisa
fall skabygga vidare pa forskning.se och Forskning & Framsteg”.

Négra citat fran intervjuerna:

”Det vore bra att utveckla plattformar som ger en helhetssyn

och férmedlarviktig forskning. Det skulle behdvas ett forum for
hela spannet, fran att svara pd allmdnhetens fragor om
Jforskning, till att odla forskares forfattarskap. Det dr viktigt att
ett sadant forum finns bdde pd svenska och engelska men det bor
rdcka med att man som forskare medverkar pd ett av spraken.”
Akademiféretradare

*Ja, jag tror att det finns ett sadant behov i Sverige for det dr
brist pdjournalister och klickjournalistiken vixer nér redaktio-
nerna bantas. Vad hdnder ndr journalistiken blir mer och mer
képt? Ndrjag var liten var det som stod i morgontidningen sant
- det fanns mycket mer resurser pd redaktionerna da.”
Kommunikator intresseorganisation

*Ja, men det krdver rdtt mycket att sétta igang en sadan sajt.
Vilka ska ta del av den och vilka dr konkurrenterna? Det vore in-
tressantare for oss att vara medi ett sammanhang ddr det redan
finns en publik.”

Kommunikationschef intresseorganisation

*Jag tror att det finns ett behov av det. Det blir annars ldtt sd att
Journalister kontaktar samma experter om och omigen. Univer-
siteten har ocksd sjdlva svart att virderavad som dr den mest
spdnnande och intressanta forskningen och skickar nog ibland
formanga pressmeddelanden.”

Kommunikator branschorganisation

”Det finns ett mervdrde i att forskare skriver. For det upplever
ldsarna som viktigt. Trovdrdigheten 6kar om det dr forskaren
som skriver sjdlv. Ochidagens skepticism mot fakta dr det
ocksaviktigt.”

Chef statlig forskningsaktor

Ser du méjligheter till synergier sa att svenska

aktorer tillsammans skulle kunna astadkomma
mer forskningskommunikation, populdrvetenskap och
vetenskapsjournalistik?
Majoriteten av ldrosidtena menar att det vore bra och ser méj-
ligheter till samarbete. Fordelar skulle vara att na ut battre med
den egna forskningen, men hur samarbetet skulle se ut finns
det olika idéer om. En del menar att det pAgaende samarbetet
kring forskning.se kan utvecklas vidare, medan andra ser en ny
plattform framfor sig. Ett ldrosite tror inte pa 6kat samarbete
och flera pekar pa svarigheter i och med att laroséten konkur-
rerar om studenter och medel.

Samtliga intervjuade intresseorganisationer ar mycket posi-
tiva till samarbete men tva tror att det skulle vara svart att fa till
stand. Ockséa branschorganisationer och fackférbund ér positiva.
Aven akademierna och de lirda sillskapen ir genomgéiende po-
sitiva, en dock med tilldgget att det “inte &r ndgonting fér oss”.

Samtliga stiftelser och andra privata organisationer som fi-
nansierar forskning och forskningskommunikation utom en ar
positiva till samarbete. En anser att det vore intressantare att
samarbeta kring att skapa resurser fér en liten redaktion som
kanvara fristdende och granskande. En annan f6reslar att Forsk-
ning & Framsteg snarare skulle goras digital och en menar att
samarbetet i sa fall bor vara pa forskarnas initiativ.

De flesta statliga forskningsfinansiirer, forskningsinstitut
och forskningsintensiva myndigheter &r positiva till samver-
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kan medan tre dr tveksamma och en séger nej. En nimner att
”portaler kanske ér 6verspelade” och en annan férvéntar sig “att
man via vara stora aktérer skakunnaleverera ett riktigt fett sys-
tem,” medan en tredje anser att “det ir en god ambition, men vem
ska goradet och for vem?” De intervjuade har delade meningar
om huruvida det skulle vara mojligt att fa till stand synergier:
?Ibland innebir det att tempot séinks, om man ska samordna
sig. Allamaste ha ut ndgot avsamarbetet om det ska fungera”,
”Svartatt se hur alla ska samarbeta” och “Absolut, tycker VR ska
taledningenidetta” ir nagra synpunkter.

Vid workshopen med olika aktorer framférde flera vikten av
attenas om gemensamma mal och méalgrupper. Det fanns ocksa
onskemal om fler fysiska méten och 6kad férstaelse mellan kom-
munikatorer och forskare, liksom att 6ka kommunikat6rernas
status.

Négra synpunkter:

“Det finns i och for sig mycket prestige och en del konkurrens,
men det finns ju ocksd en gemensam uppgift i ett storre perspek-
tiv - attvdrna legitimiteten for forskning och alla satsningar
somvi gériSverige pd utbildning och forskning. ”
Kommunikationschef intresseorganisation

“Det ldter klockrent, ocksa med tanke pd den samhdillsdebatt
vi har och med tanke pd journalisters tidsbrist. Det vore bra att
gora det enklare for dem och for politiker att ta del av forsk-
ningsbaserad kunskap.”

Kommunikationschef fackforbund

*Ja, detvore intressant for oss. Vi skulle kunna vara med och
stétta ett sadant projekt ekonomiskt, det ligger rdtt i tiden.”
Kommunikationschef fackforbund

“Jag trorinte pd det. Vi mdste alla vara duktiga pd att nd vdara
malgrupper ochvara relevanta for dem. Att fokusera pd nagon
sorts allmdn information till en stor médngd mdnniskor bara for
attvi tillsammans har tillréckligt med pengar blir missriktat.”
Kommunikationschef statlig forskningsaktor

Det dr en bra ambition men att géra det allomfattande och stort
skrdmmer mig lite. Jag har en bild av att ambitionen i tidigare
projekt inledningsvis har varit for stor och sedan har projektet
havererat for att man inte far ihop det. Bérja med att bygga
underifranistdllet!

Kommunikationsansvarig stiftelse

*Ja, man borde ga samman kring forskningskommunikation.
Kanske behéver det komma frdn regeringen till forskningsrd-
den att de ska géra det hdr. Det dr lite tungrott men viktigt att
komma 6verens.”

Kommunikationsansvarig, stiftelse

”Det finns ett virde med gemensamma plattformar och synteser
men det dr viktigt att i sd fall ha oberoende redaktorer och kva-
litetskontroll sd att inte innehdllet blir okvalificerat tyckande.
Aven forskare behdver vara mer kvalitetsmedvetna och redogéra
for sinavmetoder. Det dr vdrdefullt att demokratiskt tillgdnglig-
gora forskning, men ddremot inte att marknadsféra den.”
Akademiféretradare

“Det dr faktiskt ndstan lite bekldimmande att ett sd stort forsk-
ningssystem som Sverige dnnu inte kan erbjuda denna infra-
struktur ... Det handlar om en utbildningskultur som mdste till.
Omvi dr manga som polar resurser kan vi fa mycket spridning
och mycket kunskap.”

Kommunikationsansvarig statlig forskningsaktor

Vilka malgrupper vore intressanta att rikta ett gemensamt
initiativ till?
Larositenavill nd samma malgrupper som de sjilva viinder sig
till: Allménheten, skolan, professioner som behover forsknings-
baserad kunskap, beslutsfattare och journalister nimns.

Intresseorganisationerna nimner sirskilt journalister och
nagon tar upp allménhet/skola.

Branschorganisationerna och fackférbunden nimner en rad
malgrupper: Politiker, potentiella framtida medarbetare, jour-
nalister som bor f& hjilp och stod i sin rapportering, besluts-
fattare, sakkunniga, redaktorer pa bokférlag, eventarrangorer,
chefer, experter inom kommunal verksamhet, allménheten och
opinionsbildare.

Akademierna och de ldrda sillskapen ndmner allménheten,
skolan, journalister och andra som s6ker efter kunskap.

Stiftelser och andra privata organisationer som finansierar
forskning och forskningskommunikation ndmner frimst all-
minheten, men nagon tar &ven upp forskare, journalister, ni-
ringsliv och beslutsfattare som intressanta malgrupper.

Fa statliga forskningsfinansiirer, forskningsinstitut och
forskningsintensiva myndigheter nimner nagon specifik mal-
grupp, mer in just att malgrupperna bér vara specifika. En be-
tonar vikten av att erbjuda skolan resurser.

MOJLIGA OMRADEN
ATT SAMARBETA KRING

Organisationerna vi talat med har ménga forslag pd omraden
att samarbeta kring for att 6ka tillgangen till forskningskom-
munikation och vetenskapsjournalistik i Sverige: en gemensam
podd, en desk for vetenskapsnyheter, en fristdende redaktion,
ett svenskt science media centre (se sida 59), en roadshow med
best practice inom forskningskommunikation, gemensamma
standarder och riktlinjer, en etisk codex fér forskningskommu-
nikation (en sddan har tagits fram av Képenhamns universitet),
gemensamma kurser och utbildningar, en digital lirplattform f6r
forskare och en nationell utbildning i forskningskommunikation
for forskare som bygger pa forskning, och som ingér i forskar-
utbildningen. Fér att bittre nd ut med sin forskning internatio-
nellt skulle mindre ldrosidten gemensamt kunna hittaett satt att
finansiera sin medverkan pa The Conversation (se sidan 35).
Négra intresseorganisationer nimner folkbildnings- och
samhillsfragor liksom vikten av att det blir latt, bade att ta till
sig avmaterialet och att anvinda sajten.
Branschorganisationer och fackférbund tar bland annat upp
atten gemensam plattform skulle kunna fanga upp och behandla
aktuella fragor och koppla dem till forskning. En annan idé ar
att reda ut och forklara kunskapslédget nér olika forskare har
olika uppfattning. En av akademierna och de ldrda sillskapen
ser framfor sig ett “Forskningens T'T”, alltsd en tjéinst med ny-
heter om forskning som media kan vilja bland och publicera.
Stiftelser och andra privata organisationer som finansierar
forskning och forskningskommunikation har fa konkreta for-
slag. Nagra nidmner att den danska/norska modellen med en
webbplattform for vetenskapsjournalistik verkar vara anvéind-
bar. En annan skulle hellre vilja att "7man viinde sig till en samar-
betsplattform nir man vill ha ett uttalande av ndgon expert, pa
liknande sétt som Science Media Centre fungerar. Plattformen
behover ocksé kunna redogdra for hur olika sidor ser pa saken.”
Statliga forskningsfinansiérer, forskningsinstitut och forsk-
ningsintensiva myndigheter ger fa konkreta férslag. Nagon nim-
nervikten avberittelser, en annan att det vore bra att samordna
befintliga kanaler.
Ienkitsvaren foreslas en obligatorisk kurs i forskningskom-
munikation i forskarutbildningen, att skapa ett nationellt in-
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stitut for forskningskommunikation, anordna aktiviteter som
kopplar samman vetenskap och beslutsfattare, aktivt bemota
“skeptiker” och pseudovetenskap pa sociala medier, ta fram
forskningsbaserade kunskapsunderlagiaktuella fragor, utbilda
redaktorer och andra “gate keepers” och att ge ut nyhetsbrev
som skraddarsys utifran individuella intressen.

Vid workshopen med olika kategorier aktdrer menade flera
att forskare och kommunikatorer behover rustas genom att de
erbjuds utbildningar och verktygslador. Flerabetonade vikten
avatt arbetafor att det skafinnas battre incitament for forskare
att kommunicera.

Konkreta forslag var att arbeta fram lirarhandledningar med
forskningsresultat, anordna workshops dir forskare lir sig att
ligga ut info pA Wikipedia om sitt forskningsfilt och att se till
att det finns forskningsbaserad information tillgdnglig i aktu-
ella frigor. Onskemal om ”Boot camp” inom forskningskom-
munikation for forskare och gemensam omvirldsbevakning
framférdes ocksa.

Négraidéer:

“Jag forestiller mig en sajt som idealt viinder sig till bade den
intresserade allmdnheten och dem som séker specialkunskaper.
Generellt behéver man fa bort stdmpeln att forskning dr likty-
digt med medicinsk, naturvetenskaplig och teknisk forskning,
utanvisa att humaniora och samhdllsvetenskap dr lika viktigt.”
Akademiféretradare

“Losningen dr kanske ndgot digitalt som strémmar fram i vdara
elektroniska gadgets. Det skulle kunna vara samtal och héndel-
ser — som dr kopplade till ndgot som man redan dr intresserad
av, som musik, sport, samhdllsfrdgor, politik, funktionsproble-
matik, klimat... ”

Ansvarig stiftelse

“Det drviktigt att det inte blir innu mer dubbeljobb utan att
man kan anvinda det man producerar pd flera stdllen.”
Ansvarig stiftelse

“Media har ett jdttebehov av att finna korrekt och ldttillgdnglig
kunskap. Unga behéver ocksd inspiration, inte bara info, men
det kanske inte dr samma plattform? Forskare behover publi-
cera sig och det kostar pengar, sd det kan kanske ocksd vara en
plats for forskarnas artiklar.”

Akademiféretradare

“Materialet behéver vara ldttillgdngligt pd en sajt. Trenden i
dag dr att man googlar efter uppgifter men en sadan sajt kan
vara en garant for att materialet dr sant och relevant; att kdéllor
och urval dr ordentligt kollade.”

Kommunikationschef intresseorganisation

*Jag har svdrt att se hur alla ska kunna samarbeta och hur det ska
resulterainyakanaler. Snarare téinkerjag att det gar att dstad-
komma mer samarbete mellan kluster i olika samhdllssférer”
Kommunikationschef statlig forskningsaktor

”Om vdra uppdragsgivare pd departement och vdra finansidrer
i forskningsraden verkligen vill att vi ska kommunicera mer
med allmdnheten, borde de ge oss tydligare uppdrag att géra
Jjust detta. Mycket av var forskningskommunikationi dag dr
returinformation till finansidrer, eller till *forskarsamhdllet”,
och om mycket ska géras ddr blir det mindre 6ver

till allménheten.”

Kommunikationschef ldroséte

VIDENSKAB.DK/FORSKNING.NO SOM MODELLER FOR
SVENSK SAMVERKAN

Deflestalidroséiten dr positiva till de norska och danska samar-
betssajterna Forskning.no (se sidan 32) respektive Videnskab.
dk (se sidan 33) och tror att dessa modeller skulle kunna vara
intressanta att provai Sverige. Ovriga aktorer kinner i stor ut-
strickning inte till dessa sajter och har dirfor svart att haen
uppfattning om dem. Ménga uttryckte dock intresse for model-
lerna nér vibeskrevdem vid intervjuerna.

Branschorganisationer och fackférbund liksom intresseor-
ganisationer, akademier och lirda sillskap kéinner inte till dessa
sajter sirskilt viil men dr dnda ofta positiva till modellerna.

Stiftelser och andra privata organisationer som finansierar
forskning och forskningskommunikation ir genomgéaende po-
sitiva till att inspireras av dessa modeller och genomféranagot
liknande i Sverige.

Statliga forskningsfinansiérer, forskningsinstitut och forsk-
ningsintensiva myndigheter har sillan hort talas om dessa sajter,
men ungefar hilften tycker att det later intressant och hilften
svarar kanske/vet ej. En aktor sdger nej.

”Det dr svdrt att nd ut och svart att fa genomslag. Dd kan en vig
vara att fora thop aktérer med hig trovdirdighet, men man mdste
bérjailiten skala.”

Kommunikationschef statlig forskningsaktor

INTRESSE FOR ATT MEDVERKA | EN
PLATTFORM MED NYHETER
OM FORSKNING

Alla utom ett intervjuat laroséte séger sig vara intresserade.
Samtliga intervjuade intresseorganisationer utom en &r in-
tresserade men flera papekar att de inte kan bidra ekonomiskt.
Branschorganisationer och fackférbund ir positiva men en or-
ganisation menar att ett sidant samarbete ligger utanfor deras
arbetsomrade. Bland akademierna och de lidrda séillskapen ar
nagra intresserade och nagrainte.

Flerastiftelser och andra privata organisationer som finan-
sierar forskning och forskningskommunikation uttalarintresse
fér att medverka, ndgon med tilldgget “men inte ekonomiskt”.
De flesta statliga forskningsfinansiirer, forskningsinstitut och
forskningsintensiva myndigheter ir intresserade, ndgon med
tilligget “men kanske inte med pengar” och en annan ”beroende
pa ekonomi och forvintad arbetsinsats”. Tva av de statliga or-
ganisationerna érinte intresserade.

SAMORDNING AV ETT MOJLIGT
SAMARBETE

Vilken slags organisation som skulle varabist lampad att koor-
dinera ett mojligt samarbete togs upp av vissa avde intervjuade.
Fragan stilldes &ven vid workshopen med olika kategorier akto-
rer. Det finns dock ingen samsyn om vem som bést skulle kunna
anf6rtros att ssmordna ett gemensamt initiativutan enrad olika
aktorer foreslas::

@ Bygg ut befintliga och inarbetade kanaler som Forskning &
Framstegeller forskning.se

@ Vetenskapsradet

@ Lirosatena

o Utbildningsdepartementet

@ Oberoende redaktion

@ Biblioteken

@ Vetenskap & Allménhet

e Enideell férening pd samma séitt som norskaForskning.no
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YTTERLIGARE KOMMENTARER,
SYNPUNKTER ELLER RAD INFOR DET
FORTSATTA ARBETET

Allrasisttillfragades de som intervjuades om de hade nagot mer
deville formedla. Fleralyfte da fram att filmer och sociala medier
irviktiga att tdnka pa. Nagon nimnde att filmade forskarportritt
vore bra att erbjuda.

Flerauppmanade till att tinka nytt och innovativt och att inte
fastnaide strukturer somredan finns. Andrauppmanade till att
bygga vidare pa och samordna existerande kanaler.

Négrakom med forslag till delar och funktionerien framtida
gemensam plattform: Starta dialoger kring forskning digitalt och
fysiskt, inritta ett kompetenscentrum med kurser och radgiv-
ning, hjilp journalister och andraatt finna bra forskare, lanka till
fysiska aktiviteter t.ex. genom ett kalendarium, arbeta med att
publicera info om forskning pa Wikipedia och lénka till veten-
skapliga artiklar fran publicerade populirvetenskapliga artiklar.

Flera uttryckte uppskattning fér att en undersékning gors
dér de farbidra med sina tankar. Nagra kritiska roster undrade
vem/vilka som &r de tilltiinkta malgrupperna/mottagarna och
understrok att dettabehover undersokas.

Andra synpunkter var att de som kommer att arbeta med ett
framtida samarbete inte alla bor vara placerade i Stockholm,
att det bor inréttas en referensgrupp med forskare knuten till
samarbetet och att det vore bra om det gick att undvika de upp-
handlingsregler som foljer med offentlig finansiering.

Flera papekade vikten av langsiktig finansiering och av for-
ankringiledningarna pé de organisationer som ska medverka.

Négra synpunkter:

”Unga dr vetgiriga - men det gdller att forenkla det som forsk-
ningen sdger, samtidigt som universitetens status och trovdr-
dighet behalls sd att man inte hellre tar till sig av PR-byrders
”forskningsrapporter”.

Kommunikatdr intresseorganisation

”Prata med yngre personer - vi har sjédlva talat med 15-daringar!
Vilka kanaler och vilket material vore intressant for dem? Tala
ocksd med dem som inte tillhér den redan intresserade delen av
allmdnheten - vilka sdtt och vilka kanaler skulle locka dem?
Men glém inte att tavara pd alla dem som redan dr intresserade
och se till att de hittar till materialet som de vill ha! Sd att de
sedan kan dela vidare och locka andra”.

Ansvarig stiftelse

”Vi behover arbeta gemensamt och finna sdtt att mota de
ovetenskapliga krafterna som forvrdnger fakta, bedriver skev
opinionsbildning och i forlingningen hotar demokratin. Det be-
hovs en kraftsamling - for att ge stod, hjdlp och inspiration att
std emot de hdr krafterna utan att det for den skull blir politise-
ratoch polariserat, och det vore en fantastiskt bra sak.”

Chef intresseorganisation

”Beakta egen- och sdrintressena och forsék nyttja dem for den

goda saken. Inse att de intressena finns ddr!”
Ansvarig stiftelse
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Utgangspunkten fér vart arbete har varit att underséka mojlig-
heterna till 6kat samarbete mellan svenska aktorer i syfte att
gora forskning och vetenskap mer tillginglig fér allminheten
och andra grupper utanfér akademin.

Utifran det vi funnit och redogér fér i denna rapport ser vi
storamojligheter att gora journalistik och kommunikation om
forskning och dessresultat mer tillgdngliga i Sverige. Vibedomer
ocksa att det finns goda forutséttningar for ett utékat samarbete
mellan svenska aktorer, nagot som ocksa dr Vetenskapsradets
ambition.

Idettaavslutande kapitel redog6r vi for de huvudsakliga argu-
menten for och emot ett 6kat samarbete mellan svenska aktorer
och ger forslag till vad som skulle kunna vara nista steg.

VILKEN KOMMUNIKATION?

Inledningsvis vill vi problematisera begreppet ’kommunika-
tion” som for olika aktérer kan ha olika betydelse. Det innebér att
detivissafall kan vara svart att tolka hur de vi haft kontakt med
ser pa mojligheterna och utmaningarnakring ett samarbete.

Ordetkommunikation kommer fran latinets communicare,
att “géra gemensam”. Som nidmnts i gar utvecklingen fran en-
vigskommunikation mot mer inkluderande, interaktiva och
relationsskapande kommunikationsformer, det vill siga mer
strategisk kommunikation. Det blir ocksa allt vanligare att all-
miénheten och olika intressenter direkt involverasiforsknings-
ochinnovationsprocessen; det som pa engelska brukar kallas for
Responsible Research and Innovation (RRI) eller Stakeholder/
citizen involvement.

Attkommunicera kunskap kan till exempel innebéra att se till
att den forskning som organisationen bedriver beskrivs pa Wiki-
pedia, medan det fér andra snarare handlar om att kommunicera
forskningsnyheter. Ganska fa avdem som kommer till talsiun-
ders6kningen tar upp skillnaden mellan de vetenskapsnyheter
som journalister rapporterar omimediaoch de nyheter som den
egna organisationen tar fram. De forstndmnda betraktas san-
nolikt generellt som mer troviirdiga och intressantaatt tadel av,
medan de egenproducerade nyheterna snarare ir beskrivande
forskningskommunikation. Vetenskapsjournalistik kan ocksa
ha en granskande funktion, nigot som #ven Videnskab.dk och
Forskning.no gor, men ddremot inte forskning.se.

Tintervjuer och enkitsvar talas frimst om kommunikation
for att formedlaresultat fran forskning, men nagranimner ocksa
vikten avatt kommuniceravad vetenskap idr och hur forskning
gar till.

Kommunikationen kan ocksa vara en integrerad del i ett
forskningsprojekt och anvinds da som ett strategiskt verktyg
for att na sa vil genomslag som samverkan med malgrupper
inom och utom akademin. Detta ir en aspekt som sillan tas
uppivart material. Detkan bero pa att vi framst fért dialog med
kommunikat6rer, medan den strategiska kommunikationen
i ett pdgaende forskningsprojekt sannolikt sk6ts av forskarna
sjdlva utan att larosidtenas kommunikatorer ar direkt involve-
rade. Det finns forskargrupper som bekostar kommunikatérer
i sina forskningsprojekt fér att kunna utveckla och underhalla
relationer med relevanta malgrupper.

Forutom att tillgingliggdra forskningsron bittre ndmner
nagra av dem vi talat med dven mojligheten att utveckla are-
nor dar forskare, olika intressentgrupper och allménheten kan
motas.

MEDIEKONSUMTION

Som framgar av bakgrundskapitlets citerade undersékningar
drsvenskar intresserade avnyheter som ror forskning. Ungefir
varannan svensk tar del av forskningsnyheter pa veckobasis, en
fiardedel gor det pd ménadsbasis och endast ett fatal procent
svarar att de aldrig tar del av forskningsnyheter.

Devanligaste kanalerna fér nyheter om forskning 4r TV och
dagstidningar, &ven om digitala medier som filmklipp, podcasts
och sociala medier blir allt vanligare. Viljan att betala for att ta
del av medierapportering ir mycket begrinsad, vilket framgéar
avkapitel 6 och bilaga 6 om finansieringsmodeller.

Alder ir det som frimst sirskiljer den traditionella mediekon-
sumtionen fran den digitala. Pensionirerna ir de storsta konsu-
menternaav traditionella fysiska medier medan de som ir fédda
pa90- och 00-taletihog grad viljer bort traditionella medier.

Niéstan alla (97 procent) svenskar anvinder internet for att
sokainformation. De allraflesta anvéinder Google som sokmotor
och en majoritet anvinder ockséd Wikipedia.

MOJLIGHETER TILL SAMARBETE
Oavsett vilka typer av samarbeten de vi varit i kontakt med
ser framfor sig, aterkommer samma typer av argument for att
aktorer i Sverige bor samarbeta mer kring att tillgéngliggora
forskning och forskningsresultat.

De attavanligaste argumenten fér att bredda samverkan och
samarbeta mer kring att tillgingliggora forskning och forsk-
ningsresultat beskrivs ndrmare nedan.

OPPNA UPP VETENSKAPEN
Béde EU och den svenska regeringen har beslutat om en 6ver-
gang till ett 6ppet vetenskapssystem. Det innebér att informa-
tion om forskningsmetoder och -resultat ska goras tillgéingliga
och att vetenskap ska vara transparent. Men for att forskningen
i praktiken skabli tillgingligbehdver den kommuniceras pa sa-
dana sitt att den gar att finna, ta del av och férsta fér andra dn
forskare. Darfor behovs en infrastruktur for att underlétta for
olika avndmare och allménheten att kunna ta del av populérve-
tenskap och forskningskommunikation.

Nagra synpunkter:
»Oppen vetenskap dr ndgot vi alla behéver forhdlla oss till
- det kan kanske finnas en 6ppning kring den utvecklingen,
liksom kring diskussionerna om klimatfordndringar och
faktaresistens?”
Kommunikationschef statlig forskningsaktor

”Vi behover diskutera mer kring forskningsresultatens
bearbetning och i den diskussionen bor forskningsfinansidrerna
ta med forskarna utifrdn fordndringarna kring Oppen veten-
skap och Oppna data.”

Kommunikationschef laroséte
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”Det dr bra att allt fler vetenskapliga publiceringar gors

med Gppen tillgdng. Aven om dessa artiklar forstds inte dr
anpassade for allmdnheten dr de mojliga att ta del av. Kanske
kan populdrvetenskapliga artiklar kopplas till vetenskapliga
publiceringar?”

Kommunikationsansvarig, branschorganisation

MOTVERKA FAKTARESISTENS OCH GE FORSKARE STORRE
UTRYMME | DEBATTEN
Misstro mot forskare och vetenskap har pa senare ar blivit ater-
kommande inslagidet offentliga samtalet. Den digitala utveck-
lingen innebir storre mojligheter att sprida alternativa fakta
och falska nyheter, men ger samtidigt biattre mojligheter for
forskarsamhillet och alla andra att delamed sigavoch tadel av
forskningsbaserad kunskap. Genom en mer tillgdnglig vetenskap
och fler forskare som medverkar i det offentliga samtalet kan
medborgare och beslutsfattare fatta mer informerade beslut
och demokratin i férlingningen stiirkas.

Négra synpunkter:
“Det dren sddan tid att det dr viktigt att stdrka
kommunikationen om forskning och fakta.”
Chef intresseorganisation

”Alla goda krafter kan kroka arm. Det behévs transparens om
vad som dr fakta och vad som dr dsikter”.
Kommunikationschef branschorganisation

*Vi pd Sveriges ldrosdten skulle kunna vinna pd om

vi koordinerade oss mer for att vara en part som gér att
politiker anvinder mer forskning som underlag for
beslutsfattande. Att berdtta om forskning gemensamt
for att skapa forstdelsen for samhdllsutmaningar och vad
forskningen ddr kan erbjuda.”

Kommunikationschef ldroséte

”Den forskning som vi hjdlper till att kommunicera ska
vararelevant for beslutsfattare och for samhdllsutvecklingen.
Ddrfor dr det viktigt att fler forskare dr med i samhdllsdebatten
-idag finns ett lager experter och forskare som "alltid”
tillfragas om att vara med.”

Kommunikationschef intresseorganisation

KRAFTSAMLA FOR SYNLIGHET OCH TROVARDIGHET
En gemensam plattform f6r kommunikation om forskning kan
innebira att den forskning som en organisation producerar eller
finansierar far storre synlighet. En sddan plattform kan ocksa
uppfattas som mer neutral och trovirdig jaimfort med att kom-
municeraviaorganisationens egna kanaler. Med gemensamma
krafter och dversittningsresurser 6kar ocksad mojligheten till
internationellt genomslag.

Négra synpunkter:
»Vi behdver fa bort spretigheten som rdader i hogskolesektorn
i dag. Vi borde vara mer samlade och samordnade. Vi dr ett sd
litet land, och ska vi std oss som forskningsnation sd mdste vi
samordna resurserna i stdllet for att konkurrera om dem.
Ldrosdtena har inlett ett samarbete kring ldrarutbildning-
arna nationellt - det kan goras ocksd inom forsknings-
kommunikation.”
Kommunikationschef ldroséte

*Vi borde kunna samverka mer pd en rad olika sdtt

- komma 6verens om olika initiativ for olika malgrupper:
Beslutsfattare behéver forskningsbaserad kunskap,
t.ex.iformav policy briefs; andra aktiviteter kan bidra
till att fa unga intresserade av forskning och sd vidare.”
Kommunikationschef statlig forskningsaktor

BYGG VIDARE PA ETABLERADE SAMARBETEN
Manga avdem som vi har varitikontakt med 4r ocksd med i sam-
verkan kring Expertsvar och/eller forskning.se, liksom stédjer
Forskning & Framsteg och/eller medverkarinittidningen Curie.
Dessa pagaende samarbeten kan utgora grunden fér en utvidgad
samverkan, bade vad giller innehéll och medverkande aktorer.
Flerapapekar ocksé styrkan i ett varumirke som redan ir kint
och har hég trovirdighet.

Nagra synpunkter:
”Det finns redan ett jdttestort utbud av info om forskning - tdnk
till sa att det anvdnds och tydliggors. Kanske dr det bdttre att
bygga pd en befintlig sajt?”
Kommunikationsansvarig larosate

”Kanske kan vi astadkomma ett utvidgat forskning.se med de-
battinldgg, artiklar, filmer, poddar - gdrna tematiserat.”
Kommunikationschef laroséte

“Finns det behov av en svensk version av “the Conversation” - dr
inte Curie det redan? Kanske kan Curie utvecklas sa att den blir
meridenriktningen.”

Kommunikationschef larosate

UTVECKLA NATVERK OCH UTBILDNINGAR
Manga organisationer uttrycker behov avkompetensutveckling
och menar att utbildningar for forskare och kommunikatérer
skulle kunna utvecklas och erbjudas nationellt, snarare &n att
varje organisation ska utveckla eller upphandla egna kurser.
Magjligheter till erfarenhetsutbyte och néitverkande mellan olika
aktorer efterfragas ocksa.

Nagra synpunkter:
?Forskarnavill ha stéd i att kommunicera sin forskning mer ...
Kanske kan stéttning av forskarna ske i en sadan plattform - vi
pd Kommunikationsavdelningen mdktar inte riktigt med det.”
Kommunikationschef, laroséte

UTNYTTJA RESURSERNA EFFEKTIVARE
Manga argumenterar for att offentliga och privata medel som
anvinds for att forska och for att kommunicera om forskning
bor anviindas sa effektivt som mojligt. Genom samarbete bor
resurserna kunna komma till 6kad nytta, forskarnas tidsatgang
minska och det som kommuniceras bli mer tillgangligt.

Nagra synpunkter:
“Jag tror det dr bra att visa for forskarsamhdllet att vi
samarbetar - sd att de inte tvingas vara medi enrad
finansidrers olika kanaler. Vi behover vdrna forskarnas tid.
Ddrfor trorjag pad att koppla thop utvecklingen av en
sddan bred kanal med hur forskningsresultaten tas om hand.”
Kommunikationschef, laroséte

”Den statliga virdegrunden om effektivitet, service,
objektivitet mm. kan vara bra att lyfta fram - att det dr
viktigt att utgd fran fakta och kunskap och att se till
att skattepengar inte gdr till spillo.”
Kommunikationschef statlig forskningsfinansiar

”En sddan [gemensam, reds anm] sajt blir ocksd en bank eller
ett bibliotek av vetande.”
Kommunikationschef laroséte

ARBETA TILLSAMMANS FOR ATT NA HALLBARHETSMALEN
Négra aktorer lyfter fram att de 17 globala hallbarhetsmal som
FN:smedlemsstater enats om ska genomsyraderas eget arbete
och att detta sjilvklart ocksa bor gilla ett nationellt samarbete
kring att kommunicera om forskning.

Nagra synpunkter:
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“Fér den enskilda forskaren dr det viktigt att resultaten sprids
och kommer till nytta ndr hen fdtt hjdlp att popularisera dem.
Utgd t.ex. frdan de 17 globala mdlen och vilka kunskapsluckorna
dr pd lokal niva. Det behévs ocksd mer av direktkontakter mel-
lanjournalister och forskare.”

Kommunikationschef ldroséte

”Det vore bra att géra forskares réster mer hérda ndr det gdller
de komplexa samhdllsutmaningar som behéover l0sas.”
Kommunikationschef statlig forskningsaktor

“Det jag kan sakna dr en djupare dialog/diskussion/samtal om
vadvi ska géra med all kunskap - jag tror att bade t.ex SVT och
Forskning & Framsteg behéver ta ett steg till - och inte bara tro
att intressevickande och godjournalistik géor jobbet, utan ocksa
engagera skribenter, debattérer, forskare som dr beredda att

ta stdllning utifran sin kunskap och som dven vagar diskutera
inneboende malkonflikter, som t.ex. behovet av att dndra livsstil
urett klimatperspektiv.”

Kommunikationschef ldroséte

ERBJUD MEDIER UPPSLAG OCH MATERIAL

Som framgar av avsnittet om vetenskapsjournalistik i Sverige
(se sidan 26) har antalet journalister inom dagspressen och tid-
skriftsbranschen minskat kraftigt under de senaste decennierna.
Dethar ocksa inneburit att de specialiserade reportrarna mins-
katiantal, vilket drabbat vetenskapsjournalistiken. Mediere-
daktionernauttrycker intresse for att kunna ta del av kvalitativt
material om forskning, bade for inspiration till egen rapporte-
ring och fér aterpublicering.

Négra synpunkter:

”Ndr antalet vetenskapsjournalister minskar pd nyhetsredak-
tionernavore det ett bra komplement till den rapportering som
finnsidagipressen. Detvorevildigt bra om medierna skulle
vilja dterpublicera sadana vetenskapsnyheter. ”
Kommunikationschef ldroséte

“Det finns inte massmedier pd samma sdtt som tidigare lingre;
sddana som alla tar del av. Dérfor behdvs mer samarbete - for
hur langt rdcker kanalerna ensamma?”

Kommunikationschef ldroséte

“Det vore otroligt tilltalande om det finns material som media
fritt kunde ladda ner”.
Kommunikationschef statlig forskningsaktor

UTMANINGAR

Ivart material uttrycker en rad aktorer invindningar och far-
hagor for vad ett 6kat samarbete kring att tillgingliggora forsk-
ning och forskningsresultat kan innebéra. De fyra vanligaste
argumenten mot en samordning ir:

MEDIEREDAKTIONERNA
UTTRYCKER INTRESSE FOR ATT
KUNNA TA DEL AV KVALITATIVT
MATERIAL OM FORSKNING,
BADE FOR INSPIRATION TILL
EGEN RAPPORTERING OCH
FOR ATERPUBLICERING.

KONKURRENS OCH BEHOV AV ATT PROFILERA SIG
Aktorernaidet svenska forskningssystemet ir ofta konkurrenter
om uppmirksamhet och medel. De behover diarfor synas med
sitt eget namn och bygga sina egna varumérken. Ddrmed blir
detsvartatt finna samarbetsomraden och att samverkaien ge-
mensam satsning,.

Nagra synpunkter:
?Ett problem drvarumdrkestdnket som olika aktérer har,
sd att man inte fastnar i att forstar man att detta dr var
organisation”? Men d andra sidan fungerar ju det
nationella samarbetet kring t.ex. Vetenskapsfesten
ForskarFredag bra.”
Kommunikationsansvarig larosate

*Jag tror att det dr svdrt att fa till, i och med att det
rader konkurrens mellan ldroscitena.”
Kommunikationschef larosate

PORTALER BEHOVS INTE LANGRE
Nirinternet var nytt utvecklades en rad portaler for att hjidlpa
minniskor att finna kvalitetssidkrad information inom olika om-
rdden. Manga av dessa portaler existerar inte lingre. Sckmoto-
rerna har forfinats och ménniskor har blivit bittre pa kéllkritik.
Dirfor, hivdar en del, beh6vs ingen gemensam plattform for
forskningskommunikation, populirvetenskap och vetenskaps-
journalistik.

Nagra synpunkter:
?Vileverien google-tid. Det dr sd folk soker infoi dag.”
Kommunikationschef laroséte

“Jagvill ldgga in ett varningens ord ndr det gdller att bygga
upp nya saker ... Det kan vara bdttre att kartldgga och forséka
stdrka de kanaler som redan finns, som Sveriges Radios och
Sveriges Televisions vetenskapsredaktioner och de stora
tidningarnas vetenskapsjournalister. Mdnga redaktioner
har ju inte rad att ha egna vetenskapsjournalister

och fristdende kronikérer lingre. Expertsvar ldter ju

t.ex. toppen.”

Kommunikationschef intresseorganisation

”Bygg inte stora system eller databaser. Om tio ar dr
det formodligen nya kanaler som gdller. ”
Kommunikationsansvarig branschorganisation

SVART ATT FINNA GEMENSAMMA SAMVERKANSOMRADEN
Aven om allasom medverkat i denna undersékning vill att forsk-
ning ska goras tillginglig och kommuniceras, finns det ménga
olika slags idéer om vad som vore intressant att samverkakring.
Det dr svart att finna en minsta gemensam nimnare nir akto-
rerna ir sa olika till sin karaktér, storlek och inriktning.

Nagra synpunkter:
”Det finns en risk med stora samarbeten att det inte gdar
att hitta gemensamma madl, sd att det blir for urvattnat
och generellt. Vi dr sdllan intresserade av all forskning hos oss.
Men att samverka med andra aktérer kan ju ocksd bidra till
nya och ovintade samarbeten.”
Kommunikationschef branschorganisation

”Det dr risk att en sadan satsning blir lite for bred for att den
skavaraintressant for olika grupper, t.ex. mig sjélv och andra
som skulle ta del av innehallet pd arbetstid.”

Chef intresseorganisation

UTBUDET AV FORSKNINGSKOMMUNIKATION AR TILLRACKLIGT
Mediarapporterar en hel del om vetenskap. Genom Expertsvar
och forskning.se far journalister ocksa hjilp att finna uppslag
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och material om forskning. De flesta storre aktoreridet svenska
forskningssystemet har dessutom egna kanaler. Ddrmed finns
redan ettrelativt stort utbud for den som érintresserad av forsk-
ning. Nagra menar ocksa att det dr vanligare att ménniskor ir
intresserade av ett visst forskningsomrade, snarare #n av ve-
tenskap generellt.

SVARIGHETER ATT FINNA FINANSIERING

Alla organisationer vivaritikontakt med anser att det dr viktigt
attkommunicera om forskning. Manga driver egna kanaler och
en sirskild kommunikationsavdelning. Trots detta beskriver
manga en knapphet pa resurser och svarigheter att racka till
for allade behov avrad, stéd och konkret kommunikation som
finns i organisationen. Det ir dirfor osidkert om de i ménga av
deintervjuades tycke begrinsade budgetarna for kommunika-
tion och samverkan ocksé kan inrymma bidrag till ett nationellt
samarbete.

ORGANISERING

Trots ovanstaende utmaningar och invindningar finns en stor
samsyn bland svenska aktorer om att mer samarbete skulle vara
avgodo, bade for dem som finansierar/producerar/kommunice-
rar om vetenskap och forskningsresultat, och f6r dem som vill ta
delavforskning. Nér det giller vilka delar som samarbetet skulle
avse, vilka malgrupper som vore angeléigna att viinda sig till och
hur samarbetet skulle kunnaorganiseras och finansieras, finns
det dock enrad skilda asikter.

OMRADEN FOR SAMARBETE
De omraden som svenska aktorer oftast vill samverka kring 4r
en gemensam plattform/sajt for nyheter och annan kommu-
nikation om forskning. Manga 6nskar ocksa gemensamma in-
satser riktade mot journalister och/eller beslutsfattare, liksom
utbildningar och andra resurser som den egna organisationen
kan anvénda sig av for att forbéttra sin egen kommunikation
och sitt stod till forskare.

Négra synpunkter:
”Nationella kampanjer och samordning behévs for att skapa
fortroende for forskning, bl.a. #hurvetdudet-kampanjen var
Jdttebra. Det dr béttre att ldrosdtena samarbetar dn att de tdv-
lar om uppmdrksamhet och att nd uti mediebruset.”
Kommunikationsansvarig larosate

“Det dr viktigt att gemensamt arbeta for att fa politiskt besluts-
fattande att baseras pd forskning. Policy briefs vore positivt att
vigor fler av.”

Kommunikationschef, laroséte

“Jag skulle vilja se ett svenskt Science Media Centre - ddr man
hjdlper bade forskare ochjournalister och utgdr fran forskning
som drpd agendan... I ett saidant centrum kan man ocksd driva
policyfragorna kring kommunikation av forskning, t.ex. merite-
ringsfragan.”

Kommunikationschef ldroséte

MALGRUPPER
De malgrupper som flest organisationer anser dr intressanta
attviandasigtill ar:

o Allméinheten
@ Journalister
@ Beslutsfattare
@ Skolan

“Det vore nog bra for journalister och for oss i h6gskolesektorn
att sevad som hénder och vad det skrivs om. Den breda allmdn-

heten anvdnder vdl ofta de stora s6kmotorerna sd det gdller att
komma hogt upp ddr.”
Kommunikationschef laroséte

”Vi borde samverka kring att kommunicera forskning sd att
den kommer ut utanfér akademin och kommer till anvdndning
bland beslutsfattare och allmdnheten - sd att man véirderar
forskningens betydelse for samhdllets utveckling. Vi forsk-
ningsfinansidrer har forhallandevis goda resurser for kommu-
nikation; det kan vara svdrare for ldrosdtena att binda sig for
ndgot sadant hér.”

Kommunikationschef statlig forskningsaktor

”Skolanvore jdttebra att rikta sig mot; inte minst ldrarutbild-
ningen skulle ha anvdndning av vederhdftigt redan granskat
material.”

Kommunikationsansvarig larosate

MOJLIG HUVUDMAN OCH ORGANISATIONSFORM

Niér det géller vem/vilka som skulle sta for samordningen nimns
wnrad mdjligheter; att regeringen/utbildningsdepartementet
kan ge uppdrag och avsitta medel for samarbetet, att detta dr na-
got som ldrosiatenabor gora tillsammans, att det dr ett uppdrag
for Vetenskapsradet som har ett nationellt uppdrag att sam-
ordna kommunikation om forskning och dess resultat, att det ir
nagot som borde ligga i forskningsfinansifirernas gemensamma
intresse, att det bor skdtas aven oberoende och fristaende redak-
tion, som att organisationsmodellerna for Forskning.no (se si-
dan 32) eller Videnskab.dk (se sidan 33) kan anvindasiSverige.

Vetenskapsradet har tidigare latit en juristbyra ga igenom
olika alternativ till hur forskning.se skulle kunna bli en mer
sjalvstidndig redaktion, i stéllet for som i dag en del av Veten-
skapsradets kommunikationsavdelning. Enligt genomgangen
finns tre huvudalternativ som alla har bade for- och nackdelar:
Stiftelse, ideell forening eller konsortium. Stiftelse &r en mer
rigid organisationsform, ideell férening mer flexibel och kon-
sortium den mest flexibla. Juristbyrans promemoria avslutas:

“Ingen av de foreslagna organisationsformerna innebdr ndgon
storre risk rent ekonomiskt men for konsortiet, som vilar pd av-
tal, kan tvistel6sning aktualiseras emedan det for 6vriga former
framférallt kommer att handla om interna l6sningar. Vidare sd-
kerstdller stiftelseformen och den ideella foreningen sjélvstdndig-
het for forskning.se redan genom att en separat juridisk person
uppstar. Hdr ska dock mdrkas att den ideella foreningen inte dr
sdrskilt vanlig i akademiska sammanhang. Konsortium som Gr
betydligt vanligare innebdr istdllet vissa risker for forskning.se
som sjdlvstdndig verksamhet och det dr troligt att det kan krdva
viss tid for att pd ett mer tydligt sditt etablera verksamheten som
sjdlvstindig for denna organisationsform.”

Négra synpunkter:

”Vetenskapsrddet kéinns ju som en garant for kvalitet i ett
sdadant initiativ. Mdanga av kanalerna vi talat om (Expertsvar,
forskning.se, Curie) fungerar vildigt vil; det dr dtminstone min
bild. Vivill hitta samarbeten sd att vdara forskare ndr ut bredare
dnviavdra egna kanaler. Jag skulle vilja kunna erbjuda dem
fler plattformar.”

Kommunikationschef, laroséte

”Det finns absolut en plats for en digital satsning ddr

ndgon har gjort ett urval, en bearbetning och analys av det de
skriver. Viktigt att det dr en fristdende redaktion. Man skulle
kunna anvinda material fran bade Forskning & Framsteg
och forskning.se.”

Kommunikationschef stiftelse
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9. ANALYS, SLUTSATS OCH NASTA STEG

»Vi skulle uppskatta om det fanns ndgon/ndgot som hjdlpte oss
att spridavar forskning, att inte alla satt i Stockholm. Att det
fanns personer som man kunde ta hjdlp avi utbildning, skri-
vande och spridning, som inte var bundna till ldrosdtena men
som fanns som stéttning for oss kommunikatérer.”
Kommunikationschef ldroséte

“Jag tycker att vi har pratat om samverkan och samarbete sd
lidnge, nu mdste ndgon bérja. Vi mdste hitta ndgot gemensamt
somvibérjar med. ”

Kommunikationschef ldroséte

“Jag trorinte alls pd dem som sdger att vi forskningsprodu-
center genom vdra egna webbar eller néttidningar har en
infrastruktur for att sprida forskning till allmdnheten, besluts-
fattare eller till exempel skolor. Forskarevill inte synas och
ldgga ner tid pd att finnas pd t.ex. en finansidrs hemsida, men
ddremotiriktiga medier, om de upplever att de dr trovérdiga.
Om det dr svart att fd forskare att ta sig tid till att berdtta om sin
forskning sd dr det viktigt att det dr platser som de respekterar.”
Kommunikationsansvarig statlig forskningsaktor

SLUTSATS

Denna undersékning har haft som utgangspunkt att:

o forskning och vetenskap bor goras mer tillginglig
for allménheten och andra grupper utanfér akademin

o sikra en langsiktig 16sning for utgivningen av Forskning
& Framsteg

o etablera ett forum for forskar-initierat berdttande

@ erbjuda kvalitativa resurser for skolan

e finna nya vigar for kvalitativ vetenskapsjournalistik i
Sverige

@ ge svenska massmedier 6kad tillgang till
vetenskapsjournalistik.

Viseratt alla dessa punkter kan komma att uppfyllas genom ett
Okat samarbete mellan svenska forskningsaktorer. Tva tredje-
delar avde 65 svenska organisationer som intervjuats i under-
sbkningen ser positivt pa méjligheterna till samarbete och ar
intresserade av att vara med i en fortsatt process for att utréna
vad man kan samarbeta kring och hur samarbetet kan utformas.
En fjirdedel uttrycker reservationer och vill avvakta med att
ge besked, medan fyra séiger nej till att medverka i ett mojligt
framtida samarbete.

Utifran det som framkommit i undersékningen menar viatt
detfinns ett tydligt intresse och goda férutséttningar for ett vid-
gat samarbete for att 6ka tillgdngen till kommunikation och jour-
nalistik om forskningi Sverige. Intresset finnsialla kategorier
avaktorer men &r extra starkt bland larosétena.

Ett framtida samarbete bor utgé fran befintliga kanaler, sna-
rare #n att starta nagot helt nytt. Samarbetet skulle innebira
att mycket innehall och ekonomiska resurser samlas ihop, vil-
ket bor ge synergier och 6kat genomslag. En mojlig modell &r
en sajt som samlar vetenskapsjournalistik fran Forskning &
Framsteg; nyheter fran lirositen, forskningsinstitut och forsk-
ningsfinansiirer via forskning.se; och ett forum for forskares
egetberittandeiartiklar, filmer och poddar som aterpubliceras
fran andra kanaler och kan forstéirkas genom samarbete med
the Conversation. Till en sidan sajt kan ocksa knytas ett kom-
petenscentrum som ger stod till forskare och kommunikatorer
iform av digitala och fysiska utbildningar, rad och tips. Den
skisserade modellen pAminner om Forskning.no och Videns-
kab.dk men kopplar samman och vidareutvecklar befintliga
svenska kanaler.

En sadan sajt skulle samtidigt innebéra att skolor far tillgang
till kvalitativa resurser om forskning och att svenska massme-
dier far fler uppslag f6r forskningsnyheter. Vissa medieredaktio-
ner skulle ocksa kunna vara intresserade av att fi aterpublicera
endel av materialet pa sajten.

NASTA STEG

Vi ser tva vigar for att komma vidare med att etablera ett sam-
arbete mellan kanaler och aktdrer i Sverige.

o Ett grundligt forarbete, vars utvecklingssteg beskrivs ndrmare
nedan, som leder fram till en ny samarbetsplattform.

® En gradvis utveckling av en befintlig plattform, som till ex-
empel forskning.se. Utvecklingen sker genom att successivt
genomfora stegen nedan och efterhand addera nya tjanster till
plattformen.

UNDERSOK MALGRUPPERNAS BEHOV

Fleraintervjuade har understrukit att de tilltinkta malgrupper-
nas behovbehover undersokas sa att arbetet inte enbart utgar
fran de intervjuade aktorernas syn och 6nskemal. Dettakan ske
genom opinionsundersékningar, fokusgrupper och workshopar.

UNDERSOK SAMARBETSPARTERNAS BEHOV

Enellerflera typer av sajter kan testas pa en grupp forskare och
kommunikatorer (fran olika kategorier aktérer) i workshopform
utifran nagraolika scenarier. En kan utga fran The Conversation
isvensk tappning, ett annat fran férslaget ovan. Varje scenario
beskrivs detaljeratvad giller innehall, produktion, bemanning,
styr- och samarbetsformer, finansieringsmodell och hur fors-
karna involveras. Ett konkret anslag ger méjlighet att pa djupet
diskutera vilkabeslut och insatser som krivs for att ett visst sce-
nario skakunnarealiseras.

FORDJUPA DIALOGEN MED MEDIA

Utvecklaett forslag till samverkan med massmediaidialog med
branschen. Involvera branschorganisationer som Journalist-
forbundet, Medieforetagen, Utgivarna och Tidningsutgivarna,
liksom den tidigare Medieutredningen.

TA FRAM ETT KONCEPT OCH EN KOSTNADSBERAKNING

Efter ovanstadende inledande steg utvecklas ett koncept for saj-
ten och en sammanstéllning av det som behéver goras, i dialog
med de svenska aktérerna. Direfter gérs en kostnadsberikning,
identifierade och potentiella samarbetsparter och finansiérer
kontaktas och en remissrunda genomférs.

FORANKRA PA HOGSTA NIVA

For att ett samarbete ska kunna komma till stind behover det
férankras i de medverkande organisationerna. Manga aktorer
har papekat att férankringen behéver ske pa hogsta niva.

SAKRA LANGSIKTIGA RESURSER

Genomgangen av mdjliga finansieringsmodeller (se kapitel 6
och bilaga 6) visar att det sannolikt inte gar att finansiera en
gemensam satsning genom att anvindarna/bestkarna/ldsarna
betalar for den. Ett antal aktorer har i undersékningen uttalat
intresse for att bidra ekonomiskt men for att satsningen skavara
héllbar och langsiktig kréivs antingen att manga aktorer bidrar
ekonomiskt och innehallsmissigt, eller att nagra parter kan ta
ett stérre och langsiktigt ansvar. Att bidra ekonomiskt &r forstas
inte enbart en kostnad utan kan genererabade ettimmateriellt
virde i form av synlighet och tillgang till kompetens, och ge sy-
nergier som innebir att en del av de befintliga kommunikations-
kostnaderna kan minska.
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BILAGA 1

Aktorer
i Sverige
som tillsants
enkiten

I maj 2019 sdndes en enkit ut till nationella aktoreri Sverige som
finansierar, producerar, kommunicerar om och/eller anvinder
sig avforskning. F6ljande organisationer tillfragades om hur de
sjdlvakommunicerar om forskning och hur de ser pa mojlighe-
ternaatt 6ka tillgangen till kommunikation och journalistik om
forskning i Sverige. Fragorna som stélldes aterfinns i bilaga 2.

AKADEMIER OCH LARDA SALLSKAP

Kungl. Akademien fér de fria konsterna

Kungl. Vetenskapsakademien

Kungl. Vitterhets Historie och Antikvitets Akademien
Kungl. Musikaliska Akademien

Kungl. Orlogsmannasillskapet

Kungl. Krigsvetenskapsakademien

Kungl. Skogs- och Lantbruksakademien

Kungl. Ingenjorsvetenskapsakademien

Kungl. Gustav Adolfs Akademien for svensk folkkultur
Kungl. Fysiografiska SallskapetiLund

Kungl. Humanistiska Vetenskapssamfundeti Lund
Kungl. Humanistiska Vetenskapssamfundet i Uppsala
Kungl. Samfundet for utgivande av handskrifter r6rande
Skandinaviens historia

Kungl. Skytteanska Samfundet

Kungl. Vetenskapssamhallet i Uppsala

Kungl. Vetenskaps- och Vitterhetssamhallet i Géteborg, KVVS
Kungl. Vetenskaps-Societeten i Uppsala

Svenska Akademien

Sveriges unga akademi

BRANSCHORGANISATIONER

OCH FACKFORBUND
Akademikerférbundet SSR

IKEM

Jernkontoret

Jusek

LIF, Lakemedelsindustriféreningen
Livsmedelsféretagen

Lararforbundet

Naturvetarna

SACO, Sveriges akademikers centralorganisation
Skogsindustrierna

Svenska Science Centers

Sveriges ingenjorer

Sveriges museer

SULF, Sveriges universitetsldrare och forskare
Svenskt naringsliv

TCO, Tjanstemannens centralorganisation

Teknikféretagen
Unionen

FORSKNINGSINTENSIVA FORETAG
AkzoNobel
Assa Abloy
AstraZeneca
Atlas Copco
DelLaval
Ericsson
Essity
Perstorp
SAAB Group
SCA

Scania

Sidel Group
Skanska
SKF
StoraEnso
TetraLaval
Tetra Pak
Volvo

INTRESSEORGANISATIONER

SNS, Studieforbundet Naringsliv & Samhalle
Amnesty

Astma och allergiférbundet

BRIS

Bracke diakoni

Cancerfonden

Erikshjdlpen

Famna

Forum Idéburna organisationer med social inriktning
Forum Syd

Friluftsframjandet

Funktionsratt Sverige

Foreningen Norden

Goteborgs raddningsmission

Hela méanniskan

Hemsléjden

Hjart & lungfonden

Riksférbundet hjartLung
Hyresgastféreningen

HRF, Horselskadades Riksférbund

Idea

IOGT-NTO, Independent Order of Good Templars-National
templarorden

KFUM, Kristliga féreningen av unga méanniskor
Korpen

Kvinna till kvinna

Lika unika

LSU, Landsradet for Sveriges ungdomsorganisationer
Mag och tarmférbundet

MHF, Motorfoérarnas helnykterhetsféorbund
MAN, Méan for jamstilldhet
Naturskyddsforeningen

Neuroférbundet

Nordic finacial unions

Parasport

PRO, Pensionérernas riksforbund
Reumatikerforbundet

RFSL, Riksforbundet for homosexuellas, bisexuellas,
transpersoners och queeras rattigheter

RFSU, Riksforbundet for sexuell upplysning
RFS, Riksforbundet frivilliga samhallsarbetare
Riksidrottsforbundet

Riksteatern
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Raddabarnen

Roda korset

Scouterna

Social missionen

SPF seniorerna
Synskadades riksforbund
Unga musikanter

KULTUR- OCH FOLKBILDNINGSORGANISATIONER
ABF, Arbetarnas bildningsférbund

Bilda

Folkbildningsradet

Folkuniversitetet

Forskartorget

Ibn Rushd

Medborgarskolan

Sensus

Studieframjandet

Studieférbunden i samverkan

Svenska Kyrkan

NBYV, Nykterhetsrorelsens bildningsverksamhet
Studieférbundet vuxenskolan

MYNDIGHETER, FORSKNINGSRAD
OCH STATLIGA FORSKNINGSINSTITUT
Arbetsmiljoverket

Centrum fér idrottsforskning
Energimyndigheten

FOI, Totalforsvarets forskningsinstitut

Formas

Forte

IFAU, Institutet fér arbetsmarknads- och utbildningspolitisk
utvardering

Institutet for framtidsstudier

IRF, Institutet féor rymdfysik

KB, Kungliga biblioteket

Livsmedelsverket

Lakemedelsverket

MSB, Myndigheten for samhallsskydd och beredskap
Naturhistoriska riksmuseet

Naturvardsverket

Nordiska afrikainstitutet
Polarforskningssekretariatet

Rise

Riksarkivet

Rymdstyrelsen

SEI, Stockholm Environment Institute

Sida

Skolforskningsinstitutet

Skolverket

SGU, Sveriges geologiska undersékning

SMHI, Sveriges meteorologiska och hydrologiska institut
Statens institutionsstyrelse

SVA, Statens veterindarmedicinska anstalt

UHR, Universitets och hégskoleradet

UKA, Universitetskanslerambetet
Vetenskapsradet

Vinnova

VTI, Statens vdag och transportforskningsinstitut

LAROSATEN

BTH, Blekinge tekniska hogskola
Chalmers

Forsvarshégskolan

Goteborgs universitet
Hoégskolan Dalarna

Hogskolan Kristianstad

HogskolaniBoras
HogskolaniGavle
Hogskolan i Halmstad
Hogskolan i Skovde
Hogskolan Vst
Jonképing University
Karlstads universitet
Karolinska Institutet
Konstfack

KTH, Kungliga tekniska hogskolan
Link6épings universitet
Linnéuniversitetet

Lulea tekniska universitet
Lunds universitet

Malmé universitet
Mittuniversitetet
Mailardalens hégskola
Sveriges lantbruksuniversitet
Stockholms universitet
Soédertorns hogskola
Umea universitet
Uppsala universitet
Orebro universitet

STIFTELSER OCH ANDRA SOM FINANSIERAR
FORSKNING OCH FORSKNINGSKOMMUNIKATION
AFA Forsakring

Axel och Margaret Ax:son Johnsons stiftelse for allmannyttiga
dndamal

Beijerstiftelsen

Bo Rydins Stiftelse

Hasselbladsstiftelsen

Handelsbankens forskningsstiftelser

Kempestiftelserna

KK-Stiftelsen

Lars Hiertas minne

Lundbecksfonden

Mistra

Natur & Kultur

Nobelstiftelsen

Nordforsk

0. E.och EdlaJohanssons vetenskapliga stiftelse
Erling-Perssons stiftelse

Ragnar Soderbergs stiftelse

Riksbankens Jubileumsfond

Salénstiftelsen

Sten A Olssons stiftelse

Stiftelsen Alf de Ruvos minnesfond

Strategiska stiftelsen

Torsten Soderbergs stiftelse

Carl Tryggers stiftelse

Sven Tyréns stiftelse

Wallenbergstiftelserna

AF
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BILAGA 2

Enkéttragor

som stallts
till svenska
aktorer

1. Jag ar verksam vid

©® Akademi

@ Larosate

@ Forskningsinstitut

@ Forskningsfinansiar

® Myndighet

@® Branschorganisation

® Fackférbund

@ Inget av ovanstaende

Ange garna vilken organisation

2. Jag arbetar med kommunikation

® Huvudsakligen

® Delvis

® Nej

Ange garna din titel eller utveckla ditt svar

3. Vilket ar syftet med din organisations kommunikation?
Flera svarsalternativ kan markeras.

® Att sprida kunskap om var organisation/verksamhet i allméanhet
@ Att kommunicera resultat av den forskning vi bedriver
/finansierar

@ Att sprida kunskap om forskning

i allménhet

@ Att delta i samhallsdebatten

@ Att ge underlag for beslut

® Att mojliggora att forskningsresultat nyttiggors

® Att uppfylla samverkansuppgiften

® Annat. Beskriv garna vad i rutan nedanfor!

4. Ingar det i din organisations uppgifter
att kommunicera forskning med/

till det omgivande samhallet?

®Ja

® Nej

5. Vilka kanaler for att kommunicera forskning anvander
den avdelning/organisation du arbetar vid?
Flera svarsalternativ kan markeras.

® Webbplats

® Pressmeddelande

® Egen tidning/tidskrift (tryckt)

® Egen tidning/tidskrift (digital)

®Blogg

@ Podcast/radioprogram

® Twitter

® Facebook

® Instagram

® Youtube

® TV-program

® Wikipedia
® Nyhetsbrev
® Annan kanal namligen:

6. Vilka malgrupper har din organisation
fér er kommunikation om forskning?
Flera svarsalternativ kan markeras.
@ Larare

® Elever

® Studenter

® Forskare

® Politiker

@ Journalister

® Vardpersonal

@ Patienter/patientféreningar

® Foretag

@ Branschorganisationer

® Ideella organisationer

@ Allmanheten generellt

® Annan malgrupp, ndmligen:

7. Vilka kéllor/aktérer ingarier
omvirlds/nyhetsbevakning?

® Tidningar/tidskrifter (vetenskapliga),
till exempel:

@ Tidningar/tidskrifter (bransch/intresse), till exempel:
@ Tidningar/tidskrifter (allmanna),

till exempel:

@ Branschorganisationer, till exempel:
® Myndigheter, till exempel:

@ Bloggar/poddar, till exempel:

@ Sociala medier, till exempel:

® TV/Radioprogram, till exempel:

® Webbplatser, till exempel:

® Annat (beskriv kortfattat):

8. Kanner du till webbplatsen forskning.se?
Ja/Nej

9. Vad tycker du ominnehallet pa forskning.se?
Mycket bra/Ganska bra/Varken eller/Ganska déaligt
Utveckla garna ditt svar:

10. Kanner du till webbplatsen Expertsvar.se?
Ja/Nej

11. Vad tycker du om innehallet pa Expertsvar.se?
Mycket bra/Ganska bra/Varken eller/ Ganska daligt
Utveckla garna ditt svar:

12. Kanner du till tidningen Forskning & Framsteg?
Ja/Nej

13. Vad tycker du om innehallet i tidningen
Forskning & Framsteg?

Mycket bra/Ganska bra/Varken eller/ Ganska daligt/
Mycket daligt/Ingen

Utveckla garna ditt svar:

14. Anordnar eller erbjuder ni utbildningar/kurser
i att kommunicera forskning?

® Ja, for kommunikatorer/journalister

® Ja, for forskare

® Ja, for andra grupper

® Nej

® Vet ej (Utveckla garna ditt svar:)
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BILAGA 2

15. Vilka andra aktorer samarbetar ni med i syfte att sprida
kunskap om forskning?

@ Bransch/intresseorganisation

® Myndighet

@ Larosate

® Finansiar

® Enskilda individer

® Annan aktor:

® Vi samarbetar inte med andra aktorer

® Vet ej

16. Har du nagra tankar kring hur svensk forskning skulle kunna
komma fler utanfér forskarsamhallet till del? Beskriv garna hur
har!

17. Skulle vi kunna fa intervjua dig for att fordjupa svaren pa den
har enkaten? Intervjun tar max en timme och sker under juni el-
ler augusti manad per telefon eller vid ett méte.

Ja/Nej

18. Frivilligt: Ange kontaktuppgifter. Genom att fyllai person-
uppgifter godkanner du samtidigt att uppgifterna behandlas av
Vetenskap & Allménhet. Ta del av var integritetspolicy

Namn, Organisation, E-postadress, Telefon

19. Har du ytterligare kommentarer, synpunkter eller rad infér
vart fortsatta arbete med att undersoka mojligheter att fa till
stand mer vetenskapsjournalistik, kommunikation om forskning
och popularvetenskap for allmanheten och andra aktérer utan-
for akademin? Resultatet kommer att presenterasienrapport
och vid en workshop i november manad i Stockholm.
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BILAGA 3

Intervjufragor

som stallts
till svenska
aktorer

1. Vilka syften har ni med kommunikation pa
den organisation du foretrader?

2. Ingar det att kommunicera specifikt om forskning?
3. Till vilka malgrupper kommunicerar ni om forskning?
4. Hur kommunicerar ni om forskning?

5. Lista alla kanaler ni anvander!

6. Utvarderar ni hur kommunikationen om forskning
fungerar, i safall hur, och vad visar utvarderingarna?

7. Vilka kanaler anvander ni for omvéarldsbevakning om
forskning och forskningskommunikation?

8. Samarbetar ni med forskare for att hjalpa dem att na
ut med sin forskning till allmanheten/olika intressenter?

9. Ar det nagot som forskare knutnatill er efterlyser
/skulle vilja géra mer av?

10. Kénner du till och dr ni engagerade i webbplatsen
forskning.se?

11. Vilken ar din uppfattning om forskning.se och
dess innehall?

12. Kanner du till och ar ni engagerade i Expertsvar?

13. Vilken &r din uppfattning om Expertsvar.se och dess
innehall?

14. Kanner du till och ar ni engagerade i Forskning & Framsteg?
15. Vilken ér din uppfattning om tidningen och dess innehall?

16. Kénner du till Curie och vilken uppfattning har duomden
webbtidningen?

17. Kanner du till the Conversation och vilken uppfattning
har duisafallomden?

18. Skulle det vara intressant for er att ha tillgang tillen
webbplats dar forskare pa svenska/engelska skulle kunna
fa popularvetenskapliga artiklar och debattinldgg
publicerade fér att na malgrupper utanfér akademien,

tillexempel allmanheten?

19. Viundersoker mojligheter till synergier sa att svenska
aktorer tillsammans skulle kunna 4stadkomma mer
forskningskommunikation, populérvetenskap och
vetenskapsjournalistik fér allmanheten och grupper utanfor
akademin. Vad tanker du om det?

20. Ser du méjligheter till sidant samarbete i Sverige?

21. Hur skulle det i sa fall kunna se ut och vilka skulle
malgrupperna vara?

22.Kénner du till och har du i sa fall nagon uppfattning om
forskning.no och videnskab.dk?

23. Skulle en sddan modell kunna vara intressant att prova i
Sverige?

24. Skulle din organisation vara intresserad av att medverka till

en méjlig framtida webbplattform med nyheter och férdjupande

reportage om forskning?

25. Har du ytterligare kommentarer, synpunkter eller rad infér
vart fortsattaarbete?
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BILAGA 4

Foretradare
for svenska
aktorer som
Intervjuats

ORGANISATION/FORNAMN/EFTERNAMN
® ABF, Olof Sand

® AFA F6rsakring, Susanne Stymne Airey

@ Blekinge Tekniska Hogskola, Margareta Ahlstrom

® Centrum for idrottsforskning, Christine Dartsch

® Chalmers, Ulla-Karin Drakeskar

® Energimyndigheten, Eva Lindhe

@ FOI - Totalférsvarets forskningsinstitut,

Maria Hugosson Bygge

® Folkuniversitetet, Gabriella Eriksson

® Formas, Elisabet Blomberg

® Forskartorget, Mona Holmfors

@ Forsvarshégskolan, Camilla Magnusson

® Forte, Kruna Madunic

@ Go6teborgs universitet, Anette Norberg

® Hogskolan i Boras, Annie Andréasson

® Hogskolan i Gavle, Tommy Lofgren

® Hogskolan i Halmstad, Selma Sedelius

® Hogskolan Vast, Maria Derner

@ IKEM - Innovations- och kemiindustrierna i Sverige,
Ulla Nyman

® IOGT-NTO, Laura Luna

@ Jernkontoret, Maja Bostrom

® Karolinska Institutet, Katarina Sternudd

@ KK-stiftelsen, Ulf Hall

® Korpen, Magnus Dahlberg

@ KTH, Asa Ankarcrona

@ Kungl. Ingenjorsvetenskapsakademien, Camilla Koebe
® Kungl. Skogs- och Lantbruksakademien, Eva Pettersson
® Kungl. Vetenskapsakademien, Fredrik All

® Kungliga biblioteket, Peter Axelsson

@ Kungliga Vetenskaps- och Vitterhetssamhallet i Goteborg,
Gunhild Vidén

® LIF - de forskande likemedelsforetagen,

Annakarin Svenningsson

@ Linnéuniversitetet, Josefin Fageras

@ Lulea tekniska universitet, Anita Bystrom

® Lunds universitet, Caroline Runéus

® Malmé universitet, Ingrid Persson

@ Mistra, Malin Lindgren

@ Mittuniversitetet, Kicki Strandh

® MSB - Myndigheten fér samhillsskydd och beredskap,
Morgan Olofsson

@ Natur & Kultur, Karin Tengby

® Naturskyddsféreningen, Hanna Berheim Brudin

® Naturvardsverket, Berit Oscarsson

® Nobelstiftelsen, Anna Sjostrom Douagi

® PRO, Anna Lofdahl

@ Ragnar Soderbergs stiftelse, Kjell Bliickert

® Riksarkivet, Cecilia Notini

@ Riksbankens Jubileumsfond, Jenny Bjérkman

® Rymdstyrelsen, Johan Marcopoulos

® Saco, Emma Nilsson

@ SEI - Stockholm Environment Institute, Robert Watt
® Skogsindustrierna, Jenny Spets Wojarski

@ Skolforskningsinstitutet, Eva Gronlund

® Skolverket, Helena Bergmark

® Skolverket, Thomas Ernald

® SMHI, Jessica Forsgard

® SMHI, Helén Andersson

@ SNS - Studieforbundet naringsliv och samhalle, lliona Benson
@ Stiftelsen for Strategisk Forskning, Eva Regardh
@ Stockholms universitet, Linda Carlsson

@ Svenskt Naringsliv, Tobias Krantz

@ Sveriges lantbruksuniversitet, Sara Arons

@ Sveriges unga akademi, Anna Wetterbom

@ Sveriges unga akademi, Katarina MacLeod

@ Sveriges unga akademi, Philippe Tassin

@ TCO, Lisa Warn

® Umea universitet, Gunilla Stendahl

@ Uppsala universitet, Pernilla Bjork

® Vinnova, Karin Sevedag Tell

® Wallenbergstiftelserna, Carina Dahlberg

@ Orebro universitet, Sara Arvidson

Dessutom har intervjuer genomférts med redaktionerna for
Curie, Expertsvar och forskning.se vid Vetenskapsradet,
liksom med 17 foretradare for svenska massmedier, som lovats
anonymitet.
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BILAGA 5

oo (o) Can you briefly describe one or more of these collaboration/s?
Please mention name, type of activities performed, target
I I a I a O I groups and involved partners.

Are you aware of other initiatives in your country or

LX)
S Om St allt S internationally, which could inspire our work?
®Yes

® No

e °e Canyou briefly describe those initiatives? (Activities, target
tl ut an S a groups, partners involved, approximate reach)
Would you or a colleague of yours be available for a phone inter-
view regarding your answers to the survey? The interview will

o0
last a maximum of 20 minutes and will be conducted in Septem-
ber 2019.

®Yes
o No

Non-compulsory contact form below. By sharing contact
details, | allow my personal data to be processed by VA
For att underséka vad som gors i andralinder for att samordna = (Public & Science) according to VA's privacy policy
kommunikation om forskning kontaktade vi europeiskalinders @ Name
ambassaderiSverige. Vibad dem att svarapaenkortenkdtmen @ Organisation
fick bara nagot enstaka svar. ® Country

Darfor identifierade vi i stillet centrala aktérer som kom- =~ @ Email
municerar om forskning och/eller finansierar forskningskom- @ Phone
munikation irespektive land och uppmanade dem att svara pa
samma enkit. Would you like to provide any additional comments, views or
advice?
Which channels are being used in your country for
communicating science and research outside the scientific
community? Please mark all the channels that are used.
@ Radio programmes
® TV programmes
@ Science sections in newspapers
® Popular science magazines
® Webzines
® Websites
®Blogs
® Podcasts
® Newsletters
@ Other (please state)

In your opinion, which are the 1-3 main channels that are used
for communicating and reporting about science and research
outside the research community in your country?

Please provide a title for each of them.
® Newspaper (digital/print)
® Magazine (digital/print)
® Website
® TV programme
@ Radio programme
@ Blog
® Podcast
® Social media account
® Other

Are there any interesting examples of collaborations
whereby actors work together to communicate
science/research in your country?

® Yes

® No

@ Don’'t know
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BILAGA 6

Finansierings-
modeller tor
media

l uppdraget ingick att gora en kartliggning av forutsiattningar
for medier att tabetalt for digitalt innehall, framst férdjupande
journalistik. Detta redovisas 6versiktligt i kapitel 6. Nedan re-
dogors mer utforligt for olika digitala affdrsmodeller.

OLIKA MODELLER FOR OLIKA TIDSKRIFTER
Deninternationella tidskriftsorganisationen FIPP ger fyra gang-
er per ar ut en rapport 6ver digitala prenumerationsintikter,
kallad Global Subscription Snapshot. Trots att det &r FIPP som
sammanstiller rapporten dr det néistan enbart dagstidningar pa
topplistan 6ver flest prenumeranter.

Inovember 2019 lag New York Times 6verst, f6ljt av The In-
fromer och Wall Street Journal, alla tre med en digital upplaga
pédmellan 1,8 och 3,8 miljoner prenumeranter.

Léngre ner palistan kommer nagra tidskrifter:

@ Pa12:e plats - The Economist, det forsta magasinet med

318 000 abonnenter

® P4 13:e plats - The Times/Sunday Times 304 000 abonnenter
@ P4 26:a plats - The New Yorker 167 000 abonnenter

@ P4 30:e plats - National Geographic 123 000 abonnenter

@ Pa 35:e plats - Der Spiegel (den férsta icke-engelsksprakiga
tidskriften) 102 000 abonnenter

@ P4 60: e plats - Cosmopolitan, Sydafrika, 1998 abonnenter

Totalt finns bara fem tidskrifter palistan 6ver de 50 mest fram-
gangsrika “publishers which were succeeding in growing their
digital subscription into a substantial revenue stream”, som
FIPP uttrycker det. Listan rymmer dock bara férlag som har
direktforsiljning avabonnemang och det dr en modell som bara
ett fatal magasin anammat.

Vitittaridet f6ljande ndrmare pa de modeller som anvinds
ocheller testas av forlagidag.

DAGSTIDNINGSMODELLEN
Dagspressen i Sverige och Norge har kommit langst i viarlden i
utvecklingen mot att tabetalt for olika former av prenumeratio-
ner for digital leverans avinnehall. Alla de stora dagstidningarna
iSverige, Norge och Finland finns med pa FIPPS topp 50-lista.
Sedan nagra ar tillbaka anvinder manga dagstidningar en modell
som bygger pa att konsumenten kan vilja pa att kombinera en
tryckt tidning med en digital prenumeration, eller har digital
prenumeration pa den tryckta tidningen samt full access till saj-
ten. Kritik som har framf6érts mot denna véixande modell 4r att
det férmodligen frimst ar tidigare papperstidningsabonnenter
som konverterat och att tidningarna dérfor inte vunnit s ménga
nyalésare. Men bland andra New York Times menar att de nu
dven ser unga manniskor teckna sig for prenumerationer.
Bland magasinen finns ocksa ofta ett erbjudande dar om att fa
tillgang till bade papperstidning och digital utgava som prenu-
merant. Fa har anammat rena digitala modeller. The Economist
ardet magasin som harlyckats bast. De foljeriprincip dagstid-
ningssparet eftersom de i mangt och mycket fungerar som en

dagstidning och har ett s& starkt varumiirke att ménga ér beredda
attladdaneren specifik app och registrera sig med l6senord. The
Economist har ocksa ménga ldsare som far tidningen betald av
en arbetsgivare, vilket dr ndgot som férenar de specialtidningar
som lyckas digitalt. The Economists innehall passar mycket bra
idigitalt format (mest text) och fungerar 4ven braimobilen.

READLY
Readly dr i dag den mest framgéngsrika plattformen i vérlden
dir magasin kan samlas i en 16sning som, atminstone sett till hur
abonnemanget dr upplagt, kan jamforas med Spotify. De flesta
svenska magasin finns att l4sa dir. Flera hundra magasin finns
tillgdingligaien app dir konsumenten betalar en fast och ganska
1ag avgift (99 kr per man) och far fri tillgang till alla tidningar.

”Framgang” innebér i dettasammanhang att Readly investe-
rat hundratals miljoner kronor f6r att na en global forséiljning
pa 200 Mkr och en forlust pa 107 Mkr (helar 2018). Den svenska
férsiljningen - efter mer #n 5 ars mycket offensiv marknadsfo-
ring - uppgick endast till 43 Mkr.

Fa tror att Readly kommer att kunna finansiera god journa-
listik och kvalificerade redaktioners arbete.

TIDSKRIFTER SOM STAR UTANFOR READLY
Det finns en rad svenska tidningar som valt att inte finnas med
i Readly - Fokus, Illustrerad Vetenskap, Skona Hem och Tek-
nikens Virld, fér att nimna nagra. Orsaken till att dessa valt att
std utanfor Readly dr bedomningen att de skulle férlora mer pa
den egna affiren #n vad de vinner pa samarbetet med Readly.

Dessatidningar finns att lésa digitalt i forlagens egna appar.
Det gar inte att prenumerera enbart pa den digitala appen eller
pa innehall bakom brandviigg. Fokus har en helt egen app och
foljeriviss man the Economists modell. Det gar inte att teckna
enbart en digital prenumeration.

Bonniers titlar finns tillgédngliga i Wype, Bonniers egen app
dir man kan lidsa forlagens samtliga titlar.

BLENDLE - LOSNINGEN FOR LOSNUMMER?

I Nederldndernablev Blendle en stor framgang ganska snart
efter starten 2014. Idén med Blendle ir att enkelt kunnaldsa
artiklar fran alla dagstidningar och en hel del magasin pa en och
samma webbplats, ndgot som lockat hundratusentals holléindare
atttecknaettabonnemang.

Artiklarna saldes styckvis (med mikrobetalning) och kun-
dernakunde lisa artiklarna med en knapptryckning. Pengarna
togs fran ett konto dir kunderna satt in en summa i forvig.

2015 kopte Springer in sigi bolaget och lanserade tjansten i
Tyskland. Men dar gick detinte allslika bra. Lansering skedde i
USA (dir New York Times ar deldgare) 2016 och verkar sta och
stampa. Kritiken fran anslutna férlag ir att folk liser och koper
iforliten utstrickning och att det diarfér dr en dalig affar.

I Holland har Blendle nu lanserat en prenumerationstjinst
som kostar 10 euro per manad och som ger tillgang till en rad
utvaldaartiklar varje dag. Det ir svart att bedoma huruvida detta
kommer att lyckas.

MEDLEMSKAP MED KLUBBKANSLA
ELLER DONATIONER
Fleratidningar som star fér troviardighet, fakta och seri6s jour-
nalistik har valt att prova olika typer avdonationer. Brittiska the
Guardian dr det mest kinda exemplet som forsoker fa ldsarna
att se sig sjilva som medlemmar i en klubb och dirmed fd dem
att frivilligt betala. Andra tillviigagdngssitt kan vara att h6ja
priset fran tidigare niva eftersom medlemskapet upplevs som
nagot mer vardefullt, eller att betala extra for tjinster utéver
ettbasutbud.

HuffPost, BuzzFeed News och Vox Media dr amerikanska
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initiativsom sedan 2018 testar olika medlemsmodeller. Det &r
svart att fa fram hur framgangsrika dessa tillvigagangssitt ir;
ingasiffror har gatt att finna. The Guardian var forst av de stora
mediehusen med att lansera en modell som bygger pa ”14s hur
mycket duvill - betala om du vill att vi ska fortséttaatt gérabra
journalistik”. Tidningen har provat ménga olika modeller f6r
intikter. Numera dr mikrobetalningar fran allméinheten tillsam-
mans med donationer fran stora organisationer och filantroper
en betydande del avinkomsterna. The Guardian har dock en
virldsmarknad och stora annonsintékter att luta sig emot. Det
ar svart att se att denna modell skulle kunna fa stor betydelse
for medieforetag i Sverige. Aven The Guardian kommunicerar
numera allt mer férdelarna med sina prenumerationsmodeller.

ISverige har tidningen Viunder 2019 lanserat ett medlem-
skap dir ldsaren betalar 49 kronor i manaden for ett digitalt
innehall som marknadsférs som exklusivt. Bakom betalviggen
finns inga annonser. Enligt uppgift fran chefredaktéren i tid-
ningen Resumé hade 300 personer anmilt sigunder den férsta
veckan, men da var det gratis att prova en manad. Malet r att
satsningen skabetala sig inom tre ar.

Aven tidningarna Filter ochOffside har betalviggar som 6pp-
nas genom att lisaren blir prenumerant pa papperstidningen.
Det gar inte att léisa dessa enbart digitalt. Sedan nagot ar kan
man dven stotta tidningarna med gavor. Offside och Filter dgs av
privatpersoner vilket séikert underlittar nir de ber om pengar
avsinalidsare.

Blankspot project dr ytterligare ett svenskt exempel pa media-
verksamhet som finansieras via frivilliga bidrag. Projektet har
varit mycket framgangsrikt pa sa sitt att alla intéikter kommer
fran bidrag. Omséttningen ir dock bara ungefir 3 Mkr per ar,
trots mycket kiinda journalister som Martin Schibbye och Brit
Stakston och trots stor exponering i medierna. Sedan starten
har fokus flyttats fran enstaka bidrag till en ”prenumerations-
modell” dir bidragen blir &terkommande. Blankspot Project
har ocksa blivit biattre pa att engagerabidragsgivarnalopande i
diskussioner omreportageidéer och verksamhetens utveckling.

ANDRA INTRESSANTA EXEMPEL

National Geographic ochForskning & Framsteg har valt samma
modell for sina prenumerationer. National Geografic ér en av
fa titlar i USA som till stor del lever pa lisarintikter. Det gar
attkdpa och prenumerera pa tidningarnas apputgavor via App
store och Google Play. Priserna irlégre &n for papperstidningen.

Den som kdper en pappersprenumeration far den digitala
utgavan pa kopet. En helt digital prenumeration av National
Geographickostar 175 kronor for ett ar, vilket &r hilften av priset
for en drsprenumeration pa papperstidningen. Pa kopet ges da
dven tillgang till den digitala tidningen. National Geographic
finns ocksa i Apple News+; medan Forskning & Framsteg finns
iReadly och Ztory.

I Tyskland star forlaget Gruner + Jahr bakom den stora ut-
givningen av populérvetenskap, via ett dussin titlar under va-
ruméirkena P.M. och GEO. G+J f6ljeristor utstriackning samma
modell som National Geographic for sina titlar. Det finns appar
ide olika digitala butikerna och dir erbjuds bade 16snummer
och prenumerationer till betydligt ligre priser dn i den fysiska
handeln. Pappersprenumeranter far tillgang till den digitala
versionen utan kostnad.

Det finns inga uppgifter om storlekar pa den rent digitala pre-
numerantskaran dr som de stora utgivarna har lyckats bygga
upp. Det talar fér att de inte har lyckats sa pass vil att de vill ga
ut och beritta om det. For Forskning & Framsteg handlar det
om en handfull som valt att prenumerera pa tidningen i enbart
digital form.
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Samverkans-
Initivativ
i andra lander

Vi har undersékt vad som gors i andra europeiska lander for att
samordna kommunikation och rapportering om forskning. 3
initiativbeskrivs utforligt och ytterligare 20 beskrivs kortfattat
ikapitel 7. Nedan foljer en utforligare beskrivning av de 20 ini-
tiativen avseende deras indamal, innehall, malgrupp, innehall/
arbetssitt, organisation och finansiering.

BELGIEN

Daily Science, dailyscience.be

Andamal

Daily Science ar en portal som vill hjélpa lasarna att battre forsta
och uppskatta forskning och 6ka belgiska forskares synlighet.
Sajten vill erbjuda lattillganglig och lattfattlig tillgang till kunskap,
vacka intresse for forskning och innovation i Belgien och inspirera
till hogre studier och karriarer inom kunskapsyrken.

Innehall

Daily Science publicerar vetenskapsnyheter pa franska varje dag,
framst fran Belgien men ocksé fran andra delar av varlden. Nyhe-
terna har flera format: artiklar, filmer, ljudklipp och infografik.
Malgrupp

Alla i Belgien som ar nyfikna pa den forskning och innovation som
bedrivs i den fransksprakiga delen av Belgien, liksom alla som &r
intresserade av vad som sker vid universitet, hogskolor och forsk-
ningsinstitut i Vallonien och Bryssel.

Bakgrund

Daily Science tillkom eftersom det saknades en digital kanal med
fritt tillgangliga nyheter om forskning i Belgien. Det fanns inte hel-
ler mycket oberoende belgisk vetenskapsjournalistik pa franska.
Portalen grundades och drivs av journalisten Christian Du Brulle.
Organisation

Portalen drivs av grundaren. Till den sjalvstandiga redaktionen ar
fem frilansjournalister knutna, liksom en webbansvarig, en ansva-
rig for sociala medier och en redaktor.

Finansiering

Finansieringen kommer fran storre organisationer i offentlig och
privat sektor i Belgien.

Ik heb een fraag, www.ikhebeenvraag.be

Andamal

Ik heb enn frag &r en belgisk sajt dar allmanheten kan stélla fragor
till forskare som besvarar fragor inom sitt forskningsfalt. Vem som
helst kan stélla en frdga om naturvetenskap, humaniora, samhlls-
kunskap och teknik. Forskare fran 36 universitet medverkar som
svarare.

Innehall

Det finns 6ver 17 000 besvarade fragor i arkivet (sommaren 2019).
Sajten ar s6kbar och dven indelad efter &mnesomraden. Totalt har
besotkarna stéllt 41 000 fragor sedan starten 2008, vilket innebéar
en svarsfrekvens pé 42 procent.

Malgrupp

Malgruppen ar allménheten i vid mening. Enligt den forskare vi ta-
lat med kommer merparten av fragorna frdn unga manniskor och
barn under 18 &r samt fran personer éver 50.

Organisation

Ik heb een fraag samordnas av Royal Belgian Institute of Natural
Sciences/Koninklijk Belgisch Instituut voor Natuurwetenschap-
pen.

Finansiering

Sajten finansieras av en rad larosaten och forskningsfinansiarer.

DANMARK

| Danmark finns sedan 2008 webbplatsen Videnskab.dk som
erbjuder oberoende nyheter om vetenskap. Sajten beskrivs nar-
mare i kapitel 7. | Danmark finns ocksa ett brett samarbete kring
Astra, en kunskapsnod och ett centrum for undervisning i natur-
vetenskap, teknik, ingenjorsvetenskap och matematik (STEM)

i grund- och gymnasieskolan. Astra vill starka barn och ungas
vetenskapliga kompetens och inspirera fler unga att sdka hogre
utbildning inom STEM. M&nga av deras aktiviteter sker genom
fysiska aktiviteter och méten men de tillhandahaller ockséa digitala
resurser for larare och elever.

ESTLAND

Research in Estonia, www.researchinestonia.eu

Andamal

Syftet med Research in Estonia projekt &r att presentera Estland
internationellt som ett attraktivt land for forskare och for forsk-
ningssamarbeten.

Innehall

Pa webbplatsen finns nyheter om estnisk forskning, ofta dversatta
artiklar fran estnisk public service, liksom information om det
estniska forsknings- och innovationssystemet och olika typer av
forskningsfinansiering.

Malgrupp

Nationella och internationella forskare, utlandska journalister, en-
treprendrer, studenter och allmanheten.

Bakgrund

Kommunikationsavdelningen vid Estonian Research Council ar
central nod for att stodja forskningskommunikation i Estland. Re-
search in Estonia skapades som en del av strategin for internatio-
nell marknadsforing av estnisk forskning 2016-2022.
Organisation

Tvé anstallda pa ERC:s kommunikationsavdelning skoter Research
in Estonia. Sajten har ndra samarbete med andra centrala aktorer

i Estland, som universiteten, utrikesdepartementet, Enterprise
Estonia, Estonian Academy of Sciences och Estonian Public Bro-
adcasting.

Finansiering

Finansiering kommer via Estonian Research Council (som ar finan-
sierad med offentliga medel) och programmet Mobilitas+inom
the European Regional Development Fund.

FINLAND

| Finland finns ingen sajt liknande forskning.no och videnskab.dk.
Den storsta forskningsfinansiaren har dock en sajt med nyheter
och information om forskning och vetenskap, som beskrivs nar-
mare nedan. Sajten Research.fi ar under utveckling och ska med
start &r 2020 samla och dela information om forskning i Finland.
Sajten riktar sig till professionella anvandare och kommer att inne-
halla uppgifter om forskare, publikationer, dataset, projekt, infra-
strukturer och resultat av bade offentligt och privat finansierad
forskning. Research.fidr en del av Finnish Research Information
Hub projektet vid Ministry of Education and Culture och sajten
byggs av CSC - IT Center for Science Ltd. i samarbete med larosa-
ten, andra forskande organisationer och forskningsfinansiarer.
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Tietysti.fi, aka.fi/fi/tietysti

Andamal

Sajten vill vacka nyfikenhet pa och beratta om forskning, och dari-
genom gora unga mer intresserade av en forskarkarriér.

Innehall

Tietysti.fi ar en webbplats fran Finlands Akademi som ger bade
information om akademifinansierad forskning och lankar till an-
dras nyheter om vetenskap och forskning i Finland och varlden.
Sidorna innehaller nyheter, forskarintervjuer, forskningsbakgrun-
der, svar pa allméanhetens fragor om forskning, bloggar och ett
kalendarium. Ungeféar en ny artikel i veckan publiceras. Materialet
ar enbart tillgangligt pa finska.

Malgrupp

Allmanheten, sarskilt unga.

Bakgrund

Webbplatsen har funnits sedan 2014 och startades for att synlig-
gora den forskning som Finlands Akademi finansierar.
Organisation

En chefredaktor anstélld vid Finlands Akademi, som ar Finlands
storsta statliga forskningsfinansiér, samordnar innehallet pa
sajten. Frilansande vetenskapsjournalister anlitas for att skriva
artiklar och géra filmer. Aven gymnasieelever medverkar med ma-
terial: introduktioner till popularvetenskapliga bocker och referat
fran besok av forskare péa deras skola.

Finansiering

Sajten finansieras och ar en del av Finlands Akademi.

LUXEMBURG

Science.lu

Andamal

Sajten vill visa alla vilken forskning som bedrivs i Luxemburg,

fa allmanheten att lara sig om och fascineras av forskning och
uppleva att vetenskap kan vara roligt. “Vetenskap for alla” ar
mottot.

Innehall

Pa sajten finns nyheter om forskning, forklaringar av vetenskap-
ligafenomen, experiment att testa hemma, pressmeddelanden,
kalendarium och beskrivningar av de olika aktorerna i Luxemburgs
system for hogre utbildning och forskning.

Ungefar en nyhetsartikel per vardag publiceras. De flesta
besokare tar del av sajten via mobilen och artiklarna lyfts fram
via Facebook. Det finns en sarskild del av sajten for foraldrar
och larare med barnanpassat material. Science.lu har ockséa
ett nyhetsbrev och en Youtube-kanal. Sajten finns pa tyska och
franska, och en hel del av nyheterna ar pa luxemburgska.
Malgrupp
Allmanheten. Foréldrar och larare ar en sarskilt viktig malgrupp.
Bakgrund
Idén till sajten kom 2010. Det statliga forskningsrddet Fonds
National de la Recherche (FNR), som ocksé har i uppgift att
kommunicera forskning, samarbetade med andra aktorer i
Luxemburg i projektet “Go for Science”. Aktérerna menade att
det vore bra om det fanns en gemensam webbplats - en “one stop
shop for science information” i Luxemburg. Anledningarna var
flera: Vetenskapsjournalistik saknades i stort sett helt i de vanliga
massmedierna, de olika forskningsaktérerna ville visa upp vad de
gor och alla ville gemensamt inspirera unga att bli intresserade av
hégre utbildning och i forldngningen av en forskarkarriar.

For att utforma sajten pa basta satt undersoktes allmanhe-
tens behov och anordnades workshops for att ta reda pé vilka
forvantningar som fanns pa en sddan webbplats. Eftersom olika
grupper hade olika behov fick sajten olika ingangar fér unga,
vuxna och larare. Sajten nylanserades 2018 och da togs de olika
ingangarna bort. Innan sajten blev publik 2013 arbetades det i
ungefér ett ar pa att skapa material och samla ihop artiklar, filmer
och radioreportage som skulle finnas pa sajten fran boérjan.

Organisation

| dag arbetar sammantaget motsvarande tva heltidsanstéllda med
sajten, som skots av forskningsradet FNR. Det finns en chefre-
daktor, en forskningskommunikatér och en journalist. Dessutom
hamtas material fran frilansjournalister och fran en byra for veten-
skapsjournalistik. Tvéa larare ar knutna till sajten pa deltid.
Finansiering

Sajten finansieras helt av forskningsradet FNR. Dessutom satsar
FNR pa partnerskap med tidningar som kan aterpublicera Sci-
ence.lus artiklar. Sajten far ockséa publicera vetenskapsnyheter
fran Mr Science som spelas in av tv-kanalen RTL.

NEDERLANDERNA

NEMO Kennislink, nemokennislink.nl

Andamal

NEMO Kennislink vill visa att forskning och teknik ar en del av
karnan i hollandsk kultur. Syftet &r att vetenskap och teknik ska
komma narmare allmanheten pé ett interaktivt och tillgangligt
satt. Det sker bade i NEMO Science museum, i skolor online och
vid evenemang av olika slag.

Innehall

Portalen erbjuder information om evenemang och aktiviteter i
Nederlanderna och Flandern, nyheter fran organisationer, artiklar
fran media, information om forsknings- och innovationspolitik,
forskningskommunikationsprojekt och projekt for larare, lankar
till universitet, science centres, museer och affarspartners genom
en innovationsplattform. NEMO samarbetar med universitet kring
utstallningar och events, och med skolor genom att tillhandahalla
undervisningsmaterial.

Malgrupp

Allménheten, larare och forskare

Bakgrund

Portalen startade 2002 for att skapa en plats pa natet for ny-

heter och information om forskning. Fran bérjan var portalen

ett uppdrag fran Ministry of Education, Culture and Science till
foreningen NCWT (Nationaal Centrum voor Wetenschaps- en
Technologiecommunicatie). Namnet var inledningsvis Kennislink
och plattformen drevs av en oberoende journalistisk redaktion
och fokuserade pa naturvetenskap och teknik. Numera ar all slags
forskning med pé sajten. 2012 gick Kennislink samman med NEMO
Science Museum i Amsterdam.

Organisation

Nemo Kennislink &r en sjélvstédndig journalistisk del av NEMO, som
i sintur ar en del av NCWT. Det finns ocksa partnerorganisationer
fran vetenskap och media. NEMO Kennislink har sex anstallda och
ett natverk av 20 frilansande vetenskapsjournalister.

Finansiering

NEMO Kennislink &r delfinansierat av NEMO och partners som
forskningsinstitut och universitet. Alla aktérer arbetar tillsammans
med kommunikationsprojekt. NEMO Kennislink har utvecklat
metoder for att involvera medborgare vilket de gér med stéd fran
Amsterdams stad. NEMO finansieras av intakter fran biljetter,
museishop, konferenser och catering. Regeringen ger ekono-
miskt stdd via Ministry of Education, Culture and Science och
aven EU-projekt ger intakter. En rad andra organisationer bidrar
med medel, som European Space Agency och Netherlands Space
Office, liksom foretag som Bankgiro Loterij och Google.

NORGE

I Norge finns sedan 2002 en webbplats for vetenskapsjournalis-
tik dar de flesta aktorer inom hogre utbildning och forskning ar
medlemmar, kallad Forskning.no. Den beskrivs ndrmare pa sid 32.
Sedan 2013 finns ocksa en oberoende nationell nattidning med
nyheter och debatt frdn och om hogre utbildning och forskning,
kallad Khrono. Nattidningen dgs av OsloMet - storbyuniversite-
tet. Ytterligare nio norska larosaten har ar 2019 anslutit sig och
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gett medel till Khrono for att vidareutveckla nattidningen, som
ocksé ska bli sjalvstandig fran OsloMet. Aven sajten Viden.no ar
intressant att ndmna. Alltsedan 1999 féormedlar Viden.no digitala
larresurser om naturvetenskap till grund- och gymnasieskolan.
Tjansten drivs av Nasjonalt senter for naturfag i opplaeringa.

POLEN

Sciencein Poland, scienceinpoland.pap.pl

Andamal

Science in Poland dr en webportal som sprider kunskap om polska
forskares arbete och resultaten som de genererar.

Innehall

Science in Poland ger information om forskning, universitet och
deras forskning, innovation, bidrag och evenemang, priser och
beléningar, vetenskapliga framsteg, anslag, forskningskommuni-
kation och internationella nyheter. Ungefar 15 artiklar publiceras
varje dag skrivna av journalister fran Polish Press Agency (PAP)
och i samverkan med the Polish Press Agency Foundation.

Varje ar organiserar Science in Poland och Ministry of Science
and Higher Education tavlingen Science Promoter. Malet ar att be-
I6na manniskor och institutioner vars aktiviteter bidrar till att lyfta
fram hur forskningen utvecklar det polska samhallet.
Malgrupper
Allmanheten, universitet och foretag
Bakgrund
Polish Press Agency (PAP) &r en oberoende kommersiell nyhets-
byra som lange har publicerat nyheter om forskning och framsteg.
PAP har utvecklat ett kommunikationsforum for forskare dar de
kan publicera sina artiklar och annan info om forskning. Sajten
startade 2004 som ett satt att battre uppmaéarksamma vetenskap,
mota forskares behov av att fa publicera sig och sékra finansie-
ring.

Organisation

Science in Poland ar en av avdelningarna vid PAP. Konceptet &ar
ett resultat av samarbete mellan Departementet for forskning och
hogre utbildning och PAP. | dag arbetar tva redaktérer och 2-3 re-
portrar plus andra journalister som ar knutna till PAP med sajten.
Finansiering

Science in Poland far bidrag fran Ministry of Science and Higher
Education for att popularisera forskning i samhallet.

SLOVAKIEN

Veda na dosah (Science to Reach),

vedanadosah.sk

Andamal

Huvudsyftet med portalen ar att popularisera och 6ka allméanhe-
tens intresse for vetenskap och teknik, liksom att stimulera ungas
intresse for att studera naturvetenskap och teknik.

Innehall

Portalen innehéller information om projekt och evenemang, ve-
tenskapliga artiklar, pressmeddelanden, information om forsk-
ningsfinansiering - konferenser och -resultat, quiz for unga, lankar
till universitet och forskningsinstitut i Slovakien.

Malgrupp

Allmanheten och unga, liksom forskarsamhallet.

Bakgrund

Portalen startade 2007 for att underlatta kommunikation om
forskning och innovation | Slovakien. Portalen ar en del av projek-
tet " “Popularization of Science and Technology in Slovakia” som
drivs av National Centre for the Popularization of Science and
Technology, PopVaT (www.ncpvat.sk)

Organisation

Portalen har fem anstéllda som arbetar vid the National Centre for
the Popularization of Science and Technology.

Finansiering

Det slovakiska Ministry of Education, Science, Research and

Sport och EU stodde tillsammans sajten initialt. Nar det nationella
PopVaT projektet upphodrde 2016 stoddes portalen i stéllet av CVTI
SR (Slovak Centre of Scientific and Technical Information) som nu
planerar att utvidga portalen genom ett nytt PopVaT Il projekt.

SLOVENIEN

Kvarkadabra - Magazine for Interpretation of Science,
kvarkadabra.net

Andamal

Kvarkadabra ar ett oberoende ideellt projekt som vill géra ve-
tenskap tillganglig for alla pa ett enkelt och roligt satt. Det ar en
nationell portal dar forskare kan publicera artiklar, kommentarer
och esséder om sin forskning och om vetenskapens férutsattningar
och roll i samhallet. Den har ocksa en del pa engelska kallad Sci-
highs.com

Innehall

Pa portalen finns artiklar, kommentarer och esséer liksom informa-
tion om evenemang, poddar och bécker om forskning.
Malgrupp

Allménheten och forskare

Bakgrund

Portalen startades av studenter som ville beskriva forskning for
allmanheten. De samlade ocksé esséer och publicerade sa sma-
ningom ockséa nagra bocker.

Organisation

Portalen har en redaktér men alla som dr engagerade i Kvarkada-
bra and Sci-highs arbetar frivilligt. En del avdem som startade
portalen &r nu forskare runt om i varlden och rapporterar darifran
till portalen.

Finansiering

Portalen ar finansierad av ett bidrag fran regeringen och av sup-
portrar. Medlen anvands for redigering och webbpublicering.

SPANIEN

SINC (Servicio de Informacion y Noticias Cientificas),
agenciasinc.es

Andamal

SINC &r en nyhetsbyra inriktad pa vetenskap och teknik i Spa-
nien. Syftet ar att framja vetenskaplig kultur genom att stodja
kvalitetsjournalistik. SINC:s artiklar &r producerade med creative
commons licens, vilket innebéar att andra fritt kan anvanda och
publicera materialet sa lange licensvillkoren respekteras.
Innehall

Portalen innehéller artiklar om storre spanska och internationella
nyheter, reportage, intervjuer, analyser och debattinlagg.
Malgrupp

Journalister, forskare och allmédnheten

Bakgrund

SINC startades ar 2008 av FECYT (Spanish Foundation for Science
and Technology) till f6ljd av att undersdkningar visat att den
spanska allménheten inte visste s mycket om vetenskap eller
hur forskning gar till. SINC skapades for att bidra till vetenskaplig
forstdelse genom journalistik. Numera ar SINC den huvudsakliga
nyhetstjansten om vetenskap i Spanien.

Organisation

SINC drivs av Department of Scientific and Innovation Culture vid
FECYT. Redaktionen bestéar av en chefredaktér, fem reportrar och
tva praktikanter. Dessutom bidrar frilansande vetenskapsjournalis-
ter, illustratorer och fotografer verksamma runt om i landet.
Finansiering

SINC finansieras av FECYT.

STORBRITANNIEN
Storbritannien satsar mycket pa forskningskommunikation och
public engagement (samverkan). Vid brittiska universitet brukar
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finnas avdelningar saval féor kommunikation som fér engagement,
som mer handlar om dialog och samverkan med andra sektorer

i samhallet. | Storbritannien redovisar ocksa universiteten vilket
genomslag i samhallet den forskning de bedriver har. Férdelning-
en av statliga forskningsmedel paverkas av utfallet av denna re-
dovisning i REF, Research Excellence Framework, dar genomslag
i samhallet 4r en av tre kriterier som bedéms. Ar 2020 genomférs
for forsta gangen ocksa en Knowledge Exchange Framework dar
universiteten ska rapportera in hur de arbetar med public enga-
gement och péa andra satt utbyter kunskap med det omgivande
samhéllet.

Vi har funnit tre séarskilt intressanta initiativ for att framja kom-
munikation och dialog om forskning i Storbritannien. Ett avdem &r
sajten the Conversation som méanga svenska aktorer har uttryckt
intresse for och som tva svenska universitet under 2019 ocksé har
anslutit sig till. Denna beskrivs utfériigt pa sid 35. De andra tva ar
National Coordinating Centre for Public Engagement och Science
Media Centre som presenteras nedan.

National Coordinating Centre for Public Engagement (NCCPE),
publicengagement.ac.uk

Andamal

NCCPE vill férandra kulturen i det brittiska hogskolesystemet
genom att stodja universiteten att 6ka kvaliteten och genomslaget
av sin samverkan med andra delar av samhallet.

Innehall

NCCPE arbetar pa en rad satt for att starka public engagement
(samverkan) mellan akademi och samhéllet i stort:

@ Forser akademin med verktyg, utbildningar, resurser och

rad, samlar och sprider erfarenheter, och erbjuder natverks-
mojligheter.

@ Forbattrar villkoren for public engagement genom
konsultverksamhet, genomfor initiativ for att framja forandring
som Manifesto for Public Engagement och Engage Watermark,
och utvecklar och sprider god praxis i publikationer och open
access-tidskriften Research for All.

® Uppmuntrar till samarbeten och partnerskap for att starka
public engagement och utmanar hogskolesektorn att lara fran
andra delar av samhaéllet, t.ex. via UK Community Partner
Network.

Malgrupp

Forskare, de som arbetar med och stodjer public engagement,
och forskningsfinansiarer.

Bakgrund

NCCPE bildades ar 2008. Aret fére inleddes ett fyraarigt

projekt initierat av Higher Education Funding Council for
England (HEFCE) for att bilda sex Beacons for Public Engagement
vid sex universitet liksom ett koordinerande centrum. Samman-
taget satsades 9,2 miljoner pund av de statliga forskningsrdden
och Wellcome Trust for att gemensamt uppmarksamma, beléna
och skapa forutsattningar for public engagement. Som en del av
initiativet fick University of Bristol och University of the West of
England i uppdrag att gemensamt vara vard fér NCCPE i Bristol.
Sedan projektet tog slut har NCCPE fatt fortsatt basfinansie-
ring fran samma finansiarer for att konsolidera resultaten fran
Beacons-projektet och fa dem att spridas i sektorn.
Organisation

NCCPE har tva chefer fér centret och sammantaget sju
anstallda.

Finansiering

NCCPEs basfinansiering kommer fran UK Research and
Innovation, stiftelsen Wellcome Trust, Research England,
Department for Employment and Learning, Northern Ireland,
Higher Education Funding Council for Wales, Scottish Funding
Council och Arts Council England. Dessutom har NCCPE projekt-
medel och far intakter for olika tjanster och konsultuppdrag.

Science Media Centre,

sciencemediacentre.org

Andamal

Science Media Centre, SMC, vill ge nationella nyhetsmedier i
Storbritannien hjalp och stéd nar de rapporterar om forskning,
kontroversiella @mnen och stora nyhetshandelser.

Innehall

SMCs webbplats ger journalister, pressekreterare och forskare
olika typer av rad och stod:

Journalister ges hjalp vid stora nyhetshandelser, till exempel
uttalanden av experter, analyser av vetenskapliga studier och
faktablad. Ibland anordnas genomgéangar av aktuella @mnen for
journalister. SMC ger ocksa ut publikationer, som “Briefing Notes”
i kontroversiella fradgor och riktlinjer for rapportering om veten-
skap och héalsa. Centret har en databas med experter inom olika
amnesomraden som ar villiga att medverka i massmedia.

Pressekreterare kan fa hjalp i samband med kontroversiella
eller komplexa forskningsnyheter med betydande konsekvenser.
Experter vid pressekreterarens organisation kan uttala sig och
mota journalister via SMC. Centret samarbetar ocksd med Stem-
pra, the Science, Technology, Engineering and Medicine Public
Relations Association.

Forskare kan fa stod nar de har kontakter med media och vara
med i SMCs databas med experter. Centret anordnar ocksa méten
dar forskarsamhéllet kan diskutera hur de bast kan kommunicera
om kontroversiella vetenskapliga ron. For forskare med liten erfa-
renhet av att medverka i massmedia anordnar SMC den kostnads-
fria kortkursen “Introduction to the News Media”.

Malgrupp

Journalister, pressansvariga och forskare i Storbritannien.
Bakgrund

Det brittiska Science Media Centre har sina rotter i en rapport om
relationerna mellan forskning och samhalle: House of Lords Sci-
ence and Technology Select Committee third report on Science
and Society, som ville fornya och forbattra allméanhetens fortro-
ende for vetenskap och som kom ar 2000. Bakgrunden var en rad
problematiska handelser kring bland annat galna kosjukan och
maésslingsvaccin som vackte stor debatt och misstroende mot
vetenskapen i det brittiska samhallet. Centret startade 2002 som
en del av Royal Institution of Great Britain, och ar en sjalvstandig
organisation sedan 2011. Numera finns sjalvstandiga SMC i ytter-
ligare fem lander: Australien, Kanada, Nya Zeeland, Tyskland och
USA.

Organisation

SMC finns i sex lander i varlden. Det ursprungliga SMC i Storbri-
tannien har atta anstéllda. Verksamheten leds av en director. Det
finns ocksa en styrelse och en radgivande grupp.

Finansiering

SMC 4r man om att vara en oberoende organisation som inte har
band till ndgra sarintressen. Centret soker darfor bidrag fran en
stor bredd av organisationer som alla har ett intresse av att veten-
skap rapporteras pé ett korrekt satt i massmedia. Bland bidragsgi-
varna finns forskande organisationer, forskningsintensiva féretag,
forskningsfinansiarer, medier och regeringen.

For att skydda centret mot paverkan fran olika hall far ingen en-
skild organisation bidra med mer dn max fem procent av centrets
totala arliga intakter. Undantag ges for statlig finansiering och for
nagra stora forskningsfinansiarer, som Wellcome trust. En viss del
av intékterna kommer fran projektmedel.

TJECKIEN

VedaVyzkum (ScienceResearch), vedavyzkum.cz

Andamal

VedaVyzkum ar en oberoende privat portal som publicerar aktuell
information om forskning, utveckling, innovation, hégre utbild-
ning, immateriella rattigheter och kommersialisering.
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Innehall

Information om projekt, seminarier och andra arrangemang som
ror vetenskap, liksom information om hur man soker forsknings-
medel och startar innovationsprojekt. Pressmeddelanden, debatt-
inlagg, intervjuer, bloggar och jobbannonser finns ocksa.
Malgrupp

Alla som &r intresserade av vetenskap, men framst forskare,
doktorander, annan personal vid universitet, journalister och
andra som behover information i tjansten.

Bakgrund

Portalen startades 2016 for att ge tillgang till oberoende informa-
tion om forskning, innovation och forsknings- och innovations-
politik. Grundaren arbetade pa utbildningsdepartementet dar
han s&dg behovet av att samordna information om forskning. Han
startade sajten privat. Enligt portalen besoker ungefar halften av
Tjeckiens forskare den varje ar.

Organisation

Redaktionen finns i Prag. Forutom grundaren arbetar fyra
personer deltid for portalen.

Finansiering

Intédkterna kommer fran sponsorer, reklam och jobbannonser fran
bade offentlig och privat sektor.

TYSKLAND

NaWik GmbH (Nationales Institut fiir
Wissenschaftskommunikation), nawik.de

Andamal

NaWiks vision ar att forskning ska vara en integrerad del av det
tyska samhallet. Méalet ar att hjalpa sd manga forskare som mojligt
att kommunicera om sin forskning till olika delar av samhallet och
att framja dialog.

Innehall

NaWik ar ett foretag som driver portalen wissenschaftskommu-
nikation.de (se nedan) tillsammans med organisationen Wissen-
schaft im Dialog och avdelningen for forskningskommunikation
vid Karlsruhe Institute of Technology (KIT). NaWik driver ockséa
projekt, gor utredningar och anordnar utbildningar, distanskurser,
workshops och coachning i praktisk forskningskommunikation
och samverkan for forskare, studenter och kommunikatoérer.
Malgrupp

Framst doktorander och yngre forskare, men dven mastersstuden-
ter och mer seniora forskare.

Bakgrund

NaWik bildades 2012 och &r ett oberoende och icke vinstdrivande
foretag.

Organisation

NaWik har en chef och tre anstallda, ansvariga for forskning, inne-
hall respektive affarsverksamhet. Verksamheten har tolv anstallda
i Karlsruhe och 16 frilansmedarbetare runt om i Tyskland.
Finansiering

Bakom NaWik star Klaus Tschira Foundation (KTS) och Karlsruhe
Institute of Technology (KIT) som bada ger ekonomiskt stéd. In-
tékter kommer ocksa fran arvoden, deltagaravgifter och medel for
forskning och olika projekt.

Wissenschaftskommunikation.de

Andamal

Syftet med portalen ar att forbattra kommunikationen om forsk-
ning i Tyskland.

Innehall

Wissenschaftskommunikation.de &r en webbplats om forsknings-
kommunikation med fem delar: Journal, Forschung, Formate,
Praxis och Arbeitswelt. Nyheterna i Journal handlar om trender
och aktualiteter inom forskningskommunikation. Forskningsdelen
innehaller vetenskapliga artiklar och diskussioner om forsk-
ningskommunikation och allmanhetens attityder till forskning. |

format-delen beskrivs och erbjuds utbildning i olika kommunika-
tionsformat. Praktikdelen ger forskare rad om hur de kan kom-
municera om sin forskning inklusive praktiska tips om skrivande
och mediemedverkan. Arbetsvéarldsdelen innehéller information
om utbildningar och arbetstillfallen, liksom projekt, priser och
tavlingar inom forskningskommunikation.

Malgrupp

Kommunikatorer, forskare, vetenskapsjournalister och andra som
ar intresserade av att kommunicera om forskning.

Organisation

Webbplatsen ar ett samarbetsprojekt mellan Science in Dialogue
(Wissenschaft im Dialog), the National Institute of Science Com-
munication (Nationales Institut fir Wissenschaftskommunikation)
och Annette LeBmolimanns professur vid the Karlsruhe Institute
of Technology (Karlsruher Institut flir Technologie). Redaktionen
bestéar av fyra anstéllda (motsvarande tre heltider) vid Wissen-
schaft im Dialog, fyra anstéllda vid NaWik and tva anstéallda vid KIT.
Projektet startade 2016 och har sin nuvarande finansiering till och
med ar 2020.

Finansiering

Webbplatsen stédjs av the Federal Ministry of Education and Re-
search (Bundesministerium fir Bildung und Forschung) och the
Klaus Tschira Foundation (Klaus Tschira Stiftung).

RiffReporter, riffreporter.de

Andamal

RiffReporter &r ett kooperativ som stodjer, erbjuder och utvecklar
kvalitetsjournalistik genom innovativa affarsmodeller och samver-
kan.

Innehall

RiffReporter arbetar med journalister fran Tyskland, Schweiz och
Osterrike och publicerar pa tyska i samverkan med supportrar fran
dessa lander. Arbetet sker pa flera satt:

@ Portalen riffreporter.de, med bade fritt tillgangliga texter och
material man betalar for. Har kan privatpersoner ocksa valja att
stodja enskilda journalister, amnen eller undersdkningar. “Repor-
ter magazines” erbjuder kontinuerlig rapportering om till exempel
klimat och biodiversitet oberoende av nyhetslogiken vid stora re-
daktioner. Allméanheten kan stodja ett visst omrade och pé sa satt
se till att den oberoende journalisten haller sig uppdaterad och
|6pande bevakar det.

@ Artiklar i andra massmedier

® Evenemang, bland annat i samarbete med bibliotek, dar allméan-
heten, givare, vilgéranhetsorganisationer och journalister kan
motas. Andra aktiviteter &r debattklubbar och att journalister flyt-
tar in pa ett bibliotek och arbetar déarifran i en vecka.

Malgrupp

De som ér intresserade av fordjupning inom olika &mnen eller av
att fa [6pande bevakning av ett visst amne, liksom frilansjourna-
lister.

Bakgrund

Namnet RiffReporter kommer fran det tyska ordet for korallrev.
Kollektivet vill forknippas med mangfald, samarbete och djup,
nagot som ju dven kannetecknar korallrev. Eftersom manga
frilansjournalister fatt allt svarare att forsorja sig pa att gora kva-
litetsjournalistik inom komplexa @mnen som vetenskap, miljo,
teknik, kultur mm trots att de ofta har specialistkompetens, ar idén
att skapa nya inkomstkallor genom att synas i plattformen och
kunna salja material till flera medier parallellt.

Organisation

RiffReporter &r ett kooperativ. Malet &r att framja de cirka 100
medlemsjournalisternas ekonomiska, sociala och kulturella intres-
sen. Investerande supporters ar medlemmar utan rostratt. Tre
anstéllda skoter verksamheten. Dessutom finns en styrelse, en ar-
lig stamma dar medlemmarna fattar beslut och ett etiskt rad som
sakerstéller att alla medlemmar foljer en uppféljandekod.
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Finansiering

RiffReporter finansieras genom enskilda supportrar och stiftelser
(Swiss Democracy Foundation, Schopflin Foundation, GLS Treu-
hand e.V.), projektmedel och ersattningar fran medlemmarna som
bidrar med en liten andel av de intékter de far via RiffReporter.

| stéllet for att soka sponsorer eller ta in annonser hoppas RiffRe-
porter pa filantroper och valgérenhetsorganisationer. Malet ar att
i allt hogre grad kunna finansiera verksamheten genom ersatt-
ningar fran medlemmarnas intakter.

OSTERRIKE

APA - Science, science.apa.at

Andamal

The Austria Press Agency (APA) vill tillgangliggodra de viktigaste
nyheterna pa ett enkelt sprak dar svara termer forklaras. APA -
Science ar ett natverk for utbildning, vetenskap och innovation.
Syftet med portalen &r att spegla Osterrikes forskning liksom att
féormedla viktiga internationella forskningsnyheter. Malsattningen
ar att osterrikisk forskning ska bli synligare bade nationellt och
internationellt och att vacka allmanhetens nyfikenhet pa forskning
och forklara komplicerade &mnen.

Innehall

Portalen innehaller information och nyheter om 6sterrikisk utbild-
ning, forskning och forskningsresultat, liksom om de ledande
aktorerna inom forskning. Materialet ar dels alla vetenskapsrelate-
rade nyheter och fordjupningar som APA producerar, dels texter
fran aktorer i vetenskapssambhallet. Dessa olika typer av texter ar
markta med “"APA” respektive “Partnermeldung”. Partners bidrar
aven med debattinldagg, kommentarer, evenemang, pressmedde-
landen och mojligheter till ndtverkande mellan aktorer och mellan
media och allménheten. APA samarbetar med nyhetsbyréer i Tysk-
land och Schweiz och utbyter artiklar mellan byrderna.

Malgrupp

Bade den intresserade allmanheten och forskarsamhallet.
Bakgrund

APA-Science startade 2012 som en del av Austria Press Agency.
Malet var att ersatta och vidareutveckla APA-ZukunftWissen for att
na en storre publik och skapa fler mojligheter for partners att kom-
municera via plattformen.

Organisation

APA-Science ar en del av APA-Multimedia. APA-Science har 3,5
anstallda.

Finansiering

APA-Science finansieras av ett antal partners, alltifran departe-
ment och forskningsfinansiérer, till universitet, forskningsinstitut
och féretag. Aven samarbeten med media férekommer.
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@ Bakom rubrikerna models continue to shape the
- Intervjuer med 12 journalis- industry, FIPP 2019

ter om att bevaka forskning

(VA-rapport 2019:3) ® VA-barometern 2019/20

(VA-rapport 2019:9)
® Bauer, M. W.,

& Bucchi, M. (2007). @ Vetenskapen i Samhal-

Journalism. Science let - resultat fran SOM-

and Society: Science undersokningen 2018

Communication between (VA-rapport 2019:6)

News and Public Relations.

New York: Routledge. @ Vagval for framtidens
forskningssystem

@ Forskning i svensk press (Vetenskapsradet 2019)

1995-2015 - en innehalls-
analys (VA-rapport 2019:7)

@ Fortroendebarometern
2019. (Kantar Sifo &
Medieakademin, 2019)

@ Global Digital Subscription
Snapshot, FIPP 2019

@ Jag vill, men hinner

inte! - forskares syn pa
kommunikation och 6ppen
vetenskap (VA-rapport
2019:8)

® Kunskap i samverkan - for
samhaillets utmaningar och
starkt konkurrenskraft. Prop.
2016/17:50

® Nordicom - Sveriges
Mediebarometer 2018,
Goteborgs universitet

® Omjobb och bostiader och
hur detligger tilliandra
lander - det dr ju det man vill
veta mer om - En studie om
ungas behov av nyheter och
samhaillsinformationiden
digitala medieekologin, 2018,
Maria Jervelycke Belfrage,
Institutionen fér journalistik,
medier och kommunikation,
Goteborgs universitet

@ Strategier for prissattning
paldasarmarknaden,

Stefan Melesko,
Medievarlden 2016

@ Strategier for prissatt-
ning vid digitala abon-
nemang, Stefan Melesko,
Medievarlden 2018

@ Svenskarna och Internet
2019, Internetstiftelsen

® The future of media: How
digital-to-printrevenue
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