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HUR VET DU DET? — KAMPAN)

Valkommen att vara med i en kampan|
med syftet att sprida kunskap om att

o fakta, evidens och forsknings-
baserad kunskap har en sjalv-
klar plats nar vi tar beslut

e vetenskap ar det basta sattet
vi har att utforska och utveckla
varlden

e vetenskap ar en forutsattning
for att manskligheten ska kunna
|6sa stora samhallsutmaningar.
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Hur vet du det? — kampan;

BAKGRUND

Pa senare tid har vi sett en rad orovackande politiska
beslut i varlden som gatt emot vad forskningen
rekommenderar. En ny studie frdn Danmark visar att
politiker haller fast vid sina standpunkter dven nér de
motbevisas av vetenskaplig kunskap.! | en annan farsk
undersdkning anser 70 % av norrmannen att politiker
endast anvander sig av forskningsresultat som stoder
deras egen uppfattning.2 | VA-barometern 2017/18
menar 42 % att det tas for lite hansyn till forskning nar
man fattar politiska beslut i Sverige.3

Vi vill darfor 6ka kunskapen bland politiker och
allmanheten om vad vetenskap ar, hur forskning gar
till, hur olika forskningsrdn kan vérderas och varfér
forskningsbaserad kunskap behdvs for en positiv
samhallsutveckling.

MALGRUPP

Primar malgrupp &r politiska beslutsfattare lokalt,
regionalt och nationellt. Sekundar malgrupp ar
allméanheten. Samtliga nds framst via intermediarer:
journalister, opinionshildare och organisationer.

MAL

Kampanjmalet ar att vetenskapliga fakta ska lyftas fram
mer &n tidigare nar politiska forslag debatteras under
valdret 2018. Detta géller saval i beslutande organ som i
samhéllsdebatten och i samtal mellan ménniskor.

1 Baekgaard, M., Christensen, J., Dahlmann, C., Mathiasen, A., & Petersen, N. (2017).

The Role of Evidence in Politics: Motivated Reasoning and Persuasion among Politicians.
British Journal of Political Science, 1-24. doi:10.1017/S0007123417000084.

METOD OCH GENOMFORANDE

Vi vill anvanda en enkel och slagkraftig fraga, Hur vet
du det?, som vi alla kan stélla till beslutsfattare och
medmanniskor. Med hjalp av verktyg i form av korta kon-
trollfragor blir malgrupperna battre rustade att bedéma
de nyheter, rapporter och ron om forskning som de méter.
Till kampanjen kopplas ocksé korta animerade filmer.

Flera event planeras: Den 14 april runt om i
Sverige da manifestationer anordnas varlden
over, pa Vetenskapsfestivalen i Goteborg och
Almedalsveckan i Visby.

Kampanjen pagar fran den 14 april och fram till valet
i september. Avsandare blir Kampanjen, som drivs av
en rad organisationer och samordnas av Vetenskap &
Allméanhet.

Sa hir kan du bidra:

Organisationer och privatpersoner kan bidra genom
ekonomiskt stdd och/eller bidrag in kind, liksom
med egna aktiviteter och spridning av budskapen.
Som samarbetspartner far ni digitalt kampanj-
material, mojlighet att underteckna debattartikel,
mojlighet att lyfta egna fragor och mojlighet att fa
uppmarksamhet och synas.

KOSTNADSINDIKATION
1500 tkr

2 Norges forskningsrad, Holdninger till forskning - forelgpig rapport (2017)
3 Vetenskap & Allmanhet, VA-rapport 2017:3: VA-barometern 2017/18
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Vil wi vara, wed, sch wirreckle, ko,
wed, o7 Vill, wi veta wmes?
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Kontaktperson: Lotta Tomasson, kommunikationsstrateg pa
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