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BAKOM PRODUKTIONEN

Detta ir en forenklad utskrivbar version av den webbaserade

verktygsladan for forskningskommunikation som finns pa:

www.kommuniceraforskning.se

Detta dr en verktygslida som vill ge inspiration och férslag pa
olika aktiviteter for att kommunicera forskning,
Utgéngspunkten ir aktiviteter som genomforts under veten-
skapsfesten ForskarFredag under dren 2005-2011. (Se Forskar-
Fredag.se)
ForskarFredag har samordnats nationellt av Vetenskap &

RISKFAKTORER

En viktig riskfaktor for alla aktiviteter och evenemang som
planeras i Sverige ir déliga viderforhdllanden. Det giller att
ha beredskapsplaner, sirskilt for utomhusaktiviteter sd de
kan flyttas inomhus eller till partytilc.

Risken finns alltid att medverkande forskare far forhinder
eller blir sjuka. Skulle sa vara fallet bor alternativa forskare
eller andra medverkande finnas vidtalade.

Det finns risk for dilig respons frin malgruppen sa att fa
kommer. Mycket marknadsforing 6kar férstis mojligheterna
att attrahera besékare. Om manga finns pa plats for att gora

MARKNADSFORING A

For en lyckad forskningskommunikationsaktivitet 4r mark-
nadsforingen foérstds avgérande.

De vanligaste sitten ar:

e Affischer

e Flyers

® Mediabearbetning (pressmeddelande, pressinbjudan,
samarrangemang m.m.)

e Annonser

e Kalendarier

e Sociala medier (ex. Facebookoch twitter)

* Andras och egna nyhetsbrev, webbplatser och publika-
tioner

Det kan vara effektivt att planera och marknadsfora en serie
forskningskommunikationsaktiviteter samtidigt. Erbjud
girna intresserade att limna sin e-post for att fa information
om kommande aktiviteter.

Planera marknadsforingen i god tid. Ha klart programmet
i tidigt och kolla sd att inga andra arrangemang konkurrerar
om samma malgrupper samtidigt.

Glom inte att marknadsfora aktiviteten pd plats med stora
affischer, ballonger, firgade band eller dylikt som visar att

Allminhet, VA, sedan 2006 som en del i EU-initiativet
Researchers’ Night.

VA ir en ideell forening som vill frimja dialog och 6ppenhet
mellan forskare och allminhet — sirskilt unga. Vi vill 4stadkomma
samtal i nya former om frigor kring forskning som engagerar
minniskor. Grundtanken dr att dialogen bor utga fran folks fré-
gor, intressen och oro, snarare in frin vad forskarna vill féra ut.

Produktionen ir gjord av Vetenskap & Allminhet, VA! med
stod av Vetenskapsradet och EU-kommissionen. Lis mer pé var
webbplats: www.v-a.se

aktiviteten uppseendevickande, kan det locka besékare spon-
tant frin gatan. Ett annat alternativ dr férbokade aktiviteter
sa att det gdr att avldsa intresset 1 f6rvig,

Risken med fd bestkare dr stérst ndr man testar nya eve-
nemang och aktiviteter. Det tar tid att utréna vilka tillviga-
gingssitt som fungerar.

Sammanfattningsvis bor arrangorer géra en beredskaps-
plan tidigt i planeringen f6r att kunna hantera olika typer av
risker.

OCHO

"HAR" hinder det nigot. Uppmirksamhet ger bittre mark-
nadsforing infér kommande event.

Haka girna pd aktuella nyheter och "buzzwords" for att
koppla till ert imne/forskning for effektiv marknadsforing av
ert event.

Gor en mediabevakning for att se vilka medier och mal-
grupper som nappar pa de olika marknadsforingsaktiviteter-
na. Detta gor att ni kan marknadsfora er bittre nista ging.

Lycka cill!



information
& besok

— utstallningar, besok
och olika typer av information



VISNINGAR & OPPET HUS
— VISNINGAR AV OLIKA ANLAGGNINGAR
SOM ANVANDS VID FORSKNING

Oppna hus eller visningar av olika forskningsanlaggningar ar ett enkelt satt att
ge allmanheten en inblick i vetenskapens varld. | samband med visningarna
eller 6ppna hus kan aven andra aktiviteter for vetenskapskommunikation anord-
nas. Visningar ger bra mgjlighet till interaktion mellan forskare och allmanhet,
medan 6ppna hus kan bli mer interaktiva genom att olika aktiviteter anordnas

nar allmanheten besoker lokalerna.

Att enbart ha 6ppet hus drar inte alltid besOkare. Det ar viktigt att marknadsfora
visningar och 6ppna hus, samt att vara tydlig med om och hur foranmalan ska
goras. Bestam i forvag vad som ar maximalt antal besOkare och eventuell max-

storlek for en besodksgrupp.

BUSSRESA MED FORSKARE

For att visa intressanta foreteelser i niromradet kan en busstresa
anordnas tillsammans med forskare. Idén ir att hilsa pa olika
verksamheter pa plats och hora de som sjilva ir engagerade
beritta om den. Till exempel anordnade projektet Avtryck en
bussresa till olika platser med stadsodling for att visa hur ideellt
engagemang kan organiseras pa vitt skilda sitt inom samma
intresseomrade. Allt fran gerillaodling utan medlemsregister till
den 100-driga kolonilottsrérelsen. Som guide hade man en fors-
kare som berittade om engagemangets historia i Sverige och
hur stadsodlingen utvecklats genom éren. Pi de olika platserna
intervjuades representanter frin verksamheterna av forskaren.

Vid ett annat tillfille visades olika former av religist enga-
gemang. Man besokte tvé platser, en dir katoliker, muslimer
och protestanter samarbetar i socialt arbete och en dir andliga
sOkare triffas for att hitta sin egen religion. Manga andra dmnen
kan naturligtvis ocksa fungera, till exempel niromradeshistoria,
m.m. Aven ForskarFredag Stockholm genomférde konceptet ar
2013.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Kontakta en eller flera forskare som forskar om
det ni vill beritta om eller visa. Ta reda pa intressanta engage-
mang och platser att besoka i ndiromradet, girna i samarbete
med forskaren/forskarna. Kontakta representanter frin dessa
och var tydlig med hur det kommer sig att ni kontaktar dem och
vad ni vill veta om deras verksamhet. Var lyh6rd £6r vad de vill
beritta. Det dr viktigt att representanten foljer den réda traden
i bussresans innehall eftersom man ofta har vildigt kort tid pa
platsen, kanske bara tjugo minuter. Representanten kan folja
med pd bussen efter beséket och ta fragestunden dir. Dels for
att vinna tid, dels for att det dr en plats dér det dr litt f6r pas-
sagerarna att interagera.

Boka en buss och kontrollera att bussen har ett bra ljudsystem
med trddlos mikrofon. Detta dr viktigt sd att alla kan hora nir
passagerarna stiller frigor men dven for att guiden ska kunna se
sina passagerare och ha 6gonkontakt under guidningen.

Om det dr okej med forskarna, kan de agera guider pa resan,

i annat fall behovs ndgon som leder resan och samtalet. Guiden
behiver vara en person som ir bra pd att inspirera och motivera
passagerarna att stilla frigor. Det blir effektfullt om guiden
berittar ndgot om det man ser utanfor fonstret nir man passerar,
som ror temat for bussresan. Det ir ocksd bra att ligga en lingre
resa i borjan dir forskaren kan ge en kortare foreldsning, sd att
alla i bussen fir en gemensam kunskapsbas och introduktion

i amnet innan man kommer fram. Frigestunder passar bra att
forligga till resan mellan de olika platserna.

UTMANINGAR: Det tar oftast minst en halvdag att genomféra en
sidan hir resa. Glom dirfor inte fika och/eller lunch. Tidspla-
neringen ir central och det 4r viktigt att rikna med alla mellan-
tider. Se till att ligga in tio minuter for pa- respektive avstigning
och att rikna in tiden det tar f6r gruppen att ga till lokalen.
Skicka sedan tidsschemat till bussbolaget och dubbelkolla med
dem sa att de tycker att det ser realistiskt ut. Se till att en person
har koll pa tiden under resan och kom 6verens om tecken med
representanterna och forskarna sa att de ser nir tiden ir slut.

Parkeringsplats dr inte en sjilvklarhet, dubbelkolla detta med
bussbolaget och representanterna. Anlita girna ett lokalt buss-
bolag som kinner till omridet.

FORDELAR: Konceptet tydliggér forskningen pa ett vildigt kon-
kret sdtt genom att visa pa samband mellan olika platser och
foreteelser. Det blir effektfullt ndr deltagarna far underscka
platserna tillsammans med forskaren. Det kan leda till gemen-
samma aha-upplevelser. En bussresa ir ett forum dir manga
kan kdnna sig bekvima i att delta i diskussioner och att géra sin
rést hord. Att resa tillsammans skapar en god stimning i grup-
pen och bildar en bra atmosfir f6r samtal och nitverk.

RESURSER: Lis mer om konceptet pa Ideell Arena:
http://www.ideellarena.se/kunskapsutveckling/avslutade-
projekt/avtryck/



LABORATORIUM

Laboratorier har ofta bra méjligheter att visa upp aktuell
forskning och olika experiment. Dock krivs oftast att ndgon
forklarar forskningen fér besékarna, liksom férevisar eller

leder eventuella experiment. I laboratoriet ges dven mojlighet
for besGkarna att triffa och stilla fragor till forskare i deras
arbetsmiljo. De flesta beskare brukar inte ha varit i laboratoriet
tidigare, vilket 6kar intresset att delta i aktiviteten.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Forbered information om laboratoriet och
eventuella experiment, och se till att det finns forskare som kan
nirvara hela tiden. Sprid information om aktiviteten och om
hur man tar sig till laboratoriet.

UTMANINGAR: Att forbereda och anpassa information om av-
ancerad forskning for mélgruppen, att géra miljén sidker och
bekvim for eventuellt manga besokare. Att fa besdkarna att ta
sig till laboratoriet

FORDELAR: Bra mojlighet att visa forskare i sin hemmamilj6, visa
upp en intressant miljé som fa vanligtvis beséker, méjlighet att
visa experiment och aktuell forskning;

SCIENCE CENTER

Science centers dr bland annat till for att férmedla forskning till
besdékarna och limpar sig dirfér mycket bra f6r bade visningar och
Oppna hus. Det dr dock virt att tinka pa att manga av besékarna
kan ha varit dir tidigare och att de ibland kan ligga ndgot avsides.

MALGRUPP: Bred med extra tonvikt pa de yngre.

FORBEREDELSER: Se till att personal finns tillginglig, fundera pa
om nagot speciellt tema ska lyftas fram. Informera om att det
kommer vara 6ppet pa ett annorlunda sitt ndr det dr 6ppet hus
eller visning och marknadsfér aktiviteten.

UTMANINGAR: Att n3 ut med information.

FORDELAR: Anliggningarna ir skapade med syfte att kommuni-
cera vetenskap pé ett bra och intressant satt.

HOGSKOLEVISNING

Visningar av en hogskola eller ett universitet gar att genomfora
pa manga sitt. Det kan vara en 6vergripande visning av sjilva
lirositet eller en mer specifik visning av ett visst dmne eller en
institution. Visningarna kan ocksi genomforas i kombination
med t.ex. foreldsningar, filmvisning, triffar med forskare eller
demonstration av experiment. Visningarna kan vara speciellt
tacksamma i rekryteringssyfte.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Forbereda presentationer och lokaler, anordna
eventuella aktiviteter i lokalerna. Se till att det finns forskare
som kan nirvara. Informera om att det kommer vara 6ppet pa
ett annorlunda sitt ndr det dr Sppet hus eller visning,
UTMANINGAR: Att fa folk att komma, manga har kanske redan be-
sokt lirositet. Ibland ligger campus utanfér orten. Att anordna
intressanta aktiviteter nir besékarna val dr pa plats.

FORDELAR: Intressant milj6 fér den som funderar att studera vid
lirositet, mycket forskning bedrivs vid lirositena och darfor dr
de bra milj6er for att visa upp aktuell forskning,

Visningar pa museer kan genomféras férbokade eller 6ppna.
Det kan vara generella visningar eller specifika visningar av
vissa utstillningar. Museer dr ocksa limpliga platser f6r Sppna
hus. Visningar och 6ppna hus kan ocksi genomféras i kombi-
nation med t.ex. foreldsningar, filmvisning, triffar med forskare
eller demonstrationer av experiment. Visningar och éppna hus
kan dven inkludera visning ’bakom kulisserna”, och visning av
museets forskningsavdelning for att 6ka attraktionskraften.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Eventuella val av utstillningar, férberedelse av
information och eventuella aktiviteter. Informera om att det
kommer vara 6ppet pd ett annorlunda sitt ndr det dr 6ppet hus
eller visning, Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fa folk att komma, manga har kanske besokt
museet tidigare, ibland ligger museerna dessutom nagot avsides.
FORDELAR: Museer it utformade for att visa upp och informera
om olika kunskapsomraden. Ofta finns mycket intressant mate-
rial redan tillgdngligt.

FORSKNINGSSTATION

En forskningsstation kan ha ett 6ppet hus med eller utan
visningar under en dag eller en kvill och visa upp sitt arbete for
allminheten. En station har ofta bra méjligheter att visa upp
aktuell forskning och olika experiment. Oftast krivs att ndgon
forklarar forskningen f6r besckarna och att nagon forevisar
eller leder eventuella experiment. Pa forskningsstationen finns
aven bra méjligheter att lita besokarna triffa och stilla fragor
till forskare i deras arbetsmilj.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Forbered information om stationen, eventuella
experiment och se till att det finns forskare som kan vara nirva-
rande under hela 6ppettiden. Sprid information om aktiviteten
och hur besokare tar sig till stationen.

UTMANINGAR: Att forbereda och anpassa information om avance-
rad forskning till malgruppen, att géra miljon siker och bekvim
for eventuellt manga besokare. Se till att besékare tar sig till
stationen.

FORDELAR: Bra mo&jlighet att visa forskare i sin hemmamiljo,
intressant miljé som fé vanligtvis besoker, méjlighet att visa
experiment och aktuell forskning;



DJURPARK

Visningar vid djurparker kan genomféras férbokade eller 6ppna.
De kan vara generella visningar eller specifika temavisningar av
vissa djur eller avdelningar. Djurparker dr ocksa limpliga platser
for 6ppna hus. Triffar med forskare kan ge méjlighet till mer
interaktion och ocksd nirmare och djupare studier av olika djur.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Barn- och familjevinlig miljé.
FORBEREDELSER: Forbered information om djuren, eventuella
specialvisningar och teman. Se till att det finns forskare som kan
nirvara under hela 6ppettiden. Informera om att det kommer
att vara Gppet pa ett annorlunda sitt nir det dr 6ppet hus eller
visning, Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fora fram information om forskning och
vetenskap i samband med att bes6karna tittar pa djuren. Att fa
folk att komma, manga har kanske redan besokt djurparken.
Djurparken kan ofta ligga en bit fran orten.

FORDELAR: Besokarvinlig miljé dir mycket finns forberett.

PLANETARIUM

Ett planetarium kan ha 6ppet hus eller visningar fér allmin-
heten. Det kan vara generella visningar eller specifika tema-
visningar. Visningarna och 6ppna hus kan ocksa genomforas i
kombination med t.ex. foreldsningar, filmvisning, triffar med
forskare eller visning av stjarnhimlen.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Forbered information om planetariet, eventuella
experiment och att det finns forskare som kan nirvara under
hela tiden. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att forbereda och anpassa information om avance-
rad forskning till malgruppen, att géra miljon siker och bekvim
for eventuellt manga besokare.

FORDELAR: Bra mojlighet att visa forskare i en spinnande miljo.
Besokarvinlig milj6 dir mycket finns férberett.

VANDRINGAR - RUNDVANDRINGAR
KOPPLAT TILL FORSKNING AV OLIKA SLAG

EXKURSIONER

Att bjuda in till en exkursion dr ett enkelt sitt att visa upp veten-
skapligt arbete pa filtet. Exkursionsplats och den information
som ska ges bor forberedas noga. Storleken pa gruppen och hur
deltagare anmaler sig till exkursionen 4r andra viktiga variabler.

Exempel pd exkursioner som genomforts vid Forskarfredag dr
geografisk exkursion och exkursion vid en tjirn.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Vlj limplig exkursionsplats och exkursionens
uppligg, Bestim limplig stotlek pa gruppen och om och hur f6r-
anmilan ska géras. Sprid information om hur anmilangérs. Vid
behov, kom ihag att informera tydligt om eventuell nédvindig ut-
rustning och klddval infér exkursionen. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Att anpassa exkursionens innehall efter deltagarnas
alder och intressen, och att finna en limplig form.

FORDELAR: En spinnande och ny aktivitet for de flesta deltagare.
Bra tillfille for deltagarna att fa triffa forskare och prova pa
forskningsarbete i praktiken.

FILMVISNINGAR

Vilgjorda filmer kan ofta skildra skeenden och forskning pa ett
fangslande sitt. Ha alltid en forskare nirvarande for att svara pa
fragor efterat.

STADSVANDRING

Att i samband med en vandring genom staden eller orten lata
en forskare beritta om forskning som berdr platsen ér ett bra
sitt att visa pa hur forskning och samhille hinger samman. Va-
let av tema, vandringsvig och information som ges bor planeras
noga.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Planera stadsvandringens rutt och information.
Bestimma limplig storlek f6r en vandringsgrupp och om och
hur féranmalan ska goras. Sprida information om hur anmalan
sker. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att hitta ritt lingd och form pad vandringen och
information som haller deltagarnas intresse uppe.

FORDELAR: Bra aktivitet for att visa pé kopplingen mellan forsk-
ning och sambhiille.

Det gér att kombinera filmvisning med debatt, frigestund,
diskussion och foreldsningar.
Exempel pa filmvisningar under ForskarFredag: Livsviktigt av



Folke Rydén, Robotfilmen Wz//-E, Spelfilmen I rymden finns inga
kénslor, skrickfilmen Motorsagsmassakern och dokumentirfilmen
Underkastelsen av Stefan Jarl.

MALGRUPP: Beroende pa typ av film.

FORBEREDELSER: Finna en limplig film och plats fér filmvisningen.
Ordna sa att all teknik fungerar samt informera om filmvisning-
en. Bestimma om féranmilan krivs och bedéma hur méinga som

kan se filmen samtidigt i lokalen. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Att bedoma limplig lokalstorlek och finna bra
teknik for filmvisningen. Att hitta en film med hog kvalitet och
for ritt malgrupp.

FORDELAR: Film 4t ett littillgangligt medium f&r de flesta och
med en vilgjord film dr det mojligt att féra fram mycket infor-
mation pd ett intressevickande sitt. Inte minst unga attraheras
av detta medium.

INFORMATIONSMATERIAL
— OLIKA TYPER AV INFORMATIONSMATERIAL

Ett vykort med ett tydligt budskap i kombination med intres-
sant grafik kan pa ett lockande sitt férmedla information om
forskning och vetenskap.

MALGRUPP: Anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Designa vykortet och bestilla limpligt antal.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att hitta ett budskap som pa ett tilltalande och
intressant sitt gar att féra fram pa ett vykorts begrinsade yta.
FORDELAR: Bra form for att fora fram ett kortfattat budskap

pa ett tilltalande sitt. Beskarna tar hem informationen, blir
pamind om den och kan skicka den vidare till andra. Vykortet
kan spridas via utskick och kan férmedla linkar till f6rdjupad
information.

En folder kan vara av varierande lingd, komplexitet och inrikt-
ning. Bilder och grafik brukar gynna lidsbarheten. Viktigt dr
ocksa att malgruppsanpassa innehallet.

MALGRUPP: Anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Formulera innehillet, designa foldern och be-
stilla limpligt antal. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att utforma en tilltalande folder tar ofta avsevird
tid.

FORDELAR: Kan ge djupare forstielse av dmnet. Besékarna kan ta
med sig informationen och lisa i lugn och ro.

FORSKARFREDAG-BAKELSE

En bakelse med logotyp, i detta exempel ForskarFredags, kan
vara ett bra sitt att marknadsféra evenemanget och fa besckare
att stanna till.

Under ForskarFredag har bakelser med EU-lindernas flaggor
anvinds. Dessa skulle paras ihop med lindernas namn; en kul
och lite ovintad tivling som samtidigt underlittade att fa iging
en EU-relaterad dialog,

MALGRUPP: Anpassningsbar, sirskilt limplig f6r de yngre beso-
karna.

FORBEREDELSER: Designa bakelsen och bestilla eller baka ett
limpligt antal. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att bedoma limpligt antal bakelser.

FORDELAR: Bakelser tilltalar minga och ger ett vilkomnande och
hemtrevligt intryck. De kan locka folk att komma fram till ett
informationstilt eller informationsbord, dvs, fungerar som
isbrytare och inspirerar till samtal.

INFORMATIONSBORD

Ett enkelt och okomplicerat sitt att géra informationsmate-
rial tillgingligt dr att stilla fram bord med materialet pa. Detta
kan besokarna titta pa och bliddra i och vanligtvis finns ocksa
material tillgingligt som besokarna kan ta med sig. Valet av
plats paverkar i hog grad antalet besokare. Det dr forstas bra att
placera bordet dir méinga passerar. Bemanna girna bordet f6r
att ge moijlighet till dialog och tvavigskommunikation.

MALGRUPP: Beroende pa typ av information.

FORBEREDELSER: Bestimma plats for bordet och vilket material
som ska finnas tillgingligt. Skapa eller bestilla materialet. Mark-
nadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att g6ra bordet intressant sd att besGkare stannar
och tar till sig informationen. Att bedéma mingden medtagbart
informationsmaterial som behdvs.

FORDELAR: Enkelt och ger en mojlighet for besékarna att vilja
intressant material att ta med sig fOr att lisa senare. Gar att
placera dir manga passerar.



INFORMATIONSTALT

Ett enkelt och okomplicerat sitt att géra informationsmate-
rial tillgdngligt dr att stilla upp ett tilt med information och
eventuellt dven aktiviteter. Forbipasserande kan ga in i tiltet
och vanligtvis finns ocksd material som besokarna kan ta med
sig om de vill férdjupa sig. Valet av plats paverkar i hég grad
antalet besokare. Det dr forstds bra att placera tiltet dir manga
passerar.

MALGRUPP: Beroende p typ av information.

STUDIEBESOK

Studiebesok kan i regel genomféras vid samma anlidggningar
som beskrivs under rubriken ”Visningar & 6ppet hus”. De ir
arrangerade i1 f6rvig och innebir i regel att en forskare leder
besoket och berittar om den forskning som bedrivs. Studiebe-
soket kan ocksi genomfdras i kombination med t.ex. en forelis-
ning, filmvisning eller demonstration av experiment. Skillnaden
mot 6ppet hus och visning ér att studiebes6k oftast goérs i sma
grupper med en person féljer med hela tiden och fokus ligger
pé forskarnas vardag i arbetslivet och ir ofta en del i de inbjud-
nas utbildning;

FORBEREDELSER: Bestimma plats for tiltet och vilket material som
ska finnas tillgangligt. Ordna eventuellt tillstind f6r att sitta upp
tiltet. Konstruera eller bestilla tilt och informationsmaterial.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att gora tiltet intressant sa att besdkare stannar

och tar till sig informationen. Att bedéma mingden medtagbart
informationsmaterial som behé6vs.

FORDELAR: Maoijlighet att na manga till ldg kostnad och ger bes6-
karna mojlighet att vilja intressant material att ta med sig for att
ldsa senare. Gar att placera dir manga passerar oberoende av
vider.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Forbereda presentationer och platsen for beso-
ket. Anordna eventuella aktiviteter i lokalerna och se till att det
finns forskare som kan medverka. Bestimna hur anmilan ska
gobras och sprida information om hur anmilan sker. Bestimma
limplig storlek pa en bescksgrupp. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Att dimensionera gruppen och lingden pa besoket,
liksom anpassa informationen till malgruppen.

FORDELAR: Bra aktivitet for att skapa dialog mellan forskare och
allminhet. Malgruppen kinner sig ofta utvald.



UTSTALLNINGAR )
— OLIKA TYPER AV UTSTALLNINGAR

Utstallningar av olika slag kan tyckas vara ett enkelt satt att formedla informa-
tion om forskning till allmanheten. Utstallningarnas omfang, malgrupper, kom-
plexitet och form kan variera mycket. Befintliga utstallningar gar ibland att an-
vanda rakt av men var noga med att anpassa materialet till malgruppen.

En forskningsposter framtagen for en konferens med forskare inom samma ve-
tenskapliga omrade kan inte anvandas for att informera allmanheten. | sddana
fall maste informationen och utstallningen omarbetas.

Ofta underlattas interaktion och dialog om utstallningarna kombineras med
andra aktiviteter, t.ex. fragor och svar med forskare, presentationer, visningar,
experiment, prova-pa-aktiviteter, tavlingar eller férelasningar.

VANDRINGSUTSTALLNING UTMANINGAR: Att f4 besokare att komma, méinga har kanske

redan sett utstallningen. Ett sitt dr att locka med nagot nytt
Att anvinda sig av en utstdllning som flyttar mellan olika orter som att fa méta forskare inom dmnesomradet.
kombinerar fordelen att fa som bor pd orten upplevt den tidigare ~ FORDELAR: Utstillningen finns redan och ir ofta vilgjord. Mu-
med att utstillningen redan finns tillginglig. Ett exempel pd en seum dr till f6r att kommunicera kunskap och vetenskap och
vandringsutstillning som anvints inom ramen for ForskarFredag ~ med nirvarande forskare tillférs yttetligare en dimension.

AFFISCHUTSTALLNING

ir Riksutstillningars och Vetenskapsridets vandringsutstillning
”Se Hjdrnan”.

MALGRUPP: Beroende pa typ av utstillning,

FORBEREDELSER: Bestilla utstillningen i tid (ibland kan det vara En affischutstillning dr en enklare utstillning med affischer och
ar av vintan pa sin tur). Se till att utstillningen 4r pa plats, postrar om olika vetenskapliga imnen. De kommer bist till sin
anpassa presentationen av den och eventuellt hitta forskare som  ritt om forskarna som stir bakom affischerna kan nirvara. En
kan presentera den. Informera om nir utstillningen ir 6ppen. variant pa affischutstillning dr att lita andra dn forskarna sjilva
Marknadsfor aktiviteten. gora affischerna.

UTMANINGAR: Att presentera utstillningen pa ett bra sitt och att

rekrytera ndgon som kan medverka for att presentera den och MALGRUPP: Beroende pa typ av utstillning,

svara pa fragor. FORBEREDELSER: Skapa eller inforskaffa affischer och se till att det
FORDELAR: Ingen ny utstillning méste skapas och det ir inte en finns nagon som kan nirvara och prata om dem. Bestim var de
permanent utstillning som ménga pa orten redan sett. Vand- ska stillas ut och informera om hur och var utstillningen finns.
ringsutstillningar ir ofta populira, vilgjorda och utprovade pa Marknadsfor aktiviteten.

en bred allminhet. UTMANINGAR: Att se till att affischerna malgruppsanpassas, blir

tydliga och pa ritt niva fér beskarna.
FORDELAR: Kriver inget dyrt utstillningsmaterial och utstill-
ningen 4r litt att stdlla fram och ateranvinda nir affischerna val
ar skapade.
Att visa en utstillning pd ett museum i samband med ett 6p-
pet hus eller visningar av museet dr ett enkelt sitt att férmedla

information om ett specifikt forskningsomrade. Att enbatt ha UTOMHUSUTSTALLNING

visningen som en enskild aktivitet 4r ocksd méjligt, likdom att

kombinera den med andra aktiviteter i museet. Att anordna en utstillning utomhus goér det mojligt for fler att
uppmarksamma den jimfért den malgrupp som kanske viljer
MALGRUPP: Beroende pa typ av museum och utstillning, att gd pa en museiutstillning, Virt att tinka pd dr att det i regel
FORBEREDELSER: Fotbereda eventuella andra aktiviteter i kombina- kriver mer arbete att stilla ut saker utomhus och att vadret kan
tion med utstillningen, se till att personal finns pa plats. Infor- stilla till problem. Valet av plats dr ocksé viktigt eftersom det i
mera om hur utstillningen dr 6ppen. Marknadsfér aktiviteten. hég grad kommer att paverka antalet besokare. En utomhusut-
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stallning kan innehalla olika typer av material, lis mer under de
andra typerna av utstillningar for fler uppslag pa olika typer av
utstillningsmaterial.

MALGRUPP: Beroende pa typ av utstillning.

FORBEREDELSER: Se till att utstillningen har material och tema
som passar att stillas ut utomhus. Vilja en plats som minga
passerar. Se till att utstdllningen kan hantera olika typer av vi-
der. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att hitta ritt plats och att gra utstillningen vider-
talig. Att géra en utstillning som far forbipasserande att stanna
och férdjupa sig i materialet. Att malgruppsanpassa materialet
till ratt malgrupp.

FORDELAR: Besokarna behdver inte Svertalas att giinien
byggnad. Minga som inte vanligtvis dr sdrskilt intresserade av
vetenskap eller att gd pa museum kan med ritt typ av utstillning
vilja att stanna och titta pa den. Utstéllningen gir att stilla upp
dir méanga passerar.

FOTOUTSTALLNING

Det gar att skapa en utstillning om ett forskningsomrade el-

ler om forskares arbete dir budskapet i forsta hand fors fram
genom fotografier. Viktigt dr att hitta foton som pa ett bra sitt
for fram relevant information om forskningen men som ocksa
fangar besokarnas intresse. Valet av plats dr ocksd betydelsefullt
eftersom det i hég grad brukar paverka antalet besokare.

Ett exempel pd en fotoutstillning som genomforts under Fors-
karFredag ir nir Joachim Grusell stillde ut fotografiska portritt
av forskare verksamma vid Hogskolan i Kalmar i annorlunda
miljoer kopplade till deras forskning. Utstillningen visades pd
forskningsstationen Linné pd Oland.

MALGRUPP: Beroende pa typ av utstillning.

FORBEREDELSER: Bestimma tema och limpliga foton. Boka ut-
stallningslokal och hitta forskare som kan medverka. Eventuellt
framkalla foton. Att hitta ritt plats f6r utstillningen. Marknads-
for aktiviteten.

UTMANINGAR: Det kan vara svért att hitta limpliga fotografer/
teman och plats for utstillningen.

FORDELAR: Fotoutstillningar 4r ofta littillgingliga och relativt bil-
liga att skapa. De ir oftast tilltalande f6r en bred malgrupp.
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KONSTUTSTALLNING

En utstillning om ett forskningsomride dir budskapet i forsta
hand fors fram genom konst eller en utstillning som behandlar
konstvetenskap. Om utstéllningen ska fora fram forskning via
konstverk dr det viktigt att den blir littillganglig och att den
fangar besokarnas intresse. Om utstillningen handlar om konst-
vetenskap ér det viktigt att forskningen forklaras pa ett bra sitt,
girna av en forskare. Valet av plats paverkar i hog grad antalet
besokare.

MALGRUPP: Beroende pa typ av utstillning.

FORBEREDELSER: Bestimma tema och limpliga konstverk. Be-
stimma utstillningslokal och eventuellt hitta forskare som kan
nirvara. Arrangera utstillningen. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Det kan vara svart att hitta limplig konst och plats
for utstillningen.

FORDELAR: Konstutstillningar kan intressera dven de som inte
vanligtvis dr intresserade av vetenskap.



distans-
aktiviteter

— olika typer av distansaktiviteter



RADIO

Genom att samarbeta med lokala radiostationer ar det mgjligt att na ut brett. |
radio kan en rad olika aktiviteter genomforas som ger allmanheten information
om forskning. Aktiviteterna ar i regel kostnadsfria och relativt enkla att anordna.
Avgorande ar forstas att hitta en radiostation som ar intresserad och forskare
som ar bra pa att forklara sin forskning pa ett 1attforstaeligt satt. Om man ar ute
i god tid ar det lattare for radion och forskarna att stalla upp. Oftast gar det att
ldgga ut radiosandningarna pa internet, antingen direkt eller i efterhand.

Forskarna behover ofta en del coachning och medietraning innan de medverkar

i radio.

RADIOPANEL

Om en panel med en eller flera forskare diskuterar forskning

i radio blir det ofta mer dynamiskt och roligare att lyssna till

in en vanlig intervju. Med en bra panel 4r det méjligt att fa till
stind diskussioner som breddar forstielsen f6r amnet och ocksa
fangar lyssnarnas intresse. En del avviganden behdver goras for
att fa ihop en bra panel. Det giller att hitta en sammansittning
som dr balanserad och som kan ge olika perspektiv pa dmnet.
Jamstilldhetsaspekten dr ocksa viktig,

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Oftast inte f6r de allra yngsta.
FORBEREDELSER: Hitta en balanserad och kunnig panel samt
kontakta en radiostation. Férbereda diskussionen. Férbereda
de medverkande forskarna genom medietrining. Marknadsfor
aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fa till stind en balanserad panel. Att hitta en
radiokanal som ir intresserad.

FORDELAR: Lokala radiokanaler nir oftast ut brett i sindningsom-
radet. En bra panel kan ofta ge lyssnarna en djupare férstaelse
in en enkel intervju.

INTERVJU

Att lata en forskare bli intervjuad av en radiokanal ir ett enkelt
och effektivt sitt att beritta om ett forskningsomrade eller

en forskares arbete och vardag. Valet av forskare blir viktigt
eftersom denna bor kunna uttrycka sig pa ett pedagogiskt och
fingslande sitt.
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MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Oftast inte for de allra yngsta.
FORBEREDELSER: Kontakta radiokanal, foresla eventuellt limpliga
fragor. Forbered forskaren med hjilp av medietrining, Mark-
nadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fa radiokanalen att genomféra intervjun och att
hitta en limplig forskare.

FORDELAR: Radio nar ofta ut brett. Med en entusiastisk och peda-
gogisk forskare kan manga vilja att lyssna.

FRAGOR & SVAR

Att lata en forskare svara pa lyssnarnas fragor i en radiokanal dr
ett enkelt och effektivt sitt att berdtta om ett forskningsomrade
eller en forskares arbete och vardag. Valet av forskare blir viktigt
eftersom denna bor kunna uttrycka sig pa ett pedagogiskt och
fingslande satt.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Oftast inte for de allra yngsta.
FORBEREDELSER: Kontakta en radiokanal och foresla uppligget.
Foresla radiokanalen ndgra limpliga fragor. Férbered forskaren
genom medietrining. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fa radiokanalen att genomféra utfrigningen och
att hitta forskare som passar for aktiviteten.

FORDELAR: Radio nar ofta ut brett. Med en entusiastisk och peda-
gogisk forskare kan manga vilja att lyssna. Att lyssnarna stiller
fragor skapar tvavigskommunikation.



ONLINE- & WEBBAKTIVITETER

Aktiviteter pa internet kan vara ett enkelt satt att na ut brett. De kan dessutom
fungera som marknadsforing infor ett arrangemang som ForskarFredag. Det ar
viktigt att sprida kannedom om aktiviteten. Storre lokala webbplatser och so-
ciala medier kan vara effektiva kanaler som nar manga utan kostnad. Dessutom
kan flyers och tryckt material anvandas. Att ha datorer tillgangliga for besdkarna
under ett storre arrangemang som t.ex. ForskarFredag innebar att man aven

kan ga in pa aktiviteten pa plats.

KLIMATKLICKET

Klimatklicket var en interaktiv online-aktivitet utvecklad i
samarbete mellan forskningsridet Formas, Forskning.se, Veten-
skapsridet och Vetenskap & Allminhet. P4 webbplatsen kunde
besokarna ge 16ften om hur de kunde dndra sin livsféring for att
minska sina framtida koldioxidutslipp. Webbplatsen marknads-
férdes i samband med ForskarFredag;

Genom interaktiva webbplatser kan bestkarna ta del av nya
forskningsron samtidigt som de dr interagerarar och soker infor-
mation pd sidan, nigot som ofta dr positivt for lirandet.

MALGRUPP: Bred.

FORBEREDELSER: Utveckla och designa webbplatsen, liksom att
marknadsféra den, t.ex. via sociala medier och flyers.
UTMANINGAR: Att f4 besokare att hitta till webbplatsen.
FORDELAR: Kan n3 ut brett. Interaktivitet frimjar lirande.
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En livechatt med forskare pd en hemsida méjliggor dialog
mellan forskare och allminhet. Det dr viktigt att vara tydlig
med vilka tider som forskatren eller forskarna kommer att vara
tillgdngliga for att chatta.

Minga arrangorer av denna aktivitet samarbetar med en lokal-
tidning for att sprida och marknadsfora aktiviteten.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Finn en forskare och skapa ett chattforum.
Bestim nir chattforumet ska vara 6ppet. Marknadsfor den, t.ex.
via sociala medier och flyers. Férbered forskaren med instruk-
tioner och information om syftet.

UTMANINGAR: Hitta rdtt forskare och fa besokare till chatten.
Marknadsféringen ar viktig,

FORDELAR: Kan n3 ut brett och innebir dialog mellan forskare
och allminhet.



LIVEVIDEOSANDNINGAR

Genom att sdnda video live ar det mojligt att na ut brett, precis som via radio.
| manga fall gar det att intressera en lokal TV-station eller ett [arosates kom-
munikationsavdelning. Det ar ocksa enkelt att sanda live pa natet med hjalp av

moderna gratistjanster som t.ex. Bambuser.

LIVEINTERVJU

Att lata en forskare intervjuas pa video (i lokal TV eller i en
webbsindning) dr ett enkelt och effektivt sitt att beritta om ett
forskningsomride eller en forskares arbete och vardag, Valet av
forskare dr viktigt eftersom denna bér kunna uttrycka sig pa ett
pedagogiskt och fingslande sitt.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Oftast inte f6r de allra yngsta.
FORBEREDELSER: Kontakta lokal ‘TV-kanal eller vilj webbsind-
ningsmetod och skaffa en videokamera. Foresla eventuellt
limpliga fragor. Férbered intervjun med forskaren. Férbered
forskaren med medietrining. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Att fa TV att genomfdra intervjun och att hitta en
limplig forskare. Om sindningen sker 6ver nitet behover den
marknadsforas vil. Kan vara kostsamt.

FORDELAR: TV nir ofta ut brett.

FRAGOR & SVAR

Att lata en forskare svara pa tittarnas frigor i TV eller pa
inskickade fragor i en webbsidndning ir ett enkelt och effektivt
sitt att beritta om ett forskningsomride eller om en forskares
arbete. Valet av forskare blir viktigt eftersom denna bér kunna
svara pa fragorna pa ett pedagogiskt och fingslande sitt.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Oftast inte for de allra yngsta.
FORBEREDELSER: Kontakta en TV-kanal och foresla uppligget
eller finn webbsdndningsmetod och skaffa en videokamera.
Forbered sessionen med forskaren, girna dven med medietri-
ning. Férbered nagra limpliga fraigor. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Att fa TV-kanalen att genomféra sessionen och att
hitta en forskare som passar for aktiviteten. Om sindningen
sker 6ver nitet giller det att marknadsf6ra den vil.

FORDELAR: TV nir ofta ut brett.

15

FORELASNING

Att sinda en foreldsning pa nitet gér det mojligt f6r manga att
ta del av den, dven i efterhand om ett bra webbsidndningsverk-
tyg anvinds. Med manga verktyg (t.ex. gratistjinsten Bambuser)
ar det ocksda moijligt att stilla fragor live till féreldsaren.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Oftast inte for de allra yngsta.
FORBEREDELSER: Hitta en limplig foreldsare och ett limpligt tema,
forbered foreldsningen och ordna med den teknik som behévs
for att spela in och webbsinda. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Att ordna med teknik och att hitta limplig féreldsare.
FORDELAR: Kan ni dem som annars inte sGker sig till féreldsning-
ar. Foreldsningen gir i regel att se dven i efterhand.



forelasningar
& debatter

— olika typer av forelasningar
och debatter



FORELASNINGAR

Popularvetenskapliga forelasningar for allmanheten ar vanliga. For att de ska
fungera maste nivan och innehallet anpassas for malgruppen. Dessutom boér
fradgor och svar uppmuntras for att ge mdjlighet till tvavagskommunikation. Val
av lokal och tid ar andra viktiga parametrar, liksom att marknadsfora forelas-
ningen i god tid.

Forelasningarna boér ha anknytning till manniskors vardag eller pa annat satt
kannas engagerande for en bred allmanhet. Undvik dvergripande teman och
formulera hellre intressevackande fragor som t.ex.

» Vad styr hur vi valjer partner?
« Varfor blir fa lyckligare av att bli rika?
+ Kan nanopartiklar i hudkram och farg vara farliga?

DISPUTATION MED MENTOMETERKNAPPAR

Forskarstuderande examineras vid en disputation da de redogor Att anvinda mentometerknappar under en féreldsning ger
fér och férsvarar sin avhandling, Disputationer har férekommit publiken méjlighet att paverka och 6kar interaktiviteten. Med

som en del i programmet under ForskarFredag, Tyvirr brukar mentometerknapparna kan deltagarna visa vad de tycker, ndgot

disputationer hallas pa en niva som kan vara svir att flja, om som gor forelisningen intressantare for publiken som kidnner

ahoraren inte redan 4r vil insatt i amnet. Det kan dock vara sig mer delaktiga.

intressant att se hur en forskarexamen gar till. Mentometersystem gar att kopa och kan ocksd hyras av ménga
leverantorer.

MALGRUPP: Sniv, kunskaper om forskningsomradet behovs ofta.

FORBEREDELSER: Hitta en limplig disputation och bjud in beso- MALGRUPP: Bred, anpassningsbar

kare. Fraga om uppligget och 6vervig att ge besékarna extra FORBEREDELSER: Hitta forelisare, mentometersystem och lokal.

forklarande information. Marknadsfor aktiviteten. Informera om aktiviteten. Forbered limpliga mentometerfragor

UTMANINGAR: Svirt att hitta en disputation dér nivan inte blir fér i samrad med foreldsaren. Marknadsfor aktiviteten.

avancerad for besékarna. UTMANINGAR: Hitta ett mentometersystem till rimligt pris och

FORDELAR: Ger insikt i aktuell forskning, vilja limpligt tema.

FORDELAR: Mentometerknapparna 6kar interaktionen och kan
locka fler att delta.

LUNCHFORELASNING
Att lagga en foreldsning pa lunchtid och tillhandahilla nigon MED SMS-FRAGOR

slags mat kan vara effektivt for att locka besokare. Foreldsning-

en kan variera i format men bor inte vara lingre dn en vanlig Att anvinda en sms-tjanst dar fragor kan skickas via sms under
lunchrast. Se till att det finns tid f6r fragor och diskussion pa en forelisning ger publiken méjlighet att fraga direkt och
slutet. paverka. Detta 6kar interaktiviteten. Med sms som visas pa en
skirm (efter granskning och godkdnnande) kan deltagarna visa vad de
MALGRUPP: Bred, anpassningsbar tycker, fraga fragor och kommentera ndgot vilket gor forelds-
FORBEREDELSER: Hitta forelisare och lokal. Bestilla lunch och ningen intressantare fér publiken som kinner sig mer delaktiga.
informera om aktiviteten. Marknadsfér aktiviteten. Sms-tjdnster som dessa gir att kopa av manga leverantorer.
UTMANINGAR: Hitta limpligt tema for féreldsningen, ev finna
finansiering av lunchmaten. MALGRUPP: Bred, anpassningsbar
FORDELAR: Att kombinera férelisning med lunch tilltalar den FORBEREDELSER: Hitta forelisare, sms-system och lokal. Infor-
som har ont om tid eller inte brukar ga pa lingre féreldsningar. mera om aktiviteten. Férbered limpliga fragor i samriad med
Gratislunch brukar alltid vara attraktivt. foreldsaren for att fa iging dialogen. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Hitta en sms-tjanst till rimligt pris.
FORDELAR: En sms-tjanst 6kar interaktionen och kan locka fler
att delta.
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PANELDEBATT

Att anordna en debatt med en eller flera forskare kan med ritt
sammansittning ge ett intressant och dynamiskt samtal. Engagera
en rutinerad samtalsledare och forskare som kan ge olika per-
spektiv pa dmnet pa en kunskapsniva anpassad till publiken. Tink
pa fordelningen av kvinnor och min i panelen. Publikfrigor bor
uppmuntras for att ge méjlighet till dialog, Val av lokal, tid och
debattlingd 4r andra viktiga parametrar, liksom marknadsféring,

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Oftast inte for de allra yngsta.

FORBEREDELSER: Engagera panelmedverkande och moderator.
Boka en limplig lokal. Informera om aktiviteten och férbered
debatten tillsammans med moderatorn. Férbered forskarna,
béade vad giller innehall och mikrofonteknik. Marknadsfor
aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fa till stind en balanserad panel och en bra
moderatot.

FORDELAR: En bra panel kan astadkomma ett engagerande, un-
derhillande och lirorikt samtal.

MINIKURSER - KORTA KURSER

En kortkurs ger deltagarna maojlighet att fa lite djupare kunskaper i ett amne
jamfort med att ta del av en férelasning. Aven praktiska och laborativa inslag
kan inga. Kursen kan paga t.ex. under en dag eller en kvall, men omfang och
upplagg kan variera mycket, beroende pa malgrupp.

MANNISKOKROPPEN

Ett tacksamt tema for minikurser som anvints under
Forskarfredag d4r minniskokroppen. Det ir ett imne som
ligger nira vardagen, som fa ir djupt insatta i men manga ar
intresserade av.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar

FORBEREDELSER: Hitta en limplig lirare for kursen, ta fram
kursupplagg, hitta limplig lokal och informera om aktiviteten.
Bestim max antal deltagare per tillfille. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: T4 till ett bra uppligg. Brukar locka méanga deltagare
men har begrinsat antal platser.

FORDELAR: Mojliggér en djupare férstaelse for ett amne och
interaktion med deltagarna.

CSI-KURS

Ett tacksamt tema for minikurser som anvints under Forskar-
fredag dr rittskriminologiska metoder. Sidana metoder och
verktyg har de senaste dren blivit mycket uppmirksammade i
och med amerikanska tv-setier som CSI.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar

FORBEREDELSER: Hitta en limplig lirare for kursen, ta fram
kursuppligg, hitta limplig lokal och informera om aktiviteten.
Bestim max antal deltagare per tillfille. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: T4 till ett bra uppligg. Brukar locka méinga deltagare
men har begrinsat antal platser.

FORDELAR: Mojliggér en djupare forstaelse for ett amne och
interaktion med deltagarna.
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SPECIALSEMINARIER

Ett seminarium kan ofta erbjuda bittre férdjupning i ett imne
och mer interaktivitet 4n en vanlig féreldsning,

MALGRUPP: Journalister, lirare eller annan yrkesgrupp inom mal-
gruppen allminhet.

FORBEREDELSER: Hitta limplig seminarieledare, ta fram uppligg,
boka limplig lokal och informera om aktiviteten. Marknadsfér
den. Bestim max antal deltagare per tillfélle.

UTMANINGAR: T4 till ett bra uppligg. Brukar locka manga deltagare
men har begrinsat antal platser.

FORDELAR: Maoijlighet f6r en viss grupp av allminheten att fa
djupare dmneskunskaper.



forskarmoten

— olika typer av moten mellan
forskare och allmanheten



FORSKARSAMTAL

Forskarsamtal eller forskardialoger dr aktiviteter som gér ut
pa att skapa dialog mellan forskare och publik. Darfér ir det
viktigt att inledningsvis férklara uppligget. Forskaren inleder
med ndgra minuters berittande, girna ocksa med ndgon friga
till publiken, konkreta exempel eller provokativa pastienden.
Deltagarna inbjuds sedan att aktivt delta i samtalet.
Samtalsimnena bor berdra minniskors vardag eller pd annat sitt
kinnas engagerande for en bred allminhet. Undvik 6vergripande
teman av typen Nanoteknikens risker utan formulera hellre frigor
som t.ex: Kan nanopartiklar i hudkrim och farg vara farliga?
Forskaren méste vara lyhord och intresserad av deltagarnas
frigor och tankar. Lika viktigt som att behirska dmnet dr att
forskaren kan tala pd ect littfattligt och intressevickande sitt.
Uppligget kan vara att flera forskare ir placerade runt om i en
lokal och bestkarna vandrar runt som de vill, alternativt byter

Aven dialog med en forskare infor storre publik kan arrang-
eras. For att underlitta dialogen kan en samtalsledare behovas.
Denna ska strukturera samtalet, uppmuntra till inligg och vid
behov stilla frigor, fortydliga och runda av.

En forskardialog bor inte piga s& linge att dmnet kidnns ut-
tomt. Idealiskt avslutas samtalet en stund efter att dialogen ndtt
klimax.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar

FORBEREDELSER: Hitta forskare, eventuell samtalsledare och lokal.
Foérbered samtalen och marknadsfér arrangemanget.
UTMANINGAR: Hitta bra tema och forskare. Att nd ut med arrang-
emanget.

FORDELAR: Kan pa ett enkelt sitt skapa dialog mellan forskare
och de nirvarande.

plats som vid speedating.

SCIENCE CAFES

Science cafés, eller vetenskapscaféer, ar ett internationellt koncept som gar ut
pa att en eller flera forskare har ett samtal med deltagare pa ett café eller i en
annan informell miljo, med majlighet for fortaring. | Sverige ar det vanligaste
upplagget en kort inledning av en eller flera forskare, foljt av ett langre modera-
torlett samtal mellan alla deltagare. Malet ar att skapa dialog och interaktivitet
sa att bade forskare och deltagare far nya perspektiv.

Att anordna ett Science café ar inte svart. Allt som behdvs ar ett intressant
amne, en engagerad forskare, en bra métesplats, en samtalsledare, fika och
marknadsféring sa att manniskor hittar dit.

Moderatorn presenterar inledningsvis amnet, de praktiska forutsattningarna och
den/de medverkande. Varje forskare ger sedan en kort introduktion till @mnet,
om majligt med konkreta exempel. Darefter lamnar samtalsledaren ordet fritt.
Nagon deltagare kan vara vidtalad att ge en inledande synpunkt sa att samtalet
enkelt kommer igang.

Moderatorns roll ar att férdela ordet, vid behov fortydliga fragorna och se till att
samtalet blir 1attillgangligt och majligt att delta i for alla som vill. Diskussionen bor
inte paga sa lange sa att amnet kanns uttémt. Férhoppningen ar att deltagarna

i stallet vill stanna efterat och fortsatta diskussionen kring borden. Det ar forstas
viktigt att alla deltagare kan se och hora forskaren och varandra bra. Mikrofoner
rekommenderas — dven en/nagra som publiken/deltagarna kan anvanda.

Det ar nédvandigt att bade de medverkande forskarna och samtalsledaren har
forstatt cafékonceptet, inte minst att det handlar om tvavagskommunikation
mellan publiken och forskarna, och inte ar en traditionell forelasning eller pa-
neldiskussion. For att underlatta finns enkla instruktioner for forskare och sam-
talsledare, liksom tips for arrangorer av science cafés. Dessa ar sammanstallda
av Vetenskap & Allmanhet i samarbete med British Council och finns aven pa:
www.sciencecafe.se
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For att fa amnet belyst pa manga satt kan forskare inom olika discipliner vid-
talas. En nackdel ar risken att forskarna talar for mycket med varandra sa att
publiken mer blir askadare an deltagare. En rekommendation ar darfor att inte
ha mer an tre medverkande utover moderatorn.

De medverkande far sallan arvode utan brukar tackas genom fri fortaring och
en present.For ett lyckat Science café ar marknadsforingen viktig.

www.sciencecafe.se ar en samlingsplats for Science cafés och caféarrangorer i
Sverige. Anmal dina arrangemang till kalendariet. Flera hundra personer prenu-
mererar ocksa pa e-postutskick om kommande Science cafés. Sand garna in
dokumentation fran ditt Science café efterat sa kan du inspirera andra.

Vetenskap & Allmanhet ger garna rad och praktiska tips till den som ska arrang-

era ett Science café. Ett referat fran VAs workshop fran Science café-arrangdrer
den 8 februari 2011 kan laddas ner pa www.sciencecafe.se.

FIKA MED EN FORSKARE UTFRAGNING

Den vanligaste formen av Science café i Sverige. Samtalet sker i Detta dr en variant pa Science café utan den inledande presentatio-

samband med fika, t.ex. pa ett café, eller som kvillsaktivitet pa nen fran forskaren eller forskarna. I stillet bestar arrangemanget
en pub. Barn kan inbjudas till saftkalas med forskare. enbart av en fragestund med forskare i café-, pub- eller barmiljé.
MALGRUPP: Bred, anpassningsbar MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Hitta lokal med teknisk utrustning, samtalsledare FORBEREDELSER: Hitta lokal med teknisk utrustning, moderator
och forskare, férbered samtalet och marknadsfor arrangemang- och forskare, férbered frigestunden och marknadsfor arrang-
et. Marknadsfor aktiviteten. emanget.

UTMANINGAR: Hitta limpliga amnen och forskare, marknadsféra UTMANINGAR: Hitta laimpliga amnen och forskare, marknadsféra
arrangemanget. arrangemanget. Utan en inledande presentation dr det helt
FORDELAR: Ger bra mojlighet till dialog mellan forskare och avgorande att det stélls frigor frin publiken.

besokare, dr relativt enkelt och billigt att arrangera. Kriver inte FORDELAR: Skapar bra méjligheter till dialog mellan forskare och
mycket forberedelsetid f6r medverkande forskare. besokare, och ir relativt enkelt och billigt att arrangera. Att bara

ha en frigestund ger stérre méjlighet f6r publiken att stilla
fragor och kriver ett minimum av foérberedelser for forskarna.

DIALOGSAMTAL VID RUNDA BORD

Rundabordsdiskussioner 4r en motesform med forskare som MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.
brukar ge goda méjligheter f6r dialog. Forskare och aktivitets- FORBEREDELSER: Hitta limplig lokal med lagom stora bord, hitta
deltagare sitter sig tillsammans i grupper vid mindre bord och forskare, bestimma tema och informera om aktiviteten. Mark-
diskuterar ett eller flera dmnen. nadsfor aktiviteten.
Diskussion i mindre grupper gynnar ett fritt och informellt sam- UTMANINGAR: Hitta en bra lokal med limpliga bord.
tal med forskare. Besokarnas tankar och idéer fingas upp och dven FORDELAR: Ger mojlighet for alla deltagare att samtala med
forskarna kan fd nya kunskaper och perspektiv av att medverka. forskare pa ett informellt sitt. Ger besdkarna méjlighet att féra
Borden behover i praktiken inte vara runda. Viktigt dr dock fram sina tankar och idéer och méjlighet f6r arrangérerna och

att de inte dr for stora s att det inte blir for manga i varje grupp  forskarna att finga upp dessa.
och att alla vid ett bord utan svdrighet kan prata med och hora

varandra. Samtalen kan vara upplagda utifrén olika frdgor och

en samtalsledare kan med jimna mellanrum styra samtalen till

nya sddana. I slutet av sessionen kan moderatorn ga runt bland

borden och be nigra av deltagarna dterberitta vad som sagts vid

deras bord. Om mer dokumentation ir 6nskvird kan varje bord

ocksd ha en rapportor som for anteckningar.
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LANA EN FORSKARE

Konceptet gar ut pd att forskare bescker skolor eller arbets-
platser utifran deltagarnas 6nskemal. Antingen har de som vill
fa besok skickat en forfrigan om att fa triffa en forskare inom
ett specifikt amne, eller si finns det en meny med tillgingliga
forskare inom olika omrdden att vilja mellan.

Inriktningen pd besoken varierar med malgrupp. Vid besok i
skolor brukar fokus ligga mer pa forskaren som person, medan
samtalet oftast handlar mer om sjilva forskningen nir det ir en
arbetsplats som bestks. Forskarna bor forberedas pd detta.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

MINGEL & FEST

Att anordna olika typer av sociala och festliga arrangemang
dir bestkarna far triffa forskare kan vara ett bra sitt att skapa
dialog. Den avslappnade och informella stimningen kan gora
att fler vaga stilla frdgor och prata med forskarna 4n vid mer
formella arrangemang som foreldsningar.

AFTER WORK

Att anordna ”After work” en sen eftermiddag efter arbetstid
g6r det mojligt f6r dem som arbetar att avsluta dagen med att
triffa forskare i en informell och trevlig milj6. En ”After work”
ir oftast ett informellt samtal vid ett bord pd t.ex. en pub eller
en restaurang.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar, passar den som vill géra nigot
trevligt efter jobbet.

FORBEREDELSER: Hitta limplig lokal och forskare, marknadsfor
evenemanget.

UTMANINGAR: Att fi besOkare att komma. Stérande musik eller
overforfriskade gister.

FORDELAR: Vilkint begrepp, trevlig och informell samtalsform.

En "Forskarfest", ar en aktivitet som bade kan locka besdkare
och vara trevlig for forskarna. En fest kan variera mycket i
storlek och utformning, men i regel dger den rum pa kvillstid
och kriver lite arbete fOr att skapa ritt stimning (lokal, musik,
tilltugg osv.). Overvig ocksa hur festen organiseras for att skapa
goda mdijligheter till samtal med forskarna. Marknadsforingen
ir avgorande for att locka festdeltagare.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Hitta en lokal och se till att den stills i ordning
(utsmyckning, musikanldggning, tilltugg osv). Bestim tider f6r
festen och undersok om tillstind behovs. Hitta forskare som vill
vara med. Marknadsfor festen. Fors6k berikna antalet f6rvin-
tade besOkare.

FORBEREDELSER: Hitta och forbereda forskare som it villiga att
stilla upp, informera om hur forskaren kan linas och hur bok-
ningen gir till. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Hitta forskare som dr bra pd att kommunicera med
olika malgrupper.

FORDELAR: Ect sitt att nd den del av allminheten som kanske inte
sjalv viljer att delta i forskningskommunikationsaktiviteter. Fér
skolor och arbetsplatser som har ett stort geografiskt avstand
till forskningsinstitut och hégskolot/universitet ges méjlighet
till inblick i en forskares vardag;

UTMANINGAR: En fest 4r en mer omfattande aktivitet som kraver en
del férberedelser £6r att bli Iyckad. Se ocksa till att det inte blir en
”firmafest” for forskarna utan syftet dr dialog med allménheten.
FORDELAR: Har potential att locka manga bestkare och dven vara
en trevlig aktivitetet for forskarna.

FREDAGSMYS

Att pa en fredag, t.ex. under ForskarFredag, anordna ett fre-
dagsmys kan vara ett enkelt sitt att skapa informella samtal med
forskare. Ett fredagsmys brukar inte vara nigon storre fest utan
mer ett avslappnat och informellt umginge, t.ex. i ett fikarum.
Exempelvis har fredagsmys med doktorander pa en institution
anordnats. Bjud pa lisk och snacks eller liknande.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Passar bittre fr yngre publik
an 7 After work”.

FORBEREDELSER: Hitta limplig plats och limpliga forskare. Se till
att dryck och tilltugg képs in. Marknadsfoér arrangemanget
UTMANINGAR: Att fa besGkare att hitta till fredagsmyset.

FORDELAR: Mindre omfattande att anordna 4n en storre fest, ofta
gynnsamt f6r informella samtal.

MINGEL/BUFFE

Att ordna nigon variant av mingel, t.ex. under en lunch, en
eftermiddag eller kvill, skapar mojlighet till informella samtal
over en bit mat. Maten brukar kunna locka bestkare och vara
bra for att skapa en informell stimning,

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar, passar speciellt bra for lite
aldre.

FORBEREDELSER: Hitta limplig lokal och forskare. Se till att mat
bestills och informera om tillstillningen. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Att bestilla ritt mingd mat och hitta finansiering fér
maten. Att fd igang dialog mellan forskarna och allmédnheten.
FORDELAR: Mat brukar locka besokare och vara gynnsamt for att
skapa en informell samtalsmiljo.



SHOPPA MED FORSKARE

I denna aktivitet dr forskare tillgingliga i en butik f6r att beritta
och svara pa frigor om forskning och vetenskap som ir kopp-
lad till varorna i butiken. En forskare kan t.ex. std pa ett apotek
och beritta om olika likemedel och forskningen knuten till
dem.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORSKARTORG

Att anordna ett Oppet torg dir forskare finns tillgingliga for
att svara pa frigor och samtala med besokare ir ett enkelt
sdtt att skapa dialogméjligheter. Den stérsta utmaningen

ir att fa besékarna att lockas till och stanna kvar pa torget.
Dirfér kan det med férdel ocksa inrymma olika prova-pa-
aktivitetet.
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FORBEREDELSER: Matcha forskare och affirer, forbered forskarna
pa aktiviteten. Marknadsfér aktiviteten.

UTMANINGAR: Hitta butiker som vill fi forskarbesok och forskare
som vill och kan sté i affirer och svara pa fragor pa ett avslapp-
nat satt.

FORDELAR: Nar ut mycket brett, 4ven till dem som vanligtvis inte
gar pi forskningskommunikationsaktiviteter.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Hitta limplig lokal och forskare. Marknadsfor
aktiviteten. Anordna eventuella kompletterande aktiviteter.
UTMANINGAR: Att fa besGkare att komma till torget och stanna dir
en lingre stund. Tydlig och effektiv marknadsféring,

FORDELAR: Relativt enkelt att anordna.



demonstrationer
& shower

— olika typer av
demonstrationer & shower



SHOWER

Olika typer av shower brukar vara ett engagerande och spannande satt att visa
upp vetenskapliga foreteelser och fenomen. Shower gar att utforma pa manga
satt, med varierande omfang och inriktning. Viktigt ar att marknadsféra show-
erna och att ge dem pa platser dar manga passerar eller dit det ar latt att ta sig.

Manga av showerna passar extra bra for att fangsla och intressera en yngre
publik, men malgruppen kan ocksa vara mycket bred.

DANSSHOWER

Dansshower kan pa ett publikdragande satt gestalta allt fran fysikaliska feno-
men till konst- och kulturforskning. Med genomtankt koreografi kan shower vara
ett attraktivt alternativ for att fanga allmanhetens intresse och férmedla forsk-
ning pa ett annorlunda satt.

Robotar som dansar brukar vara en uppskattad aktivitet som En dansshow med minniskor kan, om den gors pa ritt sitt, visa
fascinerar méanga. Framtridandet kombinerar kunskap om tek- upp manga fysikaliska fenomen kopplade till rérelse, gravitation
nik, mekanik och fysik med konstnirliga inslag, och mekanik. En dansshow kan gestalta méanga olika typer av

humanistisk och samhillsvetenskaplig forskning pa ett kreativt
MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre. och utmanande sitt. Samarbete med dansskolor kan vara bra
FORBEREDELSER: Hitta robotar, koreografera dansen och samar- for att fa till stand denna aktivitet.

beta med utvecklare/forskare som kan programmera robotarna.

Ordna med scen pa limplig plats och marknadsféra aktiviteten. MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

UTMANINGAR: Att hitta robotar och utvecklare/forskare som kan FORBEREDELSER: Hitta dansare, en scen pa limplig plats, diskutera

programmera dessa. uppligget med dansgruppen och marknadsféra aktiviteten.

FORDELAR: Publikdragande for alla aldrar, inte minst unga. UTMANINGAR: Att hitta dansare och en limplig form f6r showen.
FORDELAR: Dans ir ett littillgangligt medium f&r de flesta. Med
en vilgjord dans 4dr det mojligt att férmedla forskning pa ett
vackert och intressant sitt.
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FYSIKSHOWER

Fysikshower ar ett vanligt inslag pa t.ex. ForskarFredag. Ofta gar det att gora
showerna spektakulara och intressanta, samtidigt som de pa ett tydligt satt
anknyter till forskning inom fysikomradet. Vanligtvis utspelas de pa en scen pa
en plats dar manga passerar, som ett torg eller i en Iattillganglig lokal. Genom
att forlagga showen utomhus kan den fungera som publikdragare for att locka
besoOkare vidare till aktiviteter forlagda inomhus.

For att anordna bra shower behovs i regel antingen en forskare som har erfarenhet
av att genomfora shower eller ett foretag eller forening som arbetar med fysikshower.

ANGSHOWER

Angshower ir en variant av fysikshow som bygger pa att an-
vinda dnga for att visa olika fysikaliska fenomen. De beror t.ex.
temperatur, materiens olika tillstind och vattens egenskaper.
Det gar att visa att vatten tar mycket plats nir det blir 4nga och
att angtryck ar kraftfullt och kan sitta saker i rorelse.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre.
FORBEREDELSER: Hitta nagon som kan anordna showen, bestim-
ma plats och tidpunkt, marknadsféra showen.

UTMANINGAR: Att hitta nigon som kan anordna showen och
marknadsféra den.

FORDELAR: Ofta en publikdragande show.

LASERSHOWER

En variant av fysikshow som bygger p4 att anvinda laserstrélar. Det
brukar ge en spektakuldr show som visar olika optiska egenskaper.
Laserstralar dr ocksd en del av var vardag men har tidigare varit mer
av Science fiction, vilket gér att manga ar intresserade av dem.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre.
FORBEREDELSER: Hitta nagon som kan anordna showen, bestim-
ma plats och tidpunkt, marknadsféra showen. Genomférs med
fordel efter morkrets inbrott.

UTMANINGAR: Att hitta nigon som kan anordna showen och
marknadsféra den.

FORDELAR: Ofta en spektakulir och intressant show som upp-
skattas av publiken.

ELSHOWER

Elshower ér en variant av fysikshow som bygger pa att anvinda
elektricitet for att visa fysikaliska fenomen och ellira. Ett vanligt
inslag dr att lata bes6karna fa kinna pd hur det kdnns att fa
10000-tals volt genom kroppen.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre.
FORBEREDELSER: Hitta nagon som kan anordna showen, bestim-
ma plats och tidpunkt, marknadsféra showen.

UTMANINGAR: Att hitta nigon som kan anordna showen och
marknadsféra den.

FORDELAR: Kan enkelt gobras bade i mindre eller stérre skala.
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HOLLYWOODFYSIK

Hollywoodfysik dr en variant av fysikshow som bygger pi att
identifiera och férklara felaktigheter i Hollywoodfilmer nir det
giller fysik. Klipp fran olika spelfilmer visas och publiken far
gissa vad som inte stimmer med verkligheten.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre.
FORBEREDELSER: Hitta nagon som kan anordna showen, bestim-
ma plats och tidpunkt, marknadsféra showen.

UTMANINGAR: Att hitta ndgon som kan anordna showen och
marknadsféra den.

FORDELAR: Temat ir intressant for en bred malgrupp.

FAKIR- OCH CIRKUSSHOWER

Fakir- och cirkusshower ér varianter av fysikshower som bygger
pa att anvinda cirkus- och fakirkonster for att visualisera olika
fysiska fenomen. Exempelvis kan spikmattor och akrobatiska
ovningar visas upp och foérklaras utifrin de fysiska lagarna.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre.
FORBEREDELSER: Hitta nagon som kan anordna showen, bestim-
ma plats och tidpunkt, marknadsféra showen.

UTMANINGAR: Att hitta ndgon som kan anordna showen och
marknadsféra den.

FORDELAR: Temat ir spektakulirt och intressant fér en bred
malgrupp.

SAPBUBBLESHOWER

Sapbubbleshower ir en variant av fysikshow dér sipbubblor
anvinds for att visa olika fysikaliska fenomen, t.ex. ytspanning;

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre.
FORBEREDELSER: Hitta nagon som kan anordna showen, bestim-
ma plats och tidpunkt, marknadsféra showen.

UTMANINGAR: Att hitta ndgon som kan anordna showen och
marknadsféra den.

FORDELAR: Temat brukar tilltala de yngre.



EXPERIMENTSHOWER

Experimentshower ar en variant av show som demonstrerar spektakulara och
intressanta experiment som samtidigt den tydligt anknyter till forskning.

Vanligtvis utspelas showen pa en scen pa en plats dar manga passerar eller i

en lattillganglig lokal.

For att anordna bra shower behdvs det i regel en forskare som har erfarenhet
av att medverka i pubika sammanhang eller ett foretag eller forening som arbe-

tar med experimentshower.

MINIVULKAN

Att visa hur en vulkan fungerar och far utbrott ir en experi-
mentshow som sirskilt brukar locka yngre publik.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre.
FORBEREDELSER: Hitta nagon som kan anordna showen, infér-
skaffa vulkan och kemikalier, bestimma plats och tidpunkt,
marknadsfora showen. Polis- och brandtillstind kan behdvas.
UTMANINGAR: Hitta en bra plats utomhus och nigon som kan
utfora experimentet.

FORDELAR: Tilltalar den yngre publiken, relativt enkelt.

GLASSTILLVERKNING

Att visa hur glass kan tillverkas med hjilp av flytande kvive ér
en experimentshow som sirskilt brukar tilltala yngre publik.
Samtidigt ges méjlighet att informera och diskutera om kemi
och fysik.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre.
FORBEREDELSER: Hitta nagon som kan anordna showen, inf6r-
skaffa material, bestimma plats och tidpunkt, marknadsféra
showen.

UTMANINGAR: Hitta en bra plats och nigon som kan utféra expe-
rimentet.

FORDELAR: Tilltalar den yngre publiken, relativt enkelt.

KEMISHOWER

Kemishower kan utféras pd manga sitt och ar ett vanligt inslag
pa t.ex. ForskarFredag, Ofta gir det att géra showerna spek-
takuldra och intressanta samtidigt som de pa ett tydligt sdtt
anknyter till forskning inom kemiomradet. De kan utspelas i
storre skala pa en scen, eller i mindre skala vid ett experiment-
bord eller liknande.

For att anordna bra kemishower behévs i regel en forskare som
kan anordna showen eller ett féretag eller forening som arbetar
med kemishower. Unga forskare dr en ideell férening som dr
bra pa att anordna just kemishower.
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ELDSHOWER

Eldshower dr spektakulira shower som ocksa kan anvindas fér
att forklara fysik, t.ex. hur det dr maoijligt att spruta och sluka eld.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre.
FORBEREDELSER: Hitta nagon som kan anordna showen, bestim-
ma plats och tidpunkt, marknadsféra showen. Polis- och brand-
tillstand kan behévas. Genomférs med fordel efter morkrets
inbrott. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att hitta ndgon som kan anordna showen och
marknadsféra den.

FORDELAR: Tilltalar den yngre publiken, relativt enkelt.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar. Tilltalar de yngre.
FORBEREDELSER: Hitta nagra som kan anordna kemishowen,
bestim plats och uppligg, Inférskaffa experimentmaterial.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Hitta nagra som kan anordna aktiviteten och géra
ett bra uppligg.

FORDELAR: Passar bra i mindre skala, brukar uppskattas av beso-
karna.



BAND

Att lata forskare upptrida som ett musikband ar ett bra sitt att
visa att forskare dr vanliga minniskor med andra intressen dn
forskning. Det bista dr forstas att anlita ett band som redan
spelar tillsammans men det kan ocksa gi att samla forskare
och studenter fér nagot gemensamt framtridande. Fundera pa
vilken plats och scen som ir limplig.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

DEMONSTRATIONER

Demonstrationer piminner om shower, men dr mindre omfattande
och innebir att forskare demonstrerar forskning eller hur ett f6re-
mal fungerar. Fundera pa vilken plats och scen som ar limplig,

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

STAND-UP

Stand-up med anknytning till forskning och vetenskap ir en
okonventionell och attraktiv form av forskningskommunika-
tion. Det krivs dock en hel del tid f6r att skriva manus och

6va pd framf6randet, alternativt att en forskare som ér van vid
att framféra stand-up engageras. Aven en etablerad stand-up-
komiker kan anlitas men behdver i sa fall en del instruktioner si
att framtridandet verkligen anknyter till forskning, Fundera pa
vilken plats och scen som ir limplig.
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FORBEREDELSER: Hitta forskare som spelar instrument och girna
i ett band, hitta en limplig scen, ordna med ljud och ljus och
marknadsfor arrangemanget.

UTMANINGAR: Att hitta forskare som spelar.

FORDELAR: Litt att anordna om ett villigt band hittas. Brukar vara
uppskattat som ett komplement till mer traditionella experi-
ment- och dialogaktiviteter.

FORBEREDELSER: Hitta limplig forskare, bestim uppligg, plats
och tid. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Planera uppligg och sitt att locka bestkare att
stanna for att ta del av demonstrationen.

FORDELAR: Relativt enkelt att anordna i liten skala.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Skriva och Gva in materialet eller engagera en
stand-up van forskare eller komiker. Hitta limplig plats och
marknadsfér eventet.

UTMANINGAR: Ta fram ett bra material f6r stand-up. Hitta en bra
stand-up-komiker till ett bra pris.

FORDELAR: Kan bli ett roligt och annorlunda arrangemang;



VETENSKAPSTEATRAR

Att erbjuda en teaterférestallning med ett innehall som anknyter till forskning
och vetenskap ar ett bra satt att kombinera kultur och forskning. Dessutom kan
en fangslande berattelse gora det lattare for publiken att minnas de fakta som

ar inbaddade i forestallningen.

Manga olika vetenskapsteatrar har satts upp i Sverige. Det enklaste ar forstas
att anlita en teatergrupp som spelar en fardig pjas medan arbetet for att satta
upp en egen teaterpjas ar betydande Improvisationsteater ar en variant som

kraver mycket mindre forberedelser.

Fundera igenom om féranmalan och biljett kravs, hur manga férestallningar

som ska ges och marknadsfor i god tid!

ALBERT EINSTEIN SHOW

En vetenskapsteater om Albert Einstein, etik och fysik. Pjisen
har uppférts av Teater Spira som beskriver den sa hir:

"The Albert Einstein Show dr en komisk och poetisk forestallning som
kretsar kring det vackra och fantastiska i fysiken och universum. Den
handlar om hur viktigt det ir med moraliskt ansvarstagande nir den
vetenskapliga utvecklingen dr si snabb att den springer ifran bide den
offentliga debatten och den statliga kontrollen.”

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Hitta en grupp som kan spela forestillningen
eller gor egen forestillning med Einstein-tema. Marknadsfér
aktiviteten.

UTMANINGAR: Att anlita en teatergrupp eller att sitta upp en egen
pjds. Att finna en limplig teaterlokal och marknadsféra pjasen.
FORDELAR: Temat har fungerat vil vid tidigare férestillningar.

IMPROVISATIONSTEATER

Det hir dr en teaterform som kriver relativt lite férberedelser
och i stillet forlitar sig pa improvisation. Konstformen att spela
teater utan manus férekommer 6ver hela virlden. Ofta inbjuds
publiken att ange férutsittningarna for improvisationen, t.ex.
genom att ange var scenen ska utspela sig, vilka yrken och egen-
skaper de medverkande ska ha etc.

Stockholms improvisationsteater utvecklade tillsammans med
Vetenskap & Allminhet en forstillning pd ForskarFredag om
astma och allergier. Dir improviserade skddespelarna scener om
hur det dr att lida av astma och allergi, varvat med forklarande
inspel fran en forskare inom omrédet.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Plancra tema och uppligg samt boka lokal.
Marknadsfor evenemanget.

UTMANINGAR: Resultatet 4r mycket beroende pa hur bra improvi-
sationen blir.

FORDELAR: Kriver relativt lite férberedelser. Mycket populirt
bland ungdomar.
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Flera vetenskapsteatrar om vetenskapsmannen Charles Darwin
har satts upp genom &ren, t.ex. "Darwins Dilemma” av Allika-
teatern. Den pjdsen beskrevs som en kunskapsteaterforestillning
for vuxna om den moderna evolutionsteorins skapare.

Temat var féljande:

"Att gd emot hela bibelns skapelseberdttelse dr inte ert latt beslut i
1850-talets England. Efter dratal av grubblerier stills vetenskaps-
mannen Charles Darwins teori pd sin spets, om ban inte of fentliggir sin
teori nu kommer andra bhinna fire.”

MALGRUPP: Fér vuxna, men anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Hitta en grupp som kan spela forestillningen
eller gor egen forestillning med Darwin-tema. Finn en limplig
teaterlokal och marknadsfor pjdsen.

UTMANINGAR: Att finna en teatergrupp eller att sitta upp en egen pjds.
FORDELAR: Temat hatr fungerat vil vid tidigare forestillningar.

FORUMTEATER

Forumteater dr en interaktiv teaterform dér publiken kan for-
andra och paverka forestillningen. En eller flera scener spelas
upp for publiken. Scenerna innehaller alltid en konflikt och
avslutas dir konflikten dr som virst. Ndr samma scen spelas
upp igen, uppmanas publiken att stoppa spelet. Den som stop-
pade bjuds in att ta 6ver en av rollerna och spela pa ett sitt sa
att konflikten minskas eller bryts. Efter att ha provat sitt forslag
gar den som gjort utbytet tillbaka till sin plats i publiken. Den
ursprungliga scenen spelas dter upp och andra ur publiken far
stoppa hindelseférloppet och géra utbyten dir alternativa sitt
att indra hindelseférloppet testas. Formen kan anpassas till
ett kortare format dir scenerna bara spelas upp en gang och
publiken kommenterar och vigleder skidespelarna istillet for
att delta.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Kontakta en teatergrupp, girna med erfaren-
het av forumteater, och en eller flera forskare. Forskaren och
teatergruppen behéver triffas nagra ganger for att arbeta fram
forestillningen. Manusforfattaren behéver forsta forskningen



och fa hjilp fran forskaren att ta fram konkreta dilemman och
situationer, girna fran verkligheten, att bygga scener kring,
Sedan ska manuset skrivas och férestillningen repas in. Rikna
med cirka 4-5 manaders total férberedelsetid. En firdig fore-
stillning kan anvindas flera ganger, kanske dka pa turné.
UTMANINGAR: Forumteater bygger pa en tydlig konflikt, vilket kan
vara svart att hitta i forskningen. Det kan darfér uppsta en mot-
sittning mellan framstillning och forskning, For att 16sa detta
kan man se det som att forumteatern stiller fragan, drar allt till

sin spets, och publiken star for diskussionen och ifrigasittandet.

Ett annat sitt dr att gora flera scener som motsiger varandra
dir publiken far sympatisera med olika sidor 1 konflikten.

Det ir en fordel om forskaren kan vara pé plats for att kom-
mentera och stilla frigor under forestillningens géng och pa
slutet gora en sammanfattning av vad som kommit fram under
forestdllningen och hur det relaterar till forskningen.
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En forumteater kriver insatser frin manga personer. Det
innebir att det krivs ddrfor tillrickliga medel och relativt ling
forberedelsetid. Teckna ett avtal med teatergruppen dir allt
detta ir reglerat. Det krivs dven en aktiv och kontinuerlig insats
av projektledaren for att se till att teatergruppen och forskaren
triffas och att det finns tillrickligt med underlag f6r manusfor-
fattaren att arbeta med. Nir forestillningen vil dr firdig sd kan
den spelas i princip hur manga génger som helst. Planera frin
bérjan in flera speltillfillen for att f3 tillbaka sd mycket som
mojligt av resurserna som lagts in..

FORDELAR: Formen passar bra till att skapa engagemang hos
publiken och fa iging en diskussion kring en fragestillning eller
ett etiskt dilemma.

RESURSER: Lds mer om konceptet pd Ideell Arena:
http://www.ideellarena.se/kunskapsutveckling/avslutade-
projekt/avtryck/



prova-pa-
aktiviteter/
tavlingar och spel

— olika aktiviteter som gar ut pa att
prova pa med forskningsanknytning



WORKSHOPS

Det gar att anordna manga olika typer av workshops for att férmedla kunskap om
forskning och vetenskap. En workshop betonar vanligen problemlosning i kombi-

nation med praktiska dvningar och leds i regel av en eller flera personer. Gruppen
bdr vara begransad i storlek av praktiska skal. Den vetenskapliga nivan och typen
av material som anvands kan anpassas till den aktuella malgruppen.

Workshops kan vara lampliga for yngre malgrupper eftersom de inkluderar prak-
tiska moment. Aven lararfortbildningar fungerar ofta bra i denna form.

STORYTELLING

Storytelling handlar om att ta fram och synliggora ett foretags eller
en organisations egna berittelser om sig sjilv och sin verksamhet.
Det vill sdga att sitta ord pa det kinslomassiga i arbetet, de person-
liga upplevelserna. I sjilva férpackandet av berittelserna krivs en
dramaturgisk tanke sa att berittelserna kommer till sin ritt och inte
blir f6r linga. Det kan deltagarna lira sig genom att ta in en person
med storytelling-kompetens som inspirator, alternativt ta del av
exempel pa korta berittelser i bocker, pa webben etc. Storytelling
blir som bist nir det dr verklighetsbaserade muntliga berittelser.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Kontakta en person kunnig i storytelling som ar
intresserad av forskning, Bjud in forskare till en workshop for
att ta fram berittelser som illustrerar vad de forskar om. Det
kan handla om en personlig upplevelse som forklarar varfor de
forskar pa just det amnet, nagot som berittats i en forskningsin-
tervju eller en upplevelse 1 filt.

Berittelserna kan sedan anvindas i en bredare workshop dir
forskarna delger berittelserna for inbjudna deltagare som dven
far ta del av inspiration och metod kring storytelling. Deltagar-
nas egna berittelser kan arbetas fram i grupper. Berittelserna
ska vara verkliga och baseras pd vad de associerat till nir de har
hort forskarnas berittelser. Forskaren/forskarna kan sitta med i
grupperna eller gd runt och svara pé frigor. Sedan gors en upp-
samling dir deltagarna samlas och berittar for varandra. Man
kan med fordel skriva upp rubrikerna pd blidderblock och sen
spela in berittelserna pd plats med kamera eller mobiltelefon..
UTMANINGAR: Nir deltagarna hor forskningsberittelserna si kan
det skapa en viss begrinsning. De blir instillda p4 att hitta en
viss sorts berittelser. Betona ddrfér att det handlar om person-
liga associationer, vad de sjilva kom att tinka pd nir de hérde
berittelserna. Det finns inga felaktiga berittelser eftersom det
handlar om den personliga upplevelsen.

De som arbetar med vissa metoder inom storytelling foljer
strikt en viss form. Det kan rimma illa med denna typ av mer
flexibelt arbetssitt inom ramen for storytelling. Var dérfor
noga med att den sakkunnnige dr 6ppen for att prova nya vigar
och 6ppna upp for konceptet med forskningsberittelser. Lat
forskaren och storytellern prata ihop sig ordentligt och komma
overens om att det inte bara handlar om metoden , utan ocksa
om att vicka nyfikenhet for forskning.

FORDELAR: Ett bra sitt for att visa forskningsresultat i ett sam-
manhang och skapa dramaturgi kring dem. P4 sa sitt hamnar
forskningen nira deltagarna, de far fundera pd hur forskningen
beror deras eget liv.
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RESURSER: Lis mer om konceptet pd Ideell Arena: http://www.
ideellarena.se/kunskapsutveckling/avslutade-projekt/avtryck/

Csl

I denna workshop far deltagarna prova pa enklare kriminaltek-
niska metoder och lira sig hur de fungerar. Workshopen kan
ocksi inkludera anknutna teman, som t.ex. DNA.

MALGRUPP: Anpassningsbar. Passar lirare och yngre.
FORBEREDELSER: Hitta ledare for workshopen, bestdim plats och
tid. Ordna det material som beh&vs. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Hitta forskare som dr kunniga i dmnet.

FORDELAR: Brukar locka manga yngre deltagare.

KLADBYTE

I denna workshop far deltagarna limna in klidder och byta till sig
andra plagg, samtidigt som forskning runt klimatférindringar och
hallbar utveckling diskuteras. Ibland finns det ocksd symaskiner och
material sa att plaggen kan dndras och designas om av deltagarna.

Detta koncept har framgangsrikt anvints i samband med
ForskarFredag

MALGRUPP: Passar en bred malgrupp.

FORBEREDELSER: Hitta ledare for workshopen, bestdim plats och
tid. Ordna det material och den utrustning som beh&vs. Mark-
nadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Marknadsfora aktiviteten och fa besdkarna att ta
med sig kldder att byta med.

FORDELAR: Kan medféra praktisk nytta for besokarna.

ROBOTPROGRAMMERING

Denna workshop gar ut pé att deltagarna far prova pa enkel
programmering av en robot. I regel behovs forskare eller andra
som 4r kunniga i programmering till workshopen. En enkel
variant av robotprogrammering ir att anvinda LEGO-robotar.

MALGRUPP: Passar de yngre.

FORBEREDELSER: Hitta ledare for workshopen, bestdim plats och
tid. Ordna det material som beh&vs. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Hitta forskare och robotat.

FORDELAR: Brukar locka yngre besokare.



KRYPTERING MALGRUPP: Passar en bred mélgrupp.

FORBEREDELSER: Hitta ledare for workshopen, bestdim plats och

Denna workshop gar ut pa att deltagarna fir testa att kryptera tid. Ordna det material som behdvs. Marknadsfor aktiviteten.

och dekryptera meddelanden samt lira sig mer om olika krypto- ~ Kan vara bra med féranmailan.

metoder. Ofta ir forskare inom matematik bast limpade att leda ~ UTMANINGAR: Hitta limpligt forskningsmoment.

denna typ av workshop. FORDELAR: Ger deltagarna mojlighet att prova pa “riktig” forsk-
ning.

MALGRUPP: Fungerar f6r en bred malgrupp.

FORBEREDELSER: Hitta ledare for workshopen, bestim plats och

tid. Ordna det material som beh6vs. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Hitta uppgifter som engagerar deltagarna.

FORDELAR: Inget dyrt material behovs, timligen enkel att anordna. Denna typ av workshop baseras pé konstvetenskap och liter delta-
garna analysera olika konstverk utifrin konstvetenskapliga metoder.

| FORSKA | MALGRUPP: Bred, passar ofta de litc dldre.

FORBEREDELSER: Hitta ledare for workshopen, bestdim plats och

Detta ir en workshop dir deltagarna far vara med om att ge- tid. Ordna det material som beh&vs. Marknadsfor aktiviteten.
nomfora ett litet moment inom en specifik forskning/fragestall- UTMANINGAR: Finna limpliga konstverk och forskare.

ning. Hur upplidgget ser ut beror forstis pa vilka forskare som FORDELAR: En aktivitet som inte bara baseras pé naturvetenskap,
medverkar och vilket forskningsmoment de vill ha hjilp med. vilket manga andra aktiviteter gor.

TAVLINGAR & SPEL

Olika typer av tavlingar och spel kan vara ett effektivt satt att fanga besdkarnas in-
tresse och samtidigt formedla kunskap om forskning och vetenskap.

Forskare kan delta i olika tavlingar infor publik for att de ska tranas i att kommunicera
sin forskning och for att f& publiken engagerad och intresserade av forskning.

Genom att lata besdkarna tavla sjalva med metoder som anknyter till forskning ar det
mojligt att forena nytta med ndje och kommunicera om forskning. | planeringen ar det
viktigt att rdkna ut hur manga som kan spela/tavla samtidigt.

Overvag att dela ut priser till nagra vinnare, alternativt att lotta ut priser bland de tav-
lande, for att Oka intresset att delta. Marknadsfor ocksa aktiviteten i god tid.

Manga av dessa aktiviteter passar sarskilt bra fér yngre malgrupper.

SPEL

MINDBALL

Mindball 4r ett spel som styrs av hjirnvigor och som framgangs- FORBEREDELSER: Bestim plats och tid. Ordna sjilva spelet med

MALGRUPP: Passar alla men brukar sirskilt locka ungdomar.

rikt anvants vid ForskarFredag och andra event. De tva tivlande tillbeh6r. Marknadsfor aktiviteten.

ska forsoka flytta en boll 6ver ett bord till motstandarens bords- UTMANINGAR: Hyra, kopa eller lana ett Mindballspel.

sida genom att vara sd avslappnade och fokuserade som majligt. FORDELAR: Spelet brukar vara mycket populirt och fa har provat
Spelet kan kopplas till manga olika forskningsinriktningar. det tidigare.

Spelet kan till exempel kopas eller hyras av foretaget Interac-
tive Productline.
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ENERGISPEL

Spel dir syfte tir att lira deltagarna mer om energi och olika
energikillor pd ett lustfyllt sdct har anvinds pd ForskarFredag
flera ginger. Ett exempel idr datorspelet PowerHouse, dir man
ldr sig hur man enkelt sparar energi och pengar. Det gér forstéds
ocksd att utveckla andra typer av spel med energitema. Svara
pa tipsfrigor om energi, milj6 och klimat. "Mycket energi till
ingen nytta” — se hur mycket energi dina elektriska apparater
drar i standby-lige. Och hur ldngt ricker en kWh egentligen?

MALGRUPP: Passar de yngre men gar att anpassa.

FORBEREDELSER: Hitta ledare for spelet, bestim plats och tid.
Ordna det material som behévs, eventuellt konstruera ett spel.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fa folk att stanna och spela.

FORDELAR: Ett enkelt sitt att ge kunskaper om ett hogaktuellt och
samhillsrelevant imne.

MOBILTELEFONSPEL

Att fa prova pi att spela och prata om utvecklingen av mobil-
spel kan vara ett sitt for deltagarna att se kopplingen mellan
vardagsliv och vetenskap. Aktiviteten passar for att dskadliggora
forskning och utveckling om dataspel, mobilspel och andra
mobilapplikationer.

MALGRUPP: Passar de yngre men gar att anpassa for alla dldrar.
FORBEREDELSER: Finna utvecklare/tillverkare fér spelet eller appli-
kationen, bestdm plats och tid. Ordna det material som beh&vs.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Ta fram ett limpligt uppligg och passande spel.
Mainga kanske inte tycker att mobilspel dr lika spinnande lingre
nir de blivit sd vanliga.

FORDELAR: Kopplar samman ungdomars vardag och vetenskapen.
De flesta ungdomar har egna mobiltelefoner som kan anvindas.

KLIMATSPEL

Spelet syftar till att lira deltagarna mer om klimatet och klimat-
fragor. Det gar t.ex. att ta reda pa hur “klimatsmart” man ir.
Chalmers har utvecklat ett hands-on” klimatspel dir beso-
karna samlar fyrkanter som symboliserar koldioxid-utslipp i en
kundkorg efter hur de svarar pa frigor om sina vardagsvanor.
Spelet har genomforts under ForskarFredag och det gar forstis
att utveckla liknande spel med klimattema.

MALGRUPP: Passar de flesta
FORBEREDELSER: Hitta ledare for spelet, bestim plats och tid.
Ordna det material som behovs. Marknadsfor aktiviteten.
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UTMANINGAR: Att fa folk att stanna och spela.
FORDELAR: Ett enkelt och uppseendevickande sitt att ge kunska-
per om ett hdgaktuellt och samhillsrelevant dmne.

Denna typ av spel later deltagarna prova p4 att spela i en virtuell
verkligehet av nigot slag. En variant ér att anvinda en avan-
cerad VR-utrustning dir deltagarna t.ex. med hjilp av hjdlmar
upplever att de befinner sig kroppsligen i den virtuella miljén.
En enklare variant ér att prova pa en virtuell milj6 via en dator,
t.ex. Second Life.

MALGRUPP: Passar sirskilt de yngre men gér att anpassa for olika
aldrar.

FORBEREDELSER: Hitta handledare for spelet, bestim plats och tid.
Ordna det material som beh6vs. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Hitta verktyg for att skapa en virtuell milj6.
FORDELAR: Brukar vara mycket populirt.

MOT ROBOT/DATOR

Att fa utmana en robot eller en dator i ett spel brukar vara en
populir aktivitet. Vilken typ av spel som erbjuds beror till stor
del pé vilken robot eller spel som anvinds. Bestim i férvig hur
manga besékare som kan spela samtidigt utifrdn antalet robo-
tar/ datorer. Ofta passat denna aktivitet for att askadliggora
spelforskning, artificiell intelligens eller datavetenskap.

MALGRUPP: Passar de yngre men gar att anpassa dven for vuxna.
FORBEREDELSER: Hitta handledare f6r spelet, bestim plats och tid.
Skaffa robotar, spel och annat material som beh6vs. Marknads-
for aktiviteten.

UTMANINGAR: Anskaffa robot/dator och spel.

FORDELAR: Brukar dra minga beskare.

KALLSORTERINGSSPEL

I detta spel testas deltagarnas kunskap om killsortering, Spelet
gar ut pd att samla podng genom att svara ritt pa frigor om
hur olika foremal ska killsorteras. Ofta dr det inte si enkelt att
killsortera som det verkar. Spelet kan kopplas till forskning om
hallbar utveckling och milj6.

MALGRUPP: Bred.

FORBEREDELSER: Hitta ledare for spelet, bestim plats och tid.
Ordna det material som behdvs. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Att fa folk att stanna och spela.

FORDELAR: Ger deltagarna praktiskt anvindbara kunskaper.



TAVLINGAR

FORSKAR GRAND PRIX

Forskar Grand Prix dr en nationell tivling ddr forskare tdvlar
om vem som gor den bista presentationen av sin forskning péd
mycket kort tid. 5-8 forskare far i tur och ordning fyra minuter
pé sig att frin en scen presentera sin forskning infér publik.
Presentationen bedoms sedan utifrin framforande, struktur
och innehdll av en jury pa tre personer som foretrider akademi,
media respektive scenkonst. Efter en snabbrepetition frin alla
tivlande ger publiken forst sina roster via mentometerknappar,
sms eller liknande. Direfter ger juryn sina podng. Podngen liggs
ihop och det utses en vinnare som gér vidare till den nationella
finalen i Stockholm under senhdsten.

Konceptet kommer ursprungligen frin Syddansk Universitet
i Danmark. Tivlingen dgde rum forsta gdngen i Sverige hosten
2012. Den arrangeras av Vetenskap & Allminhet och forsk-
ningsrdden Formas, Forte, VINNOVA och Vetenskapsridet.
Deltivlingarna anordnas av en rad lokala arrangérer som en del
av den nationella vetenskapsfesten ForskarFredag. Mélet dr att
ge forskare hogre status och mer uppmirksamhet, men dven att
visa pd bredden i svensk forskning.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Kontakta forskare som vill stilla upp som tiv-
lande. Alla som arbetar med forskning inom privat eller offent-
lig sektor i Sverige ir vilkomna att delta. Tavlingen 4r diremot
inte 6ppen for den som arbetar professionellt med att endast
kommunicera vetenskap. Presentationen ska goras pa svenska.
Alla deltagare ska fa inspirerande coachning i presentationstek-
nik och berittande infér sin medverkan.

Kontakta tre personer som kan stilla upp som jury. En person
med kompetens inom journalistik, en framstdende forskare och
en person med erfarenhet frin scenframtridanden. Varje jury-
medlem ska virdera deltagarnas presentationer med utgings-
punkt i sitt eget fackomréde.

UTMANINGAR: Tanken 4r att deltagarna ska komma frain manga
olika institutioner, féretag och arbetsplatser. Deltagarna bor
dven representera sa olika dmnesomriden som moijligt. Gene-
rellt brukar det vatra svirare att tekrytera deltagare frin hum/
sam-omridena.

Tink pa att fd en s jimn konsfordelning som mojlige, bland
de tivlande och i juryn.

Att coacha jurymedlemmarna och ldta dem triffas fore
tivlingen underlittar deras samspel. De bor vara vil insatta i
konceptet. Deras feedback till de tivlande ska vara positiv och
konstruktiv.

Arrangorerna ska infor deltivlingarna se till att forskarna
far handledning/coaching i hur man presenterar sin forskning.
Forberedelserna kan t.ex. starta med ett gemensamt mdote dir
deltagarna lir kinna varandra och fir gemensam coaching, t.ex.
av en lokal kommunikator/skddespelare eller en erfaren kom-
munikativ forskare. Varje deltagare bor dven f2 kort individuell
coachning och hjilp med att finslipa sin presentation
FORDELAR: Tivlingen hjilper till att sprida information om forsk-
ning och forskare pa ett littsmalt men seridst sitt. Formen kan
locka nya malgrupper som normalt inte kommer i kontakt med
vetenskap. Att forskarna far trining i att presentera sin forsk-
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ning p4 ett fort och littforstaeligt leder till att de blir mer efter-
fragade att medverka i andra sammanhang, inte minst media.
RESURSER: Lis mer om konceptet pa www.forskarfredag.se

SCIENCE SLAM

Science Slam ir ett sitt att ldta forskningen nd ut till medbor-
garna pd ett underhdllande sitt. Sex forskare bjuder publiken
pé aktuell, samhillsnyttig forskning inom helt olika imnen.
Publiken ir jury och rostar fram den som kan informera, under-
hélla och engagera publiken mest med sitt foredrag. Forskarna
presenterar sin forskning i ett populdrvetenskapligt foredrag pa
hogst dtta minuter. De fir anvinda alla medel som stér till buds;
bilder, filmer och foremal for att involvera 8horarna. Inspira-
tionen kommer frén konceptet Poetry slam, dir originaltexter
presenteras av poeten sjilv infor en publik som dven utgér jury
och rostar fram det segrande bidraget/poeten. Det forsta Science
Slam hélls i Braunschweig i Tyskland ar 2008.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Hitta och forbereda forskare som it villiga att
stilla upp. Engagera en limplig konferencier for tivlingen.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Hitta forskare som dr bra pd att kommunicera med
olika malgrupper. Se till att forskarna far tillrdcklig handled-
ning infér sitt framtrddande. Se till att publiken kan r6sta pa ett
enkelt satt.

FORDELAR: Ect sitt att ni den del av allminheten som kanske inte
sjilv viljer att delta i forskningskommunikationsaktiviteter.

TECKNINGSTAVLINGAR

Teckningstidvlingar dr ofta en bra form av tivlingsaktivitet.
Teckningar gar att gora pa relative kort tid, ir enkla atc stilla ut
och kriver inget avancerat material. Etct moment som kan vara
svért att locka publik till 4r en eventuell prisutdelning.

Kom ihdg att marknadsfora tivlingen i forvig, t.ex. via ut-
skick till skolor, pressmeddelanden och tidningsannonser.

RITA EN FORSKARE

Att rita en forskare dr en enkel och intressant tivlingsuppgift
for de yngre. Dessutom brukar sddana teckningar avslgja hur
en stereotyp forskare ser ut och kan dirfor vara intressanta att
studera. ForskarFredag genomforde tivlingen "Rita dig sjilv
som forskare!” 2007 dd 3 000 barn och ungdomar skickade in
teckningar av sig sjilva som vuxna forskare. Tdvlingsuppgiften
formulerades pd det sittet for att motverka att resultatet skulle
bli allefor stereotypa bilder.

Rapporten Myself as a Researcher — an Analysis of Children’s
Images of Scientists analyserar bilderna i ForskarFredags tivling
2007. Vetenskap & Allminhet gjorde samma dr en rapport om
bilder av forskare som unga méter i medier.



MALGRUPP: Passar de yngre.

FORBEREDELSER: Utse en ansvarig for tivlingen som kan ge
instruktioner och hjilpa till, bestim regler f6r hur bidragen
utformas, limnas in och bedéms. Ordna det material som
behévs. Bestim limpliga priser och hur prisutdelning ska ske.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att utforma bedémningskriterier och folja dem. Att
skapa en bra form fér eventuell prisutdelning och att fa folk att
nirvara vid den.

FORDELAR: Ger intressant matetial att studera, 4r ett bra tema for
teckningstivlingar. Inget dyrt material behévs.

AFFISCHTAVLING

En tdvling i att gora affischer kan utformas pé olika sitt. Tdv-
lingsbidragen kan tecknas, skapas i dator, klippas och klistras
osv. Affischer ir enkla att stilla ut och det ir litt att variera
temat for tivlingen. Se ForskarFredags affischtivling 2009.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Utse en ansvarig for tivlingen som kan ge instruk-
tioner och hjilpa till, bestdim hur bidragen ska utformas, limnas
in och bedémas. Ordna det material som beh6évs. Bestim limp-
liga priser och hur prisutdelning ska ske. Marknadsfor aktiviteten.
UTMANINGAR: Att utforma bedémningskriterier och folja dem. Att
skapa en bra form pa eventuell prisutdelning och att fa folk att
nirvara vid den.

FORDELAR: Tacksamt att stilla ut tavlingsbidragen. Inget dyrt
material beh6vs. Vinnaraffischen kan anvindas for att mark-
nadsféra kommande event.

FOTOTAVLING

I takt med att allt fler har en digitalkamera eller kameramobil 4r
det relativt enkelt f6r manga att delta i fototivlingar. Det svara
ir oftast att finna ett bra tema med forskningsanknytning och
ett smidigt sitt att samla in och visa upp bilderna. Ett annat
moment som kan vara svéirtarrangerat ir en eventuell prisutdel-
ning. Kom ocksé ihdg att marknadsféra tivlingen i forvig,

Om bilderna ska limnas in framkallade eller utskrivna beho-
ver det finnas ett sista anmilningsdatum. Bilderna kan stillas ut
pé digitala eller fysiska skdrmar, projiceras eller liggas upp pé en
hemsida. Om s& ir fallet kan inlimning av bilder och korande
av vinnare ske samma dag. Digitala kameror i mobiler liksom
sociala medier gor det mojligt att bdde sprida tivlingsbilder och
snabbt samla in bilder.

ForskarFredag anordnade 2008 fototivlingen "Forskare i
Fokus!”

MALGRUPP: Passar en bred malgrupp.

FORBEREDELSER: Utse en ansvarig for tivlingen som kan ge
instruktioner och hjilpa till. Bestim hur bidragen ska utfor-
mas, limnas in och bedémas. Ordna det material som behdvs.
Bestim hur prisutdelning och visning av bilder ska ske. Bestim
ett limpligt pris. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att finna limpliga bedémningskriterier och f6lja dem.
Att hitta ett smidigt satt att stilla ut de inkomna bilderna. Att ut-
forma eventuell prisutdelning och fa folk att nirvara vid den.
FORDELAR: Kan ge populdra utstillningar som ocksa gir att visa
upp digitalt.
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IDETAVLING

En klassisk tavling dr att tivla med idéer. Konceptet r enkelt;
den som har den bista idén inom ett visst omride vinner.
Tavlingen kriver inget material, 4r enkel att genomféra och kan
kopplas till manga olika forskningsomriden.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Bestim hur bidragen ska utformas, limnas in
och bedémas Bestim ett limpligt pris och hur prisutdelning
ska. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att utforma bedomningskriterier och folja dem. Att
hitta bra form fér eventuell prisutdelning och fa folk att nirvara
vid den. Att marknadsféra tivlingen sa att tillrickligt méanga
bidrag skickas in.

FORDELAR: Enkel att anordna. Ger méjlighet till samarbete med
andra partners, som t.ex. kommuner, landsting eller kulturfor-
valtningar.

NAMNTAVLING

Att anordna en tivling om att namnge nagot, t.ex. en byggnad,
ett projekt, en maskin, en robot eller ett rum, kan vara en limpligt
nir nagot beh6vs namnges. Med lite tur kommer det in s pass
bra forslag att det vinnande namnet 4r limpligt att anvinda.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Bestim hur bidragen ska vara utformade, hur de
ska limnas in och bedémas. Bestdm ett limpligt pris och hur
prisutdelningen ska g till. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att marknadsfora tivlingen sa att tillrickligt manga
bidrag skickas in. Att hitta en bra form f6r eventuell prisutdel-
ning och att fa folk att ndrvara vid den.

FORDELAR: Enkel att anordna, ger ofta namn som gér att an-
vinda. Intressant f6r media.

NOVELLTAVLING

Att anordna en novelltivling pa ett visst tema kan ge manga
intressanta och vilskrivna bidrag. Viktigt ar att tivlingen avi-
seras i god tid sd att deltagarna hinner skriva noveller. Det 4r
ofta ganska fa som skickar in bidrag till denna typ av tivling
eftersom det tar relativt ling tid att skapa en novell. Tévlingen
kan kopplas till méinga olika forskningsomraden.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Bestim hur bidragen ska utformas, limnas in
och bed6émas. Bestim ett limpligt pris och hur prisutdelning ska
ske. Marknadsfor tivlingen.

UTMANINGAR: Att marknadsfora tivlingen sa att tillrickligt manga
bidrag skickas in. Att hitta en bra form fér prisutdelningen och
att fa folk att nirvara vid den.

FORDELAR: Enkel att anordna, kan ge bra och vilskrivna noveller
om temat.



KONSTRUKTIONSTAVLING

Tavlingar som gir ut pa att konstruera kinda byggnader efter
forlaga eller det hégsta tornet av spagettistran dr populdra och
stimulerar till dialog, samarbete och nya idéer.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.
FORBEREDELSER: Ta fram material och underlag som passar for

LOS PROBLEM

DETEKTIVGATOR

Tavlingen gar ut pa att 16sa olika gator med anknytning till
forskning. Med hjilp av svaren pa gatorna kan den 6vergripan-
de deckargatan ocksa I6sas. Detta upplidgg brukar passa sirskilt
bra for yngre. Detektivtemat har provats med stor framgang
under ForskarFredag.

MALGRUPP: Passar de yngre.

FORBEREDELSER: Utse en tivlingsledare som kan utveckla de olika
delmomenten i samrid med forskare, liksom instruktioner for
de tivlande. Bestdm plats for tivlingen — de olika momenten
kan finnas pa olika platser. Ordna det material som behdvs.
Bestim eventuellt pris. Marknadsfér aktiviteten.

UTMANINGAR: Att skapa ett bra uppldgg med lagom svira gator
f6r malgruppen.

FORDELAR: Brukar uppskattas av de yngre.

QUIZ/FRAGESPORT

Quiz-tivlingar eller fragesporter av olika slag brukar vara po-
puldra. Deltagarna kan fa markera 1, X eller 2 i sina formulir
som svar pi olika fragor som stills av en tivlingsledare eller av
forskarna som deltar i arrangemanget. En frigesport dér del-
tagarna ir tvungna att prata med forskarna for att hitta svaren
ar ett effektivt sitt att skapa dialog. Fragesporten blir in mer
uppskattad om den genomférs 1 en trevlig lokal dir deltagare
ocksa kan prata med varandra och kanske dven dta nagot
tillsammans. Ytterligare ett alternativ dr att placera ut fraigorna
i anslutning till stationer bemannade av forskare inom olika
discipliner.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Utse tivlingsledare som kan ta fram fragor och
instruktioner. Bestim plats for tivlingen. Ta fram frigorna i
samrad med forskare liksom det material som behdvs. Bestim
eventuellt pris. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att hitta en bra plats och bra fragor for tivlingen.
Kriver en del forarbete.

FORDELAR: Brukat vara en trevlig och uppskattad aktivitet.
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malgruppen. Bestim ett limpligt pris och hur prisutdelningen
ska ga till. Bemanna och marknadsfér aktiviteten.

UTMANINGAR: Att ha tillrickligt med material till alla deltagare.
Tavlingen kriver mer eller mindre konstant bemanning, Att
finna en bra form fér eventuell prisutdelning och att fa folk att
ndrvara vid den.

FORDELAR: Vicker intresse och nyfikenhet. Ger goda méjligheter
till dialog med nirvarande forskare.

TIPSPROMENADER

Tipspromenader idr en klassisk och vil beprévad aktivitet som
kan anpassas till manga olika mélgrupper och kopplas till olika
forskningsomraden.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Utse en tivlingsledare som kan utforma fragor
och instruktioner. Bestdm plats for tivlingen. Ordna det mate-
rial som beh6vs och sitt upp fragorna. Bestim hur prisutdel-
ning ska ske. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Kan av vissa upplevas som en trikig och lite ut-
tjatad aktivitet.

FORDELAR: Vilkint och relativt okomplicerat uppligg.

GORA OLIKA TEST

En aktivitet som gar att variera pd manga olika sitt dir del-
tagarna inbjuds att testa sig sjilv eller andra. Det gar ocksa
att tivla om vem som bast klarar olika tester. Testerna har
anknytning till vetenskap och forskning, t.ex. handstyrka,
stresskinslighet reaktionsférmaga och luktsinne. Medicinska
tester brukar ocksa vara uppskattade, t.ex. att fi mita lung-
funktion, blodtryck med mera.

MALGRUPP: Bred, beroende pi typ av test.

FORBEREDELSER: Utse testledare som kan ge instruktioner och hjil-
pa till. Bestdm plats och ordna det material som behévs. Bestim
hur eventuell prisutdelning ska ske. Marknadsfér aktiviteten.
UTMANINGAR: Att finna bra testaktiviteter.

FORDELAR: Kan varieras pa manga sitt. Ger en effektiv ingang till
dialog och information om olika typer av forskning samt tydlig-
g6r relationen mellan forskning och méinniskors vardag,

GISSA PREPARATET

Att anordna en tivling som gar ut p4 att studera saker i ett
mikroskop dr populdrt och ett bra sitt att vicka nyfikenhet hos
besokarna.

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.
FORBEREDELSER: Skaffa mikroskop och preparat som passar for



mailgruppen. Observera att stindig bemanning vid mikroskopen
behévs. Bestim ett limpligt pris och hur prisutdelning ska ske.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att ha tillrdckligt med mikroskop, preparat och

funktiondrer. Att hitta en bra form fér eventuell prisutdelning
och att fa folk att ndrvara vid den.

FORDELAR: Vicker intresse och nyfikenhet. Kan ge besokarna en
inblick i forskares vardag;

UNGDOMSPARLAMENT

Ungdomsparlament ar en form av diskussions- och inflytandeforum fér ungdomar.
Deltagarna diskuterar och analyserar aktuella fragor efter inledande presentationer
av temat. Sedan tas forslag pa lésningar fram och formuleras i form av motioner. Ofta
debatteras ocksa slutférslagen i narvaro av beslutsfattare. Ungdomsparlament kan
arrangeras kring aktuella forskningsfragor fér att engagera ungdomar och ge dem
mojlighet att lara sig mer om forskning och kopplingen till politiska beslut.

Ett exempel dr Europeiska ungdomsparlamentet (EUP) Sverige
som Vetenskap & Allminhet samarbetade med under Forskar-
Fredag 2010 i EU-projektet “2WAYS”.

MALGRUPP: Ungdomar.
FORBEREDELSER: Finna limpligt tema och lokal. Marknadsfor
aktiviteten 1 god tid och samla in anmilningar. Ordna med fika

och material. Utforma schema och skicka ut information till
deltagarna.

UTMANINGAR: Att hitta ett limpligt tema och att fi beslutsfattare
att delta.

FORDELAR: Kan skapa stort engagemang for frigorna hos de
deltagande.

PROVA PA OCH TESTA

STJARNKIKARE

Deltagarna inbjuds att titta pa stjarnhimlen med stjarnkikare,
i sillskap med en forskare som férklarar hur kikaren fungerar
och vad som syns pa himlen. Aktiviteten kriver en plats dir
stjarnhimlen inte stérs av f6r mycket av stadsljus. Dessutom
miste den forstas ske pa kvillstid och da himlen 4r molnfti.

MALGRUPP: Gar att anpassa efter olika malrupper.

FORBEREDELSER: Utse ndgon som kan leda aktiviteten, bestim var
och hur den ska ske. Overvig hur stora och manga grupper det
gir att ta emot. Féranmilan kan vara bra. Ordna fram stjarnki-
kare. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att hitta stjirnkikare och instruktérer samt en
limplig plats. Daligt vider kan innebdra att aktiviteten behéver
stallas in.

FORDELAR: Brukar locka minga besoékare i alla aldrar.

DIN HALSA

Deltagarna inbjuds att underséka sin hilsa med olika metoder
och med hjilp och forklaringar fran en eller flera forskare. Ex-
empelvis kan blodtryck, puls, lungfunktion och stressniva mitas.
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MALGRUPP: Passar en bred malgrupp.

FORBEREDELSER: Utse nagon som kan leda aktiviteten, bestim var
och hur den ska ske. Ordna fram det material och de forskare
som behdvs. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att balansera antalet stationer mot miangden beso-
kare som vill testa sin halsa.

FORDELAR: Lockat en bred malgrupp och dr vardagsnira.

SIMULATORER

Det finns manga olika typer av simulatorer som kan vara intres-
santa att anvinda i forskningskommunikativa sammanhang,
Ofta har besckarna inte provat pa simulatorerna tidigare. Det
kan dock vara en utmaning att finna utrustning som gir att lana
och frakta den till ritt plats. Exempel pd simulatorer dr sidana
for navigation och flygning,

MALGRUPP: Passar de yngre men dven vuxna brukar uppskatta
simulatoret.

FORBEREDELSER: Utse nagon som kan leda aktiviteten, bestim var
och hur den ska ske. Ordna fram en eller flera limpliga simula-
torer. Marknadsfor aktiviteten. Frakta simulatorn till rétt plats.
UTMANINGAR: Att hitta en simulator och frakta den till ritt plats.



FORDELAR: Brukar locka besokare. Litt att inleda dialog om
forskning som ror aktiviteten som simuleras, liksom om hur
simulatorer utvecklas.

VARMEKAMERA

Besokarna far prova att anvinda en virmekamera, dvs. en
kamera som registrerar virme i stillet for ljus. Att anvinda vir-
mekameran kan kopplas till flera olika typer av forskning,

MALGRUPP: Passar en bred malgrupp.

FORBEREDELSER: Utse ndgon som kan leda aktiviteten, bestim
var och hur den ska ske. Ordna fram det material som behovs.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fa lana en virmekamera.

FORDELAR: Brukar locka besSkare med sitt visuella och konkreta
koncept.

Besokarna far prova hur deras sinnen reagerar pa olika upple-
velser. Det kan t.ex. handla om synvillor, olika smaker och att
vara med om kinselupplevelser utan synintryck. Forskare bor
medverka for att forklara vad som hinder i kroppen.

MALGRUPP: Passar sirskilt bra for yngre, men dven vuxna brukar
vilja delta.

FORBEREDELSER: Utse ndgon som kan leda aktiviteten, bestim var

och hur den ska ske. Ordna med det material och de forskare
som beh6vs. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fa folk att stanna och delta.

FORDELAR: Intressant och vardagsnira aktivitet som lockar till
dialog,

SKRIVA TECKEN

Besokarna fir prova pa att skriva olika typer av tecken som
anvinds i olika alfabet. Samtidigt kan sprakforskare forklara
tecken, alfabet och sprik.

MALGRUPP: Passar savil yngre som dldre.

FORBEREDELSER: Utse nagon som kan leda aktiviteten, bestim var
och hur den ska ske. Ordna med det material och de forskare
som behdvs. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fa folk att stanna och delta.

FORDELAR: Enkel att anordna. En bra aktivitet inom humaniora
som anknyter till sprak och olika kulturer.

Besokarna far prova pa sudoku eller att konstruera ett eget su-
doku samtidigt som de samtalar med forskare om matematik. Det
gar dven att lata deltagarna tivla om t.ex. vem som l6ser ett su-
doku snabbast eller vem som konstruerar det bista egna sudokut.

MALGRUPP: Passar lite ildre malgrupper, liksom vissa ungdomar.
FORBEREDELSER: Utse nagon som kan leda aktiviteten, bestim var
och hur den ska ske. Ordna det material och de forskare som
beh6vs. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att fa folk att stanna och delta.

FORDELAR: Enkel att anordna. Brukat vara uppskattad av relativt
fa men desto mer engagerade deltagare.

VAR MED | FORSKNING

MASSEXPERIMENT

Besokarna inbjuds att medverka i ett storre expetiment/un-
dersokning. Genom att en stor mingd forsék utférs av manga
personer far forskare tillging till mycket data som sedan
analyseras. Slutsatserna presenteras senare i en vetenskaplig
rapport.

I samband med ForskarFredag har massexperiment anordnats
for skolelever, som bland annat undersokt koldioxidhalten och
akustiken i svenska klassrum samt temperaturen i kylskdp i
hemmen. I Norge har ett massexperiment dir elever grivt efter
maskar lett till att andra spridningsomréden in tidigare varit
kinda for daggmask har upptickts.
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MALGRUPP: Anpassningsbar, ofta skolelever.

FORBEREDELSER: Hitta ett limpligt massexperiment som gar att
genomfora i stor skala. Marklnadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att hitta ett limpligt tema och forskare som vill
anvinda sig av den insamlade datamingden. Att samla in och
sammanstilla data pa ett effektivt sitt.

FORDELAR: Kan ge relevanta forskningsresultat. Med ritt tema
gar det att engagera manga genom en enda aktivitet. Ger all-
minheten inblick 1 hur forskning gir till och deltagarna kunskap
i vetenskaplig metod samt méjlighet att kinna sig delaktiga.
Uppmairksammas ofta av media.



ENKATER/INTERVJUER

Besokarna far delta i forskning genom att svara pa en enkit
eller medverka i en Svaren utgdr sedan en del av ett statistiskt
material for forskning,

MALGRUPP: Bred, anpassningsbar.

FORBEREDELSER: Hitta forskare som behover data. Ordna enkiter
eller intervjumaterial. Finna ett limpligt sitt att aterkoppla resul-

UNDERSOK

taten till de deltagare som si 6nskar. Stimma av etiska aspekter
och behov av att ha mélsmans tillstind om underariga deltar i
unders6kningen. Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att finna ett limpligt forskningsomride och sam-
manstilla det insamlade materialet. Att aterkoppla resultaten till
deltagarna.

FORDELAR: Relativt enkel att genomfora. Bidrar pa ett konkret
sitt till riktig forskning,

Deltagarna inbjuds att undersoka olika aspekter och saker med anknytning till

forskning och vetenskap.

ELFORBRUKNING

Deltagarna far med hjilp av olika verktyg underséka och mita
hur mycket el olika prylar i hemmet férbrukar. Det gar ocksa att
komplettera med mer praktiska aktiviteter som t.ex. att genom
att trampa pa en triningscykel generera tillrickligt med strém
for att tinda glédlampor. Aktiviteten bor vara bemannad av
forskare.

MALGRUPP: Passar en bred malgrupp.

FORBEREDELSER: Utse ndgon som kan leda aktiviteten, bestim
var och hur den ska ske. Ordna fram det material och forskare.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Ordna fram det material som beh&vs och hitta en
bra plats for aktiviteten.

FORDELAR: Kopplar samman vardag och forskning pa ett konkret
satt.

DJUR/VAXTER

Besokarna fir komma i nirkontakt med och lira kinna olika
djur eller vixter samtidigt som en eller flera forskare berittar
om dem. Aktiviteten kan med férdel genomféras i samarbete
med t.ex. en djurpark eller botanisk tridgard.

MALGRUPP: Passar alla.

FORBEREDELSER: Utse ndgon som kan leda aktiviteten, bestim var
och hur den ska ske. Se till att djur och vixter finns tillgingliga.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Hitta en bra plats for aktiviteten.

FORDELAR: Brukar sirskilt uppskattas av de yngre. Levande orga-
nismer drar alltid folk.
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TA FRAM DNA

Besokarna fir prova pa att ta fram DNA. Numera dr metoderna
for att extrahera DNA enkla och standardiserade. Dirmed gar
det timligen enkelt att genomféra denna aktivitet med ledning
av en eller flera forskare.

MALGRUPP: Passar en bred malgrupp.

FORBEREDELSER: Utse nagon som kan leda aktiviteten, bestim var
och hur den ska ske. Ordna fram material och forskare. Mark-
nadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Bestilla tillrickligt mycket material och finna med-
verkande som kan leda aktiviteten.

FORDELAR: Upplevs av manga som en mdijlighet att fa prova pa
avancerad forskning,

MATTESAFARI

Besokarna far undersoka hut olika former av matematik
fungerar under ledning av en forskare. Uppligget dr att géra en
uppticktsresa i matematikens virld dir olika matematiska f6-
reteelser undersoks. Har genomforts pa Navet Science Centers
Mattepalats under ForskarFredag i Boras.

MALGRUPP: Passar de yngre.

FORBEREDELSER: Utse nagon som kan leda aktiviteten. Bestim var
och hur den ska ske. Ordna material och medverkande forskare.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att go6ra aktiviteten engagerande och att skapa en
sammanhingande “safari”.

FORDELAR: Ect sitt att gbra matematik rolig och intressant for en

yngre malgrupp.



TILLVERKA SAKER

Att 1ata besdkare prova pa att tillverka nagonting ar en aktivitet som férenar
praktiskt arbete med inhamtande av kunskap och problemlsning. | regel brukar
en eller flera forskare leda aktiviteten. Det gar forstas att variera det vetenskap-
liga innehallet och vad som ska tillverkas. | planeringen ar det viktigt att tanka
igenom hur olika mangder av besokare kan hanteras.

Manga tillverkningsaktiviteter ar effektiva for att na fram till den lite yngre mal-
gruppen, eftersom de inkluderar praktiska och roliga moment.

Besokarna far tillverka eget papper. Det kan vara en praktisk in-
ledning till att prata om olika vetenskapliga processer och olika
forskningsomriden.

MALGRUPP: Bred men passar speciellt de yngre.

FORBEREDELSER: Utse nagon som kan leda aktiviteten. Bestim
var och hur den ska ske. Ordna fram det material som behovs.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Bedoma mingden material som kommer att be-
hévas. Se till att det inte blir alltfér linga kéer vid mer tidskra-
vande moment.

FORDELAR: Ger besokarna nagot anvindbart att ta med sig hem.

HYGIENPRODUKTER

Besokarna far tillverka olika typer av hygienprodukter, t.ex.
hudkrim, perfym eller tval, vilket 4r en kemisk process. Det kan
vara en praktisk inledning till att prata om olika vetenskapliga
processer och olika forskningsomraden.

MALGRUPP: Bred men passar speciellt ungdomar

FORBEREDELSER: Utse ndgon som kan leda aktiviteten. Bestim
var och hur den ska ske. Ordna fram det material som behovs.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Bedoma vilken mingd material som behévs.
FORDELAR: Ger bestkarna nagot anvindbart att ta med sig hem.

TEXTILPRODUKTER

Besokarna far tillverka en textilprodukt av ndgot slag, vilket an-
knyter till textilvetenskap. Seamhack ér en populir aktivitet som
har arrangerats under ForskarFredag i Goteborg, Deltagarna
inbjuds att skapa nya, fantasifulla och unika kreationer av gamla
kldder, resttyger, knappar och annat material. Samtidigt far de
férdjupning i form av forskarpresentationer om t.ex. modeve-
tenskap, smarta textilier och screentryck.

MALGRUPP: Passar ungdomar.

FORBEREDELSER: Utse ndgon som kan leda aktiviteten. Bestim
var och hur den ska ske. Ordna fram det material som behovs.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Bedoma mingden material som behovs.

FORDELAR: Ger bestkarna nagot anvindbart att ta med sig hem.

a1

Praktiskt arbete kombineras med kunskapsinhdmtning. Hu-
manistisk och samhillsvetenskaplig forskning kan med férdel
presenteras.

Besokarna far tillverka slime, vilket sker genom en kemisk pro-
cess. Ett praktiskt arbete for att ta fram en produkt som fascine-
rar kombineras med information om vad som hinder i processen.

MALGRUPP: Passar de yngre.

FORBEREDELSER: Utse nigon som kan leda aktiviteten. Bestim
var och hur den ska ske. Ordna fram det material som behé6vs.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Att pa ett naturligt sdtt viva in kopplingen till forsk-
ning och vetenskap.

FORDELAR: Brukar uppskattas av de yngre.

Besokarna fir forma och skapa med plast, vilket sker genom
en kemisk process. Littsmilt polymorf plast som gér att forma
upprepade ginger kan med férdel anvindas.

MALGRUPP: Passar de yngre.

FORBEREDELSER: Utse nigon som kan leda aktiviteten. Bestim
var och hur den ska ske. Ordna fram det material som behdvs.
Marknadsfor aktiviteten.

UTMANINGAR: Bed6ma mingden material som gar at.

FORDELAR: Ger insikt i hur ett av vara vanligaste vardagsmaterial
tillverkas.

RAKETER

Besokarna fir tillverka egna raketer, vilket anknyter till fysik,
teknik och aerodynamik.

MALGRUPP: Passar de yngre.

FORBEREDELSER: Utse nagon som kan leda aktiviteten, bestim var
och hur den ska ske. Ordna fram materialet som behdvs. Mark-
nadsfor aktiviteten. Kan vara bra med féranmalan.

UTMANINGAR: Bed6ma mingden material som gar at. Kan vara
farligt for deltagarna, beroende pi tillverkningsmetod.

FORDELAR: Brukar uppskattas av de yngre
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