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Ur pressansvarigas 
perspektiv 

 
• GU och Chalmers syns ändå väl i media 
•  Public service-medierna bevakar vetenskap bra 
• Goda relationer med redaktioner i Stockholm/

Uppsala 
•  Universitetsvärlden har högt anseende => 

allmänmedia och övriga är pigga på vårt 
material. Om vi anpassar oss till deras beat. 



Dåligt underlag för presskonferenser i 
Göteborg… 



Vi bidrar med nyhetsvärdering, 
koll, hantverk och infrastruktur 

•  Nyheter – rakare och enklare, nu med bilder 
•  Feature / reportage – bra storys slår 



Exempel Göteborgs Universitet / Sahlgrenska: 

Se även: 
https://www.youtube.com/watch?v=boATDnUGp1M 



Exempel Chalmers / Sahlgrenska sjukhuset: 

Se även:  http://news.discovery.com/tech/biotechnology/mind-controlled-prostheses-let-hands-feel-again-1410081.htm 



Vi bidrar med nyhetsvärdering, 
koll, hantverk och infrastruktur 

•  Nyheter – rakare, nu med bilder 
•  Feature / reportage – bra storys slår 
•  Experter som kommenterar – allt vanligare 
•  Debattartiklar – forskare som bildar opinion 







Internationellt: 
Vetenskapliga publiceringar med hög impact – 
slår som nyheter, goda stories som feature! 

•  EurekAlert, AlphaGalileo, IDW och Expertsvar 
internationellt 

•  Egna internationella distributionslistor direkt mot 
redaktioner och journalister 

•  Personliga relationer med utländska journalister 
•  Återkoppling till forskarna är viktigt 



Några andra bra metoder 

•  Pressvisningar – för att ge media bra bilder, t ex. 
invigning av AstaZero 

•  Utbildningar och träningar – för doktorander, 
forskare och andra talespersoner 



Varför synas i media? 

•  Ta samhällsansvar, tredje uppgiften 
•  Ha kontroll över hur ens forskning tolkas 
• Öka kännedomen – för att attrahera talang 
•  Locka och tillfredställa finansiärer 
• Grunda för nya samarbeten 
•  Stärka lärosätets förtroende hos allmänheten 



Tack för uppmärksamheten! 




